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二、说明、目录、图表目录

 臭豆腐，有北方和南方的不同类型，在南方又名臭干子。其名虽俗气、却外陋内秀、平中见

奇、源远流长，是一种极具特色的中华传统小吃，古老而传统，一经品味，常令人欲罢不能

，一尝为快。在中国以及世界各地的制作方式和食用方式均存在地区上的差异，南京、长沙

的臭豆腐干相当闻名，但其制作以及味道均差异甚大。但都是闻起来臭，吃起来香气四溢，

这是臭豆腐的特点。

臭豆腐是中国传统特色小吃之一，流传于中华，及世界其他地方的豆腐发酵制品。在各地的

制作方式、食用方法均有相当大的差异。臭豆腐乳属于豆腐乳的一种，在清代曾作为御膳小

菜送往宫廷，受到慈禧太后的喜爱，亲赐名御青方。湖南省、台湾省、浙江省、上海市、北

京市、武汉市、玉林市等地颇具代表性的小吃。臭豆腐在长沙称为&ldquo;臭干子&rdquo;，以

长沙市坡子街火宫殿地区的小吃摊最为火爆。

武汉街头的臭豆腐多以&ldquo;长沙臭豆腐&rdquo;为招牌，但制作方式并不相同，是用铁板浇

油煎，中不空并且为淡黄色。天津街头多为南京臭豆腐，为灰白豆腐块油炸成金黄色，臭味

很淡。

臭豆腐是有着丰富文化的民间休闲小吃，距今已有三百多年的历史，其最风光的时代可追溯

到清宣统年间，慈禧太后赐名&ldquo;青方&rdquo;，使得臭豆腐立即名扬天下，据历史考证慈

禧太后也有吃臭豆腐的嗜好，还将其列为御膳小菜。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国臭豆腐行业市场调研与发展趋势预测报告》共十

章。首先介绍了臭豆腐行业市场发展环境、臭豆腐整体运行态势等，接着分析了臭豆腐行业

市场运行的现状，然后介绍了臭豆腐市场竞争格局。随后，报告对臭豆腐做了重点企业经营

状况分析，最后分析了臭豆腐行业发展趋势与投资预测。您若想对臭豆腐产业有个系统的了

解或者想投资臭豆腐行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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