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二、说明、目录、图表目录

 轻型载货车是货车的一种。按照中国机动车规格所定义的&ldquo;轻型&rdquo;为总质量小于

等于6000kg。另外，货车按载重规格一共分为重型、中型、轻型，微型四种。

轻型货车伴随着载货车市场需求结构变化和产品结构的调整，载货车市场竞争，由&ldquo;中

卡&rdquo;演化成重卡、中卡、轻卡、微卡等领域的多元竞争态势。中国载货车市场竞争，也

因此由粗放走向细分，各细分市场的竞争格局异彩纷呈。2011-2017年我国货车及细分产品销

量情况        2011   2012   2013   2014   2015   2016   2017       重型货车销量：辆   269907   202121  

219967   198944   129995   161437   233052       中型 货车销量：辆   191843   184050   175897   150278  

109905   145871   168512       轻型货车销量：辆   1756188   1733974   1803504   1550520   1470901  

1460481   1622177       微型货车销量：辆   484221   532481   526926   537143   538688   606058   568444 

     货车销量：辆   2702159   2652626   2726294   2445885   2249489   2373847   2592185   注：不含非

完整车辆、半挂牵引车，下同。2011-2017年我国轻型货车销量情况

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国轻型货车行业分析与发展策略研究报告》共十四

章。首先介绍了中国轻型货车行业市场发展环境、轻型货车整体运行态势等，接着分析了中

国轻型货车行业市场运行的现状，然后介绍了轻型货车市场竞争格局。随后，报告对轻型货

车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国轻型货车行业发展趋势与投资预测。您若想

对轻型货车产业有个系统的了解或者想投资中国轻型货车行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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