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二、说明、目录、图表目录

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国教辅类图书市场发展态势与发展趋势研究报

告》共十二章。首先介绍了教辅类图书行业市场发展环境、教辅类图书整体运行态势等，接

着分析了教辅类图书行业市场运行的现状，然后介绍了教辅类图书市场竞争格局。随后，报

告对教辅类图书做了重点企业经营状况分析，最后分析了教辅类图书行业发展趋势与投资预

测。您若想对教辅类图书产业有个系统的了解或者想投资教辅类图书行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2018年中国教辅市场运行环境分析

第.一节 2018年中国宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2018年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2018年中国教辅市场政策环境分析

一、《出版管理条例》

二、《图书、期刊、音像制品、电子出版物重大选题备案办法》

三、《外商投资图书、报纸、期刊分销企业管理办法》

四、《出版物市场管理规定》

第三节 2018年中国教辅市场社会环境分析

 

第二章 2018年世界图书出版业运营状况分析

第.一节 美国图书出版业

一、美国的图书发行概述

二、美国按需出版图书种类超过传统出版

三、美国育儿图书出版细化

四、美国图书出口贸易分析



五、美国出版业热衷中国题材图书

第二节 日本图书出版业

一、日本市场的畅销图书出版物概述

二、日本图书的流通体制

三、日本绞尽脑汁欲盘活图书市场

四、日本图书出版业的新型出版形式

第三节 英国图书出版业

一、英国图书出版业发展的特点

二、英国图书发行业状况

三、英国超市的图书市场份额

四、英国图书出口形势透析

第四节 德国图书出版发行分析

一、德国图书出版业概况

二、德国图书贸易管理与发行

 

第三章 2018年中国图书出版行业整体运行状况分析

第.一节 2018年中国图书出版发展状况

一、中国图书出版业步入新的增长阶段

二、图书出版业组织结构分析

三、图书出版产业利润状况

四、中国图书出版业资本状况分析

五、剖析中国图书出版业的滞胀现象

六、中国图书出版业品牌化运作的模式探讨

第二节 2018年中国图书出版市场分析

一、中国图书出版市场规模状况

二、农村图书出版市场分析

三、从出版社角度分析图书市场状况

第三节 2018年中国图书出版市场的成本分析

一、图书出版的资金及市场

二、图书出版成本预计

三、图书出版成本的计算

 



第四章 2018年中国教辅行业市场运行态势分析

第.一节 2018年中国教辅市场动态分析

一、&ldquo;超纲&rdquo;教辅购买热引发思考

二、进校教辅材料优惠让利 为家长减负

三、一教一辅制遭热议，建议统一实行教辅招标

第二节 2018年中国教辅市场发展现状分析

一、非国有教辅书业酝酿变局

二、以科学发展观统领教辅出版业发展

三、教辅类报纸发展壮大的突破口

四、中国民办教育的未业新增强点

第三节 2018年中国教辅市场面临的机遇与挑战

一、整体格局混乱

二、同质化严重

 

第五章 2018年中国教辅细分市场运行形势剖析

第.一节 少儿教辅

第二节 基础教育教辅

第三节 高等教育教辅

第四节 成人教辅

 

第六章 2018年中国教辅行业市场销售渠道运行态势分析

第.一节 2018年中国图书市场总体运行态势

一、全国图书零售市场走势基本平稳

二、生活类图书领衔零售市场

三、教辅教材类图书在零售市场当中呈现出明显的上升趋势

四、全国教辅书质检情况分析

五、中国出口美国图书总额首次下滑

第二节 2018年中国教辅类书籍市场销售情况分析

一、高考服务类教辅书销售升温

二、教辅类图书销量分析

三、北京图书大厦教辅类图书销售额同比分析

四、省城教辅类图书销量日增



五、教辅书主打&ldquo;服务牌&rdquo;

 

第七章 2018年中国教辅图书市场营销透析

第.一节 2018年中国图书出版业营销概况

一、图书出版的扁平化营销解析

二、图书出版营销中的整合营销

三、图书出版目标市场定位要准确

第二节 2018年中国教辅类书籍营销模式探析

一、传统的出版物营销模式存在的问题

二、数字环境下出版物新营销模式探索

1．利用出版社网站&ldquo;拉&rdquo;客户

2．利用门户网站的人流量提高人气

3．利用新技术维护老客户

三、新营销模式下的显著变化

第三节 教辅图书发行渠道和市场局变

一、关注网络与直销渠道

二、教辅图书案例解析&mdash;四川新华文轩连锁股份有限公司

第四节 2018年中国教辅书市场营销策略分析

一、教辅品牌的规划原则

二、教辅品牌的营销策略

三、教辅书营销创新思路

 

第八章 2018年中国教辅类书籍市场消费全面调研

第.一节 受访者基本情况调查分析

一、性别占比

二、年龄分布

三、所在区域分布

四、消费者拥用教辅书比率

第二节 教辅书消费者消费行为调查分析

一、消费者购买教辅书的原因

二、消费者对教辅书的喜好调查分析

三、学生教辅书采购形式调查分析



四、教辅书能否提高学习成绩调查分析

五、消费者是何时使用教辅书的调查分析

六、影响消费者选购教辅书的原因调查分析

 

第九章 2018年中国教辅市场竞争格局分析

第.一节 2018年中国图书出版类行业竞争总况

一、中国图书市场竞争的三个阶段

1、品牌竞争

2、市场竞争

3、个性化竞争

二、中国图书出版业竞争结构解析

三、出版巨头贝塔斯曼看好中国出版物分销市场

第二节 2018年中国教辅市场竞争动态分析

一、3万多教辅&ldquo;抢滩登陆&rdquo;

二、民营书营抢食70亿教辅书市场

第三节 2018年中国教辅行业集中度分析

一、区域集中度分析

二、市场集中度分析

第四节 2020-2026年中国教辅行业竞争趋势分析

 

第十章 2018年世界品牌教辅企业营运状况浅析

第.一节 培生集团

第二节 美国麦格劳－希尔公司

第三节 德国贝塔斯曼集团

第四节 爱尔兰霍顿米孚林

第五节 牛津大学出版社

第六节 剑桥大学出版社

 

第十一章 2018年中国教辅书籍典型出版企业竞争力分析

第.一节 人民教育出版社

一、人民教育出版社简介

二、人教社实现社会与经济效益双赢



三、人教社出版《汉语2008》丛书

四、人教社推出学校体育运动书籍

第二节 高等教育出版社

一、高等教育出版社简介

二、高等教育出版社发力社会学习用书

三、高教社开通学术期刊在线出版平台

四、高教出版社携手SAP突破管理飞跃

五、高教版社&ldquo;蓝色发行&rdquo;的发行模式

第三节 新华出版社

一、新华出版社简介

二、新华出版社新书献读者

三、新华出版社品牌战略阶段分析

第四节 其他图书出版发行企业

一、外语与教学研究出版社

二、上海世纪出版集团

三、新华图书发行集团

四、湖北省图书发行集团

五、北京社科图书发行公司

 

第十二章 2020-2026年中国教辅行业发展趋势与投资预测分析

第.一节 2020-2026年中国教辅行业发展前景分析

一、中国图书出版业前景展望

二、教辅类书籍市场前景透析

三、数码教辅助工具成学生新宠

第二节 2020-2026年中国教辅行业发展趋势分析

一、中国民营教辅业的发展趋势

二、高考教辅出版呈现新趋势

三、教辅书的流行新趋势

第三节 2020-2026年中国教辅行业市场预测分析

第四节 2020-2026年中国教辅产业投资机会分析

第五节 2020-2026年中国教辅市场投资风险分析

第六节 投资建议
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