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一、报告报价

《2022-2028年中国成人用化妆品行业深度分析与投资潜力分析报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        经过近30年的发展，当前我国化妆品生产环节集中度仍较低，且多数本土化妆品加工商聚

焦在单一领域竞争，尚未像国际生产巨头一样多品类发展。我国生产环节龙头市占率

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国成人用化妆品行业深度分析与投资潜力分析

报告》共十章。首先介绍了中国成人用化妆品行业市场发展环境、成人用化妆品整体运行态

势等，接着分析了中国成人用化妆品行业市场运行的现状，然后介绍了成人用化妆品市场竞

争格局。随后，报告对成人用化妆品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国成人用化

妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对成人用化妆品产业有个系统的了解或者想投资中国

成人用化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、国家宏观调控政策分析
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第四章中国成人用化妆品国内市场综述

化妆品品牌商在发展早期、规模较小、资金实力较弱背景下通常选择外包生产，在规模逐步

壮大、资金实力较为充裕情况下，多数品牌商选择自建产能，有利于保护自身配方，有利于

配合终端营销打造爆款、防止竞争对手跟风模仿，有利于及时掌控生产进度、快速影响市场

需求。因此通常较大规模的品牌商均有较强的自主生产能力。因此行业的代工需求主要来自

于小品牌，以及大品牌的部分外包。



当前我国大量小品牌营收规模在5亿元以下、对应终端零售规模在15亿元以下（出货折扣约

为3折），18年在我国化妆品市占率不足0.1%。我们以此为界限，假设市占率不足0.1%的品牌

完全采用外包生产模式，市占率在0.1%以上的品牌外包比例分为三种假设情形：外包占

比50%/30%/10%，结合18年市占率不足0.1%的品牌、超过0.1%的品牌合计市占率分别为25.9%

、74.1%，可以推算出三种假设情形下，我国化妆品外包生产（代加工生产）占总产值的比重

分别为62.95%、48.13%、33.31%，对应市场规模分别为258亿元、197亿元、136亿元。2018年

我国市占率&lt;0.1%、&gt;0.1%的品牌合计零售规模占化妆品总零售规模占比
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四、企业发展战略
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