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二、说明、目录、图表目录

        灯具，是指能透光、分配和改变光源光分布的器具，包括除光源外所有用于固定和保护

光源所需的全部零部件，以及与电源连接所必需的线路附件。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国灯具市场运行态势及投资前景趋势预测报告

》共十七章。首先介绍了灯具行业市场发展环境、灯具整体运行态势等，接着分析了灯具行

业市场运行的现状，然后介绍了灯具市场竞争格局。随后，报告对灯具做了重点企业经营状

况分析，最后分析了灯具行业发展趋势与投资预测。您若想对灯具产业有个系统的了解或者

想投资灯具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.6.2　广州灯具市场

13.6.3　深圳灯具市场

13.6.4　东莞灯具市场

13.6.5　广西灯具市场

13.7　西南地区

13.7.1　市场运行现状

13.7.2　四川灯具市场

13.7.3　云南灯具市场

13.7.4　重庆灯具市场

13.7.5　贵州灯具市场

 

第十四章　2016-2020年灯具市场营销分析

14.1　灯具营销概述

14.1.1　消费者购买灯具的影响因素

14.1.2　灯具行业跨界经营渐成趋势

14.1.3　灯具企业践行微营销模式

14.1.4　我国灯具市场渠道的建设

14.1.5　灯具行业直营店发展分析

14.1.6　灯具行业卖场营销分析

14.2　灯具营销模式

14.2.1　主要渠道模式

14.2.2　主流营销方式



14.2.3　服务营销模式

14.2.4　联盟联销模式

14.2.5　整合营销模式

14.2.6　网络营销模式

14.2.7　娱乐营销模式

14.3　灯具品牌营销

14.3.1　灯具行业应注重品牌营销

14.3.2　灯具行业品牌经营存在的不足

14.3.3　照明灯具行业品牌营销理念变革

14.3.4　灯具品牌的深度营销策略探讨

14.4　灯具市场营销策略

14.4.1　灯饰行业亟需开发地市渠道

14.4.2　照明灯饰开拓农村市场的策略

14.4.3　LED灯具市场营销思考

14.4.4　中小灯具企业目标市场选择

 

第十五章　国外著名灯具企业发展分析

15.1　荷兰皇家飞利浦电子公司

15.1.1　公司概况

15.1.2　飞利浦照明市场发展状况

15.1.3　飞利浦LED业务经营状况

15.1.4　飞利浦照明中国市场发展状况

15.1.5　飞利浦研发智能照明产品

15.1.6　飞利浦加大印度照明市场开发力度

15.2　欧司朗

15.2.1　公司概况

15.2.2　欧司朗海外照明市场的发展

15.2.3　欧司朗发力智能照明产品

15.2.4　欧司朗分拆后的影响及未来战略

15.2.5　欧司朗的照明市场战略剖析

15.3　通用电气（GE）

15.3.1　公司概况



15.3.2　GE创新照明推广模式

15.3.3　GE开发LED生产新系列

15.3.4　GE推出LED吊装灯

15.3.5　GE照明中国市场发展分析

15.4　库柏工业集团

15.4.1　公司概况

15.4.2　库柏户外照明市场发展良好

15.4.3　库柏与科通建立战略伙伴关系

15.5　松下电工

15.5.1　公司概况

15.5.2　松下积极开拓亚洲宅用LED照明市场

15.5.3　松下照明业务经营业绩良好

15.5.4　松下照明在厦门设立营运中心

15.5.5　松下照明中国市场发展目标

 

第十六章　中国灯具企业发展分析

16.1　佛山电器照明股份有限公司

16.1.1　企业发展概况

16.1.2　经营效益分析

16.1.3　业务经营分析

16.1.4　财务状况分析

16.1.5　核心竞争力分析

16.1.6　公司发展战略

16.2　广东雪莱特光电科技股份有限公司

16.2.1　企业发展概况

16.2.2　经营效益分析

16.2.3　业务经营分析

16.2.4　财务状况分析

16.2.5　核心竞争力分析

16.2.6　公司发展战略

16.3　浙江阳光照明电器集团股份有限公司

16.3.1　企业发展概况



16.3.2　经营效益分析

16.3.3　业务经营分析

16.3.4　财务状况分析

16.3.5　核心竞争力分析

16.3.6　公司发展战略

 

第十七章　灯具行业投资及发展前景分析

17.1　灯具行业投资分析（）

17.1.1　中国半导体照明产业投资机会

17.1.2　新型绿色照明业迎来投资机遇

17.1.3　LED照明行业迎来黄金发展期

17.1.4　LED照明行业产业链投资机会

17.1.5　投资灯饰商铺须重视商圈调查

17.2　2022-2028中国照明器具制造行业前景预测分析

17.2.1　影响中国照明器具制造业发展的因素分析

17.2.2　2022-2028年中国照明器具制造业销售收入预测

17.2.3　2022-2028年中国照明器具制造业利润总额预测

17.2.4　2022-2028年中国照明器具制造业工业销售产值预测

17.3　中国灯具市场发展趋势预测

17.3.1　未来行业发展特点

17.3.2　未来企业发展路径

17.3.3　市场需求趋势分析

17.3.4　灯饰卖场发展趋势
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