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一、报告报价

《2016-2022年中国人参市场调查与市场年度调研报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        人参，多年生草本植物，喜阴凉、湿润的气候，多生长于昼夜温差小的海拔500～1100米

山地缓坡或斜坡地的针阔混交林或杂木林中。由于根部肥大，形若纺锤，常有分叉，全貌颇

似人的头、手、足和四肢，故而称为人参。古代人参的雅称为黄精、地精、神草。人参被人

们称为&quot;百草之王&quot;，是闻名遐迩的&quot;东北三宝&quot;(人参、貂皮、鹿茸)之一

，是驰名中外、老幼皆知的名贵药材。  

        长白山脉横跨我国吉林、辽宁、黑龙江三省，是我国极其重要的物种基因库，其纬度位

置、平均气温、年降水量、土质土壤成分皆是栽种人参理想的生长繁衍地。而吉林省人参鲜

参产量占到了我国的80%，拥有以长白县、抚松县、安图县、敦化市、吉安县为核心

的&ldquo;九县四市&rdquo;种植区域，根据吉林省公开数据，其全省拥有6000公顷左右的人参

留存面积（从1年至5年）。并且，我国人参在人参总皂苷以及氨基酸含量上均优于韩国红参

。

        人参的生长周期较长，育苗两年，移栽后再长四年，需六年以上才可采挖，且生长地还

需是砍伐后的原始森林，挖后需退耕还林，十几年内不得重茬，2008、2009年的低价，导致

那几年东北产区出现弃种，主产区吉林、黑龙江、辽宁三省种植面积逐渐减少，产量随之大

幅下降，价格顺势上扬。

我国人参终端市场销售的绝大多数均为干参，根据行业经验，平均每3.5公斤鲜参可制成1公斤

干参。

        《2016-2022年中国人参市场调查与市场年度调研报告》由智研咨询公司领衔撰写，在大

量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信

息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业

运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

        报告揭示了人参行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国人参做了重点企业经营状况

分析，并分析了中国人参行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。

 

报告目录：
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第三节2014年中国人参市场价格分析

2014年我国人参药材市场平均价格774.3元/公斤，同比上涨15.4%，增幅已经低于前3年平均水

平。近年来吉林等主产区的林地审批趋严，一定程度上限制了人参产量无序扩增，因此人参

价格目前相对稳定，未来仍有望小幅上涨。

 

第四章中国人参行业产业链分析
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第七章2016-2022年中国人参行业发展趋势与前景分析
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