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二、说明、目录、图表目录

       第三方检测又称公正检验，指两个相互联系的主体之外的某个客体，我们把它叫作第三方

。  

      第三方可以是和两个主体有联系，也可以是独立于两个主体之外，是由处于买卖利益之外

的第三方（如专职监督检验机构），以公正、权威的非当事人身份，根据有关法律、标准或

合同所进行的商品检验、测试等活动。

      国外的众多检测机构，也就在最近二三十年内涌入中国。这些国际检测机构迅速占领国内

市场，除了凭借其悠久的历史，广泛的知名度和认可度，更为重要的是中国依然属于出口大

国，第三方检测机构在中国的发展在很大程度上受国外大买家的影响。由于社会性质、思维

方式、做事方式以及自身保护主义等很多原因的影响，国内的检测机构很难得到国外买家的

广泛认可，国内检测行在一定程度上也受到制约。

      对于这个在国内还属于新兴的行业中国政府给予极大的支持。

      同时，中国政府也加大政府检测机构的投入。苏州检验检疫、广州检验检疫就是长三角和

珠三角经济区重要政府检测机构的代表。

      第三方检测在国内起步比较晚，而且因为这个先天的不足使得国内的第三方检测公司和机

构艰难的在国际检测公司的夹缝中生存。所谓第三方检测，就是在项目业主和项目承包商之

间的控制质量的第三方独立检测机构，一般是由项目业主方聘请的对项目施行进行质量控制

的机构。

      目前国内的第三方检测发展刚刚起步，发展空间很大，但是来自世界各地的竞争压力也很

大。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国第三方检测行业发展现状及前景战略咨询报告

》共八章。首先介绍了第三方检测市场行业市场发展环境、第三方检测市场整体运行态势等

，接着分析了第三方检测市场行业市场运行的现状，然后介绍了第三方检测市场市场竞争格

局。随后，报告对第三方检测市场做了重点企业经营状况分析，最后分析了第三方检测市场

行业发展趋势与投资预测。您若想对第三方检测市场产业有个系统的了解或者想投资第三方

检测市场行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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