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二、说明、目录、图表目录

        近年来我国酸奶产量逐年增加，且呈直线上升趋势。虽然目前酸奶在我国整个乳制品中

的比重仅为7%到8%左右，但近两年其产销量增长速度均高达40%以上，大大超过白奶30%左

右的增长率，今后五年仍是酸奶的大发展时期。国际趋势也是如此，酸奶平均增长率为20%

左右，也高于白奶10%左右的增长率。这一切都在刺激着在白奶战争中奋力拼杀的乳品类上

市公司的神经。针对三鹿奶粉事件背后暴露出的一系列问题，工业和信息化部一方面将加快

整顿规范，实施分类指导。鼓励和支持企业通过资产重组、兼并收购、强强联合，加快企业

集团化、集约化进程，提高产业集中度。未来我国酸奶行业集中度将会提高。  

       目前，就全国范围来讲，生产酸奶的主要厂商是光明、蒙牛、伊利，同时三元、三岛、妙

士等也占据了一部分市场，而光明以其良好的品牌和较宽的产品线在这个市场上占据了主导

地位。目前蒙牛及伊利已分别在马鞍山、无锡等地建立了大规模的酸奶生产线。目前也有一

些国外品牌，但是品种和数量有限，其中蒙牛、伊利和光明是上海酸奶市场的三大巨头，占

据了绝大市场份额。90%以上的酸奶是走零售渠道，大约8%的酸奶通过餐饮渠道销售，剩余

的通过机构、奶站等渠道销售。

酸奶目前是我国乳制品中增长最快的品种。从酸奶消费对收入的弹性来看，酸奶消费对收入

的敏感性最强，也即收入越高，酸奶消费量将快速增长。过去5年来，城镇居民的年均酸奶消

费量复合增长速度为23%。近些年，全球酸奶的增长率为23%左右，在中国更加明显，酸奶每

年以30%以上的增长在高速发展，部分品项的酸奶达到40%以上(如粒酸奶)。而酸奶则不同，

酸奶的行业毛利率可以达到35%至40%，经营稍好的企业此项指标一般都在40%以上，某些品

项的酸奶毛利率会更高。随着中国市场酸奶消费意识的提高，未来中国酸奶行业盈利前景看

好。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国酸奶市场深度调查与市场供需预测报告》共十

五章。首先介绍了中国酸奶行业发展环境以及酸奶行业发展现状，接着分析了中国酸奶行业

规模及消费需求，然后对中国酸奶行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国酸奶

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国酸奶行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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