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二、说明、目录、图表目录

       从目前来看，随着行业的日渐成熟发展，全国果醋市场已经开始呈现出一定的行业分布格

局。目前，全国果醋饮料品牌叫得上名字的有近50多种，主要集中分布在广东、江苏、沈阳

、河南四个地区，但广东市场则是主要核心，占据全国市场近70%的市场。  

      2013年我国果醋行业消费量达到11.7万吨，果醋行业市场规模约10.85亿元，2014年达到

了12.99亿元。

      近几年，我国果酒果醋饮料行业正朝着&ldquo;天然、营养、自然&rdquo;的方向发展，果

汁饮品发展加速，尤其野浆果饮品在市场中占有的比例已上升到第三位。2008年到2012年，

我国果汁产量从360万吨增加到490万吨。但人均果汁饮品的消费量仅仅1.8公斤，而世界人均

消费量为10公斤，欧美发达国家的消费量可达40公斤。在国外，特别是欧美、日本等发达国

家，浆果果酒、果醋保健品等产品种类较多。果酒果醋市场较成熟，规模大，且发展较快，

目前蓝莓等浆果产品在发达国家市场广阔。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国果醋及果酒市场前景研究与未来前景预测报告

》共十四章。首先介绍了中国果醋及果酒行业市场发展环境、中国果醋及果酒整体运行态势

等，接着分析了中国果醋及果酒行业市场运行的现状，然后介绍了中国果醋及果酒市场竞争

格局。随后，报告对中国果醋及果酒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国果醋及果

酒行业发展趋势与投资预测。您若想对果醋及果酒产业有个系统的了解或者想投资果醋及果

酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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的情况，造成资源的严重浪费。如果利用这些水果进行深加工，不仅解决了淡季水果销售难

的问题，而且还使水果的附加值在很大程度上得到提高。这其中，把水果加工成果醋就是如

今一大热门产业。

水果种类繁多，市场消费量大。根据生产地区的不同，可分为温带水果、亚热带水果和热带

水果。香蕉、苹果、柑桔、葡萄4种水果是全世界种植和消费最多的水果。据统计，参与国际

贸易的水果数量平均约占世界水果产量的10%。贸易量最大的水果是香蕉，其次是苹果，第3

是柑桔，第4是葡萄，这4种水果的进口总量约占其总产量的11.72%，出口总量约占其总产量

的11.84%。

我国幅员辽阔，地跨寒、温、热3带，果树资源丰富、品种繁多，是世界最大的果树起源地之

一。果树栽培历史悠久，园林技艺源远流长，素有世界&ldquo;园林之母&rdquo;的美誉。水果

总种植面积和总产量一直稳居世界首位。同时，果品的质量和产业化水平也在不断发展和提

高。目前，果品产业已成为继粮食、蔬菜之后的第3大农业种植产业，是国内外市场前景广阔

且具有较强国际竞争力的优势农业产业，也是许多地方经济发展的亮点和农民致富的支柱产

业之一。
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