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二、说明、目录、图表目录

       目前国内茶饮料市场品牌集中化的趋势较为明显，销售排名前十位的茶饮料品牌的市场份

额超过96%。其中，统一、康师傅、麒麟、王老吉、三得利、雀巢的市场占有率达到九成左

右。正是看好茶饮料的未来发展前景，以碳酸饮料发家的&ldquo;两乐&rdquo;也随着市场的需

求转身茶饮料市场。这也标志着，茶饮料行业整体进入成熟期，品牌集中度越来越突出。但

也并不是没有问题，比如原料低端、卫生条件差，几乎每年都会有茶饮料被各级质监局查出

问题，其中比较集中的问题是菌落总数超标、违规添加防腐剂，而遭到消费者诟病最多的，

则是很多茶饮料居然不含&ldquo;茶&rdquo;。  

      绿茶饮料占据茶饮料42%的市场；红茶饮料的份额高达47%。中国茶饮料消费市场几乎以

每年30%的速度增长，占中国饮料消费市场份额的20%，超过了果汁饮料，大有赶超碳酸饮料

之势。绿茶饮料消费主要集中在年轻消费者，以18-35岁为主的消费者为主。随着绿茶消费的

观念的改变和普及市场绿茶消费增长速度超过红茶的增长速度，基本占到茶类饮料消费的半

壁江山。中国绿茶饮料消费占到全球市场的7成，近年来国外市场的绿茶消费增长较快，中国

市场仍保持15%以上的增长速度。

      新的茶饮料国家标准将对茶饮料的名称、范围和功效进行详细规定。如对添加特殊果汁的

茶饮料，原果汁含量未达到5%时，可归属于果味茶饮料，对茶多酚含量达不到要求的产品，

划为&ldquo;茶味饮料&rdquo;。门槛不断提高，市场竞争加剧，市场对企业和产品个性化、差

异化的要求也越来越高，企业只有不断创新，才有发展。未来五年，我国饮料总产量将保

持12%-15%的年均增速发展，其中包装饮用水仍然占有最大比重，茶饮料、蛋白饮料的发展

势头迅猛，比重将有所提高。绿茶饮料增长速度超过红茶饮料增长速度在20%以上。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国绿茶饮料市场深度调查分析及投资风险评估报

告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到

实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准

确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略

决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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