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二、说明、目录、图表目录

       多媒体音箱，也就是通常所称的&ldquo;电脑音箱&rdquo;。较传统音箱相比拥有小体积，

易操作的特点。能够满足普通消费者的多媒体应用需求。  

      从主流音箱厂商的分布来看，可将其划分为南北两大&ldquo;阵营&rdquo;，加上国外品牌

，呈现&ldquo;三足鼎立&rdquo;之势。北方阵营以北京为中心，集合有爱德发（音箱品牌漫步

者、声迈）、中北高科（轻骑兵）、冲击波、华旗资讯（爱国者）、国立等精兵强将。南方

阵营则以广东的珠海、深圳、广州、东莞、惠州等为基地，加上上海等地的少数厂家，旗下

拥有珠海的惠威、深圳的三诺、麦博、多彩、大极典，广州的兰欣、朗度、世代，东莞的雅

兰仕、金河田，惠州的纳伟仕，以及上海的鸿聚（鸿禧）、咏馨（JS-佳仕）、新捷超

（DIBA-迪霸）等众多&ldquo;兵马&rdquo;。

      此外，以执国际多媒体牛耳的新加坡创新公司为首的&ldquo;海外兵团&rdquo;，则聚拢了

美国的JBL、罗技、优派（ViewSonic），日本的YAMAHA、NEC、先锋以及荷兰的飞利浦，

德国的Terratec（坦克）等国际知名多媒体厂商。他们正以其强大的研发能力、先进的多媒体

技术和高性能的产品称雄一时，冲击和影响着国内的多媒体音箱市场。述厂商中除了老牌的

创新、漫步者、雅兰仕、轻骑兵、冲击波、麦博、三诺等专业厂家外，也有不少像惠威、JBL

等传统Hi-Fi厂家和一些传统的电脑外设厂家，使得原已激烈的竞争更加白热化。但从市场占

有率来看，物美价廉、性能不俗的国产品牌音箱仍处于领先地位。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国多媒体音箱市场需求状况分析及投资前景建议

报告》共十四章。首先介绍了多媒体音箱相关概念及发展环境，接着分析了中国多媒体音箱

规模及消费需求，然后对中国多媒体音箱市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国多

媒体音箱面临的机遇及发展前景。您若想对中国多媒体音箱有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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