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二、说明、目录、图表目录

      伴随着全球人口老龄化现象的加剧，各种慢性病、非流行性疾病呈现增长趋势。频繁的人

口流动导致流行性疾病爆发频率增加，治疗性药物需求不断增长。此外，健康意识的逐渐增

强使得人们更加注重预防疾病的发生，催生了对于预防性药物和保健用品的大量需求。全球

医药市场在这些因素的共同推动下保持了较整体经济水平更高速的增长势头。美国是全球最

大的单一药品零售市场，其药品销售的约60%来自零售药店。  

      美国零售药店行业经过数十年发展，在竞争格局、商品体系等方面都较为成熟，对于新兴

市场同行业企业具有一定借鉴意义。其行业特点主要有：

      （1）通过整合形成高度集中的竞争格局

      20 世纪90 年代初，美国零售药店行业在竞争加剧和上游药品批发经销商整合的带动下，开

始规模较大的行业整合过程。单体药店由于在采购谈判中处于劣势地位、门店管理能力较低

等原因被连锁零售药店收购或挤出市场。同时，伴随着行业集中度的不断提高，美国零售药

店行业的连锁化率也逐步提高，并最终形成以CVS、Walgreen 和Rite Aid 三家企业为主的竞争

格局，2013 年三家企业销售额合计占有美国零售药店市场份额的89%。

      （2）产品结构多元化

      美国零售药店对于销售商品的品类进行了很大程度丰富和拓展，为顾客提供&ldquo;一站

式&rdquo;便利消费体验，以吸引更多的顾客流量。除处方药及非处方药以外，美国零售药店

还向消费者提供食品及饮料、化妆品及个人健康用品等非药品商品，根据CVS、Walgreens 

和Rite Aid 三家公司2013 年年报披露，非药品商品销售额占比平均达到约30%。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了医药零售行业市场潜在需求与市场机会，报告对医药零售行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国医药零售行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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五、药品零售行业将掀起新一轮价格战

六、药品零售业内的外资零售及竞争分析

七、新医药竞争环境下药品零售竞争策略

第三节 医药零售行业投资兼并与重组分析

一、国内企业兼并重组发展态势分析

二、医药零售企业兼并及收购相关概述

三、国际医药零售企业投资与兼并与重组

四、国内医药零售企业投资与兼并与重组

五、国内医药零售企业并购整合风险剖析

 

第九章 中国医药零售行业重点区域发展分析

第一节 长三角地区医药零售业发展分析



一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析

（一）上海医药零售业政策

（二）杭州医药零售业政策

（三）宁波医药零售业政策

（四）苏州医药零售业政策

（五）无锡医药零售业政策

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）上海医药零售市场分析

（二）杭州医药零售市场分析

（三）宁波医药零售市场分析

（四）苏州医药零售市场分析

（五）无锡医药零售市场分析

第二节 环渤海地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境分析

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析

（一）北京医药零售业政策

（二）济南医药零售业政策

（三）青岛医药零售业政策

（四）天津医药零售业政策

（五）石家庄医药零售业政策

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）北京医药零售市场分析

（二）济南医药零售市场分析

（三）青岛医药零售市场分析

（四）天津医药零售市场分析

（五）石家庄医药零售市场分析

第三节 珠三角地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况



三、区域医药零售市场现状

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）东莞医药零售市场分析

（二）佛山医药零售市场分析

（三）珠海医药零售市场分析

（四）中山医药零售市场分析

（五）深圳医药零售市场分析

第四节 西北地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）西安医药零售市场分析

（二）兰州医药零售市场分析

（三）新疆医药零售市场分析

第五节 西南地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析

（一）重庆医药零售业政策

（二）成都医药零售业政策

（三）贵阳医药零售业政策

（四）昆明医药零售业政策

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）重庆医药零售市场分析

（二）成都医药零售市场分析

（三）贵阳医药零售市场分析

（四）昆明医药零售市场分析

第六节 华中地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析



四、各地区医药零售市场发展分析

（一）郑州医药零售市场分析

（二）武汉医药零售市场分析

（三）长沙医药零售市场分析

（四）南昌医药零售市场分析

第七节 东北地区医药零售业发展分析

一、医药零售业发展环境

二、区域医药产业发展情况

三、医药零售行业政策分析

（一）沈阳医药零售业政策

（二）长春医药零售业政策

（三）大连医药零售业政策

（四）哈尔滨医药零售业政策

四、各地区医药零售市场发展分析

（一）沈阳医药零售市场分析

（二）长春医药零售市场分析

（三）大连医药零售市场分析

（四）哈尔滨医药零售市场分析

 

第十章 中国医药零售领先企业发展分析

第一节 国药控股有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、连锁药店数量规模

第二节 中国海王星辰连锁药店有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展历程分析



三、企业零售业务分析

四、企业经营情况分析

五、企业创新策略分析

六、企业连锁规模分析

第三节 云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业连锁规模分析

第四节 上海医药集团股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第五节 重庆桐君阁股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业连锁规模分析

第六节 广东大参林连锁药店有限公司

一、企业基本情况



二、企业组织架构分析

三、企业经营范围情况

四、企业拓展铺面类型

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第七节 老百姓大药房连锁股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展历程分析

三、企业经营范围情况

四、企业销售规模分析

五、企业连锁规模业务

六、企业所获荣誉分析

第八节 湖北同济堂药房有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展历程介绍

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第九节 重庆和平药房连锁有限责任公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉分析

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十节 成大方圆医药连锁投资有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉介绍

三、企业经营范围情况

四、企业物流配送分析

五、企业销售规模分析



六、企业连锁规模分析

第十一节 益丰大药房连锁股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉介绍

三、企业发展战略分析

四、企业发展历程分析

五、企业销售规模分析

六、企业连锁药店分析

第十二节 哈尔滨人民同泰医药连锁店

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉分析

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十三节 云南东骏药业有限公司

一、企业基本情况

二、企业发展历程分析

三、企业组织架构分析

四、企业经营范围情况

五、企业经营情况分析

六、企业连锁药店分析

第十四节 深圳中联大药房控股有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉介绍

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第节 云南健之佳健康连锁店股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉介绍



三、企业发展策略分析

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十六节 西安怡康医药连锁有限责任公司

一、企业基本情况

二、企业发展历程介绍

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十七节 吉林大药房药业股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉分析

三、企业组织机构情况

四、企业经营管理分析

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十八节 甘肃众友健康医药连锁有限公司

一、企业基本情况

二、企业所获荣誉介绍

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

第十九节 沈阳东北大药房连锁有限公司

一、企业基本情况

二、企业运营成本分析

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析



第二十节 好药师大药房连锁有限公司

一、企业基本情况

二、企业组织结构分析

三、企业经营范围情况

四、企业药品零售业务

五、企业销售规模分析

六、企业连锁规模分析

 

第十一章 2016-2022年中国医药零售行业趋势及前景分析

第一节 2016-2022年中国医药零售业发展趋势分析

一、中国医药行业的发展趋势展望

二、中国医药流通行业未来发展趋势

三、连锁成中国医药零售业主要形式

四、零售药店多元化成发展必由之路

五、中国医药零售业的未来发展趋势

六、中国OTC市场未来发展趋势分析

第二节 2016-2022年中国医药零售业发展前景分析

一、中国医药市场发展驱动因素

二、中国医药行业市场前景广阔

三、中国药品流通行业前景展望

四、医药零售行业发展潜力巨大

五、中国网上药店发展前景广阔

六、中成药OTC市场发展前景广阔

第三节 2016-2022年中国医药零售业发展前景预测

一、2016-2022年医药制造行业市场规模预测

二、2016-2022年医药流通行业市场规模预测

三、2016-2022年药品零售行业市场规模预测

四、2016-2022年非处方药市场规模规模预测

 

第十二章 2016-2022年中国医药零售业投资前景及策略分析

第一节 2016-2022年中国医药零售行业发展环境分析

一、时期中国宏观经济发展分析



二、时期中国医药工业发展规划

三、中国医药流通行业发展规划

四、未来医药零售行业快速发展的驱动因素

第二节 2016-2022年中国医药零售行业投资机会分析

一、医药零售行业投资前景分析

二、医药零售行业投资特性分析

三、医药零售行业投资机会分析

四、医药零售行业投资潜力分析

第三节 2016-2022年中国医药零售行业投资风险分析

一、政策风险分析

二、行业避垒较低

三、跨区扩张风险

四、经营风险分析

五、人力资源风险

六、市场竞争风险

七、药品安全风险

第四节 2016-2022年药品连锁行业风险特性的决定因素

一、高经营成本带来的风险

二、微利经营所带来的风险

三、高管理技术带来的影响

四、政策所带来的经营压力

第五节 2016-2022年中国医药零售行业投资策略分析

 

第十三章 中国医药零售企业投融资及IPO上市策略指导

第一节 医药零售企业融资渠道与选择分析

一、医药零售企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 医药零售企业境内IPO上市目的及条件

一、医药零售企业境内上市主要目的



二、医药零售企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 医药零售企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 医药零售企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 企业IPO上市审核工作流程（ZY LXY）

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/N038271D54.html
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