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二、说明、目录、图表目录

       主题公园是现代旅游业发展的主体内容之一，也是未来旅游业发展的重要趋势。随着中国

旅游从观光型向度假型转变，中国主题公园发展前景广阔，这一新型的旅游休闲产品，将逐

渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。  

      仅15-16年已开业及在建的主题公园就有约40家，其中15年开业的重大项目 包括浙江安吉

的Hello Kitty主题乐园、安徽和山东的方特东方神画乐园等，而16年上海迪士尼、各地的万达

主题乐园等也将陆续开园。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国主题公园市场调查与行业竞争对手分析报告》

共十章。首先介绍了主题公园相关概念及发展环境，接着分析了中国主题公园规模及消费需

求，然后对中国主题公园市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国主题公园面临的机

遇及发展前景。您若想对中国主题公园有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章：中国主题公园行业发展综述

1.1 主题公园行业定义

1.1.1 主题公园行业定义

1.1.2 主题公园主要分类

（1）主题公园国际标准分类

（2）按照主题的性质进行分类

（3）根据主题和体验的内容不同进行分类

（4）根据投资主体和运作目的不同进行分类

1.1.3 主题公园主要特征

1.2 主题公园行业发展环境分析

1.2.1 主题公园行业经济环境分析

（1）国内宏观经济发展分析

（2）国内宏观经济发展趋势



（3）经济环境与行业的相关性

1.2.2 主题公园行业政策环境分析

（1）主题公园行业管理体制

（2）主题公园行业相关政策

（3）主题公园审批暂停分析

（4）主题公园最新政策导向分析

1.2.3 主题公园行业产业环境分析

（1）居民收入水平分析

（2）城乡居民消费支出

（3）居民旅游消费分析

（4）产业环境对主题公园的影响

1.2.4 主题公园行业社会环境分析

（1）中国城镇化发展进程分析

（2）中国城镇化推进政策汇总

（3）城镇化对主题公园的影响

 

第2章：中国主题公园行业发展状况分析

2.1 主题公园行业发展历程分析

2.1.1 主题公园行业发展历程分析

2.1.2 主题公园行业发展大事记

2.2 主题公园行业发展现状分析

2.2.1 我国主题公园发展数量分析

2.2.2 我国主题公园数量时间分布

2.2.3 我国主题公园数量区域分布

中国主要大型主题公园分布在东南沿海的发达地区(以2015年为例) 

2.2.4 我国主题公园类型结构分析

2.2.5 我国主题公园投资金额分布

2.2.6 我国主题公园占地面积分析

（1）动物园占地面积最大

（2）科普教育类主题公园占地面积最小

2.3 主题公园发展影响因素分析

2.3.1 主题公园发展的自然条件分析



（1）主题公园的区位选址条件

（2）主题公园自然依赖度分析

2.3.2 主题公园发展的经济条件分析

（1）主题公园与第三产业的相关性

（2）主题公园与科技实力的相关性

（3）主题公园与交通条件的相关性

2.4 主题公园行业经营情况分析

2.4.1 我国主题公园行业经营效益分析

2.4.2 我国主题公园行业盈利模式分析

（1）主要盈利来源分析

（2）经营增长盈利模式

（3）物业增值盈利模式

（4）品牌延伸盈利模式

（5）客源共享盈利模式

（6）&ldquo;主题公园产业化发展&rdquo;盈利模式

2.4.3 我国主题公园行业盈利来源分布

2.4.4 国外典型主题公园盈利来源分布

（1）典型主题乐园盈利结构

（2）迪士尼乐园盈利模式

2.5 主题公园行业竞争分析

2.5.1 主题公园行业竞争焦点分析

（1）主题公园区域性竞争

（2）主题公园的竞争范围

（3）主题公园的主导品牌

（4）主题公园的文化内涵

（5）主题公园的生命周期

2.5.2 主题公园行业竞争因素分析

2.5.3 主题公园行业竞争对策分析

（1）培育核心能力

（2）开展文化经营

（3）提升品牌形象

（4）推进营销创新



（5）实施战略管理

2.5.4 中国主题公园核心竞争力分析

（1）主题公园评价指标体系

（2）典型主题公园比较分析

（3）主题公园核心竞争力

2.6 主题公园行业重游率分析

2.6.1 主题公园重游调查分析

2.6.2 主题公园重游率情况分析

2.6.3 主题公园重游率低的原因

2.6.4 提高主题公园重游率建议

 

第3章：中国文化类主题公园运营和典型案例分析

3.1 文化类主题公园发展分析

3.1.1 文化类主题公园发展现状

3.1.2 文化类主题公园分布情况

3.1.3 文化类主题公园发展前景

3.2 文化类主题公园特色分析

3.2.1 文化类主题公园设计要素

3.2.2 文化类主题公园开发形式

3.2.3 文化类主题公园特色分析

3.2.4 文化类主题公园消费群体

3.3 文化类主题公园经营分析

3.3.1 文化类主题公园经营情况

（1）杭州宋城

（2）清明上河园

3.3.2 文化类主题公园收费对比

3.4 典型文化类主题公园分析

3.4.1 中国民俗文化村分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模



（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

3.4.2 杭州宋城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园游客规模

（5）公园收费情况

（6）公园交通条件

（7）公园成功因素

 

第4章：中国游乐类主题公园运营和典型案例分析

4.1 游乐类主题公园发展分析

4.1.1 游乐类主题公园发展现状

（1）中国游乐类主题公园发展概况

（2）中国游乐类主题公园规模

4.1.2 游乐类主题公园分布情况

4.1.3 游乐类主题公园发展前景

4.2 游乐类主题公园特色分析

4.2.1 游乐类主题公园设计要素

4.2.2 游乐类主题公园特色分析

4.2.3 游乐类主题公园消费群体

4.2.4 游乐类主题公园重游分析

4.3 游乐类主题公园经营分析

4.3.1 游乐类主题公园经营情况

（1）欢乐谷

（2）杭州乐园

（3）北京石景山游乐园

4.3.2 游乐类主题公园收费对比

4.4 典型游乐类主题公园分析



4.4.1 欢乐谷分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园重游率

（7）公园收费情况

（8）公园交通条件

（9）公园成功因素

4.4.2 芜湖方特欢乐世界分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

 

第5章：中国观光类主题公园运营和典型案例分析

5.1 观光类主题公园发展分析

5.1.1 观光类主题公园发展现状

5.1.2 观光类主题公园分布情况

5.1.3 观光类主题公园发展前景

5.2 观光类主题公园特色分析

5.2.1 观光类主题公园设计要素

5.2.2 观光类主题公园特色分析

5.2.3 观光类主题公园消费群体

5.3 观光类主题公园经营分析

5.3.1 观光类主题公园经营情况

（1）东部华侨城



（2）大连圣亚海洋世界

5.3.2 观光类主题公园收费对比

5.4 典型观光类主题公园分析

5.4.1 东部华侨城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

5.4.2 世界之窗分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

 

第6章：中国情景模拟类主题公园运营和典型案例分析

6.1 情景模拟类主题公园发展分析

6.1.1 情景模拟类主题公园发展现状

（1）情景模拟类主题公园发展概况

（2）影视主题公园

（3）情景模拟类主题公园规模

6.1.2 情景模拟类主题公园分布情况

6.1.3 情景模拟类主题公园存在问题

6.1.4 情景模拟类主题公园发展前景

6.2 情景模拟类主题公园特色分析



6.2.1 情景模拟类主题公园设计要素

6.2.2 情景模拟类主题公园特色分析

6.2.3 情景模拟类主题公园消费群体

6.3 情景模拟类主题公园经营分析

6.3.1 情景模拟类主题公园经营情况

（1）收入来源

（2）盈亏情况

（3）具体案例

6.3.2 情景模拟类主题公园收费对比

6.4 典型情景模拟类主题公园分析

6.4.1 横店影视城分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园投资规模

（4）公园面积规模

（5）公园游客规模

（6）公园收费情况

（7）公园交通条件

（8）公园成功因素

6.4.2 中视传媒无锡影视基地分析

（1）公园简要介绍

（2）公园主题特色

（3）公园面积规模

（4）公园游客规模

（5）公园收费情况

（6）公园交通条件

（7）公园成功因素

 

第7章：中国主题公园行业重点区域发展分析

7.1 中国主题公园行业区域分布

7.2 北京主题公园行业发展分析

7.2.1 北京旅游行业发展情况分析



7.2.2 北京主题公园行业客源分析

7.2.3 北京主题公园行业发展现状

7.2.4 北京主题公园行业竞争分析

（1）不同类型主题公园竞争

（2）不同城区主题公园竞争

7.2.5 北京主题公园行业发展规划

7.3 上海主题公园行业发展分析

7.3.1 上海旅游行业发展情况分析

7.3.2 上海主题公园行业客源分析

7.3.3 上海主题公园行业发展现状

7.3.4 上海主题公园行业竞争分析

7.3.5 上海主题公园行业发展规划

7.4 广州主题公园行业发展分析

7.4.1 广州旅游行业发展情况分析

7.4.2 广州主题公园行业客源分析

7.4.3 广州主题公园行业发展现状

7.4.4 广州主题公园行业竞争分析

7.4.5 广州主题公园行业发展规划

7.5 深圳主题公园行业发展分析

7.5.1 深圳旅游行业发展情况分析

7.5.2 深圳主题公园行业客源分析

7.5.3 深圳主题公园行业发展现状

（1）主题公园数量

（2）主题公园产业类型

（3）主题公园实力不平衡

7.5.4 深圳主题公园行业竞争分析

7.5.5 深圳主题公园行业发展规划

7.6 江苏主题公园行业发展分析

7.6.1 江苏旅游行业发展情况分析

7.6.2 江苏主题公园行业客源分析

7.6.3 江苏主题公园行业发展现状

（1）影视基地主题公园发展



（2）向多元化主题公园转型

（3）主题公园规模

7.6.4 江苏主题公园行业竞争分析

7.6.5 江苏主题公园行业发展规划

7.7 浙江主题公园行业发展分析

7.7.1 浙江旅游行业发展情况分析

7.7.2 浙江主题公园行业客源分析

7.7.3 浙江主题公园行业发展现状

7.7.4 浙江主题公园行业竞争分析

7.7.5 浙江主题公园行业发展规划

7.8 湖南主题公园行业发展分析

7.8.1 湖南旅游行业发展情况分析

7.8.2 湖南主题公园行业客源分析

7.8.3 湖南主题公园行业发展现状

7.8.4 湖南主题公园行业竞争分析

7.8.5 湖南主题公园行业发展规划

7.9 湖北主题公园行业发展分析

7.9.1 湖北旅游行业发展情况分析

7.9.2 湖北主题公园行业客源分析

7.9.3 湖北主题公园行业发展现状

7.9.4 湖北主题公园行业竞争分析

7.9.5 湖北主题公园行业发展规划

7.10 江西主题公园行业发展分析

7.10.1 江西旅游行业发展情况分析

7.10.2 江西主题公园行业客源分析

7.10.3 江西主题公园行业发展现状

7.10.4 江西主题公园行业竞争分析

7.10.5 江西主题公园行业发展规划

7.11 河南主题公园行业发展分析

7.11.1 河南旅游行业发展情况分析

7.11.2 河南主题公园行业客源分析

7.11.3 河南主题公园行业发展现状



7.11.4 河南主题公园行业竞争分析

7.11.5 河南主题公园行业发展规划

7.12 四川主题公园行业发展分析

7.12.1 四川旅游行业发展情况分析

7.12.2 四川主题公园行业客源分析

7.12.3 四川主题公园行业发展现状

7.12.4 四川主题公园行业竞争分析

7.12.5 四川主题公园行业发展规划

7.13 云南主题公园行业发展分析

7.13.1 云南旅游行业发展情况分析

7.13.2 云南主题公园行业客源分析

7.13.3 云南主题公园行业发展现状

7.13.4 云南主题公园行业竞争分析

7.13.5 云南主题公园行业发展规划

7.14 山东主题公园行业发展分析

7.14.1 山东旅游行业发展情况分析

7.14.2 山东主题公园行业客源分析

7.14.3 山东主题公园行业发展现状

（1）山东省主题公园发展期

（2）主题公园盈利情况

（3）主题公园发展问题

（4）主题公园规模

7.14.4 山东主题公园行业竞争分析

7.14.5 山东主题公园行业发展规划

7.15 辽宁主题公园行业发展分析

7.15.1 辽宁旅游行业发展情况分析

7.15.2 辽宁主题公园行业客源分析

7.15.3 辽宁主题公园行业发展现状

7.15.4 辽宁主题公园行业竞争分析

7.15.5 辽宁主题公园行业发展规划

 

第8章：中国主题公园行业经营战略与营销模式分析



8.1 国内外主题公园经营战略比较分析

8.1.1 主题公园集团化经营战略比较

8.1.2 主题公园国际化经营战略比较

8.1.3 主题公园品牌化经营战略比较

8.1.4 主题公园连锁化经营战略比较

8.1.5 主题公园集群化经营战略比较

8.1.6 主题公园多元化经营战略比较

8.1.7 主题公园差异化经营战略比较

8.1.8 主题公园虚拟化经营战略比较

8.2 主题公园行业连锁扩张战略分析

8.2.1 主题公园行业连锁扩张并购模式

8.2.2 主题公园行业连锁扩张内容为王

8.2.3 主题公园行业连锁扩张产业链模式

8.2.4 主题公园行业连锁扩张跨界模式

8.2.5 主题公园行业连锁扩张品牌化模式

8.2.6 华强集团方特主题公园的扩张启示

8.3 主题公园行业主要开发模式分析

8.3.1 大型集团公司复合化片区开发模式

8.3.2 地方政府和旅游企业主导开发模式

8.3.3 品牌连锁扩张模式

8.3.4 主题公园的开发策略

8.4 主题公园行业营销模式分析

8.4.1 主题公园营销主要成功要素

（1）有效的主题定位

（2）激活市场的产品策略

（3）灵活多变的价格策略

（4）推拉结合的促销策略

（5）双管齐下的渠道策略

8.4.2 主题公园行业主要营销策略

（1）主题公园直复营销策略

（2）主题公园内部营销策略

（3）主题公园品牌营销策略



（4）主题公园合作营销策略

（5）主题公园网络营销策略

（6）主题公园体验营销策略

（7）主题公园事件营销策略

（8）主题公园整合营销策略

8.5 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式简析及运作策略

8.5.1 &ldquo;旅游+地产&rdquo;主题公园运作模式

（1）简介

（2）&ldquo;旅游+地产&rdquo;运作模式形成原因

（3）&ldquo;旅游+地产&rdquo;运作模式的影响

8.5.2 迪斯尼乐园运作模式给我们的启示

（1）稀缺式开发

（2）复合型产业

（3）品牌化营销

8.5.3 我国主题公园的运作模式探讨

（1）主题定位是主题公园开发的核心

（2）创新支撑是主题公园运作的灵魂

（3）复合型业态是主题公园发展的趋势

（4）品牌营销是主题公园推广的关键

 

第9章：中国主题公园行业领先个案经营分析

9.1 中国主题公园行业企业总体发展状况

9.1.1 中国主题公园行业企业地域分布

9.1.2 国外主题公园企业竞争优势

9.1.3 国内主题公园企业竞争优势

9.2 中国主题公园行业领先企业经营分析

9.2.1 北京奥林匹克公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析



（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.2 北京世界公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.3 北京海洋馆经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.4 上海锦江乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.5 上海影视乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析



9.2.6 广州长隆集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.7 深圳锦绣中华发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.8 深圳青青世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园交通条件分析

（5）公园经营优劣势分析

9.2.9 深圳市野生动物园有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.10 珠海神秘岛经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.11 香港迪斯尼乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析



（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.12 香港海洋公园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园经营情况分析

（5）公园收费情况分析

（6）公园交通条件分析

（7）公园经营优劣势分析

9.2.13 龙城旅游控股集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司资本运作分析

9.2.14 苏州乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.15 淹城春秋乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.16 环球动漫嬉戏谷经营情况分析

（1）公园发展简况分析



（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.17 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司发展战略规划

（11）公司最新发展动向分析

9.2.18 杭州东方文化园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

（7）公园最新发展动向分析

9.2.19 大唐芙蓉园经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.20 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析



（2）公司主营业务分析

（3）公司下属公园分析

（4）公司主要经济指标

（5）公司盈利能力分析

（6）公司运营能力分析

（7）公司偿债能力分析

（8）公司发展能力分析

（9）公司经营优劣势分析

（10）公司最新发展动向分析

9.2.21 大连海昌企业发展有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

（4）公司最新发展动向分析

9.2.22 抚顺皇家极地海洋世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.23 青岛方特梦幻王国经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.24 青岛极地海洋世界有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析



9.2.25 昆明世界园艺博览园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.26 云南民族村经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.27 黄山徽州文化旅游集团有限公司经营情况分析

（1）公司发展简况分析

（2）公司下属公园分析

（3）公司经营优劣势分析

9.2.28 开封清明上河园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

9.2.29 桂林乐满地度假世界经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析



9.2.30 成都国色天乡乐园经营情况分析

（1）公园发展简况分析

（2）公园主题特色分析

（3）公园发展规模分析

（4）公园收费情况分析

（5）公园交通条件分析

（6）公园经营优劣势分析

 

第10章：中国主题公园行业发展前景与投资建议分析

10.1 主题公园行业投资特性分析

10.1.1 主题公园行业进入壁垒分析

10.1.2 主题公园行业投资风险分析

10.2 主题公园行业投资热点分析

10.2.1 主题公园主流投资模式分析

（1）&ldquo;公园+地产&rdquo;投资模式

（2）&ldquo;公园+演艺&rdquo;投资模式

（3）&ldquo;公园+科技&rdquo;投资模式

10.2.2 主题公园投资热深层原因分析

（1）旅游业快速发展

（2）主题公园预期过高，审批力度不严

（3）主题公园的&ldquo;多重角色&rdquo;特质

（4）主题公园存在的认识误区

10.3 中国主题公园行业投资建议

10.3.1 主题公园行业发展趋势分析

10.3.2 主题公园行业发展前景分析

（1）主题公园行业消费需求前景

（2）主题公园行业发展前景分析

10.3.3 主题公园行业投资建议分析

（1）主题公园投资选址建议

（2）延长主题公园生命周期

（3）主题公园多维推陈出新

（4）开展网络虚拟体验营销



（5）大力建设专业服务团队

（6）注重&ldquo;节&rdquo;事的挖掘 (ZY WZY)
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