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二、说明、目录、图表目录

       广义的烟草行业由农、工、商三大产业链节构成，包括烟草种植、烟叶复烤、烟草品制造

、烟草物流、烟草专卖等一系列环节。烟草行业是一个政策影响很大的垄断性行业，中国烟

草行业实行统一领导、垂直管理、专卖专营的管理体制。  

      &ldquo;十一五&rdquo;时期是烟草业发展的最好时期之一。烟叶生产保持稳定发展，现代

烟草农业建设扎实推进；企业组织结构和产品结构调整持续推进，烟草产业结构不断优化；

减害降焦取得明显成效，自主创新能力明显增强；经济运行质量明显改善，劳动生产率大幅

提高；卷烟产品由多品牌竞争向牌号集中转变，卷烟市场逐步由销售产品向经营品牌转变，

市场营销行为由依赖专卖行政管理向服务和管理并重的模式转变。

      2012年，我国烟草全行业实现工商利税8649亿元，同比增长15.7%；上交国家财政7166亿元

，比上年增长19%。此外，2012年卷烟产销量4950万箱。2013年全国卷烟产量增速比上年回落

的1.1个百分点，卷烟的销量增速比上年回落1.2个百分点，但是全年烟草行业实现的工商税利

是9559.86亿元，比上年有所增加。2014年1-5月，全国共生产烟草10993.5亿根，2014年烟草行

业实现利税额10517.6亿元，同比增长10.02%。

      中国卷烟市场是全球最庞大的市场，拥有近30%的全球消费者，而且主要吸食中式烤烟型

卷烟。传统上以中式烤烟型为主导的中国卷烟市场，在可预见的将来，仍然相对稳固。中国

卷烟在本土中长期内仍占有绝对市场优势，这种优势为中式卷烟的生存与发展提供了巨大的

战略空间和回旋余地。随着全球化进展和中国整体影响力的提升及对外开放的扩大，中式卷

烟对国际市场的影响力必将逐步加大。因此，中国烟草行业发展前景广阔。

      《2016-2022年中国烟草行业全景调研及产业竞争格局报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了烟草行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国烟草做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国烟草行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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