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二、说明、目录、图表目录

       糖果行业作为我国传统的两大支柱零食产业之一，保持着快速的增长，潜力市场份额不断

扩张。近五年，我国糖果市场一直保持8%-12%的年增长率，市场规模由2011年的620亿元增加

为2015年的648.39亿元，发展速度相当迅速。  

      在国内糖果行业发展扩张之时，国际上保健型、低糖型、趣味型和生态型等各种类型的糖

果有加快步伐集体进攻我国高端糖果市场之势。与之相比，我国糖果市场的产品却显得很单

一，在国外企业紧逼和国内企业激烈竞争的双重压力之下，我国糖果行业产品开发阻力重重

。国内糖果企业的竞争主要停留在价格层面上，对新领域的开发与外资相比明显不够。产品

同质化现象严重妨碍了国内糖果企业与国外品牌的竞争，使其利润远不及国外品牌，国内品

牌的主战场也被逼下沉到了二、三级市场。 

      中国糖果市场集中度不高，虽然糖果市场暂时由徐福记17.46%的占有率领先其他品牌，但

前十的品牌总占有率仍然不超过60%，糖果市场的竞争仍然很激烈。通过对全国大型零售企

业的月度、年度市场销售数据监测，2015年度中国糖果十大品牌排名如下：

      品牌名称   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖率（%）       徐福记   17.46  

30.59   8.7       阿尔卑斯   6.86   6.24   7.28       马大姐   5.22   8.13   3.28       金丝猴   4.73   6.04   3.85       

益达   4.35   5.09   3.85       牙科   3.77   4.73   3.14       箭牌   3.52   3.01   3.85       大白兔   3.37   1.80   4.42 

     好丽友   3.29   4.8   2.28       不二家   3.26   2.15   3.99   

 2015年中国糖果十大品牌市场占有率（单位：%）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国糖果市场调查与投资风险报告》共十五章。首

先介绍了糖果相关概念及发展环境，接着分析了中国糖果规模及消费需求，然后对中国糖果

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国糖果面临的机遇及发展前景。您若想对中国

糖果有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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