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二、说明、目录、图表目录

       我国GB2760-2011 《食品添加剂使用标准》批准使用超过2600 种，其中食用香料1 868 种，

营养强化剂200 多种，加工助剂（含酶制剂）163 种，胶姆糖基础剂55 种，其他345 种。据了

解，新的《食品安全国家标准食品添加剂使用标准》（GB 2760 -2014） 于2015 年5 月24 日正

式实施。GB2760&mdash;2014 与GB2760&mdash;2011 相比，主要变化有：增加了原卫生部及卫

计委近年来发布的食品添加剂相关公告中对食品添加剂的规定；将食品营养强化剂和胶基糖

果中基础剂物质及其配料名单调整由其他相关标准进行规定；对部分食品添加剂品种及使用

规定进行了调整；修改了食品工业用加工助剂品种及使用规定；还对香精香料的品种和使用

规定进行了调整。  

      全球食品添加剂产业每年以4%~6%的高速增长， 我国食品添加剂也保持了快速发展的势头

。

      2015年我国食品添加剂行业总产量约为1050万吨。据统计，我国食品添加剂生产企业约1

500家，规模以上企业800多家，销售额超过30 亿元人民币的企业约20 家， 国内外上市企业

有10 家左右；全行业从业人员约50 万人。近年来国家对食品添加剂监管越来越严， 虽然消费

总量受到一些影响，但对于那些有技术、有品牌、有市场的正规企业销售额反而有增长。市

场上一些产品的混乱状况有了很大改观，企业的生产经营也越来越规范。客观上限制了假冒

伪劣产品和不规范小企业的生产，从而净化了市场环境，规范、促进了食品添加剂行业的发

展。

      《2016-2022年中国食品添加剂市场研究与行业前景预测报告》由智研数据研究中心公司领

衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

      报告揭示了食品添加剂行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国食品添加剂行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国食品添加剂行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第三节 2016-2022年中国食品添加剂行业投资风险预警

一、产业政策风险

二、市场竞争风险

三、技术水平风险

四、产品质量风险

第四节 2016-2022年中国食品添加剂行业投资策略及建议

 

第十三章 食品添加剂企业投融资战略规划分析

第一节 食品添加剂企业发展战略规划背景意义

一、企业转型升级的需要

二、企业强做大做的需要

三、企业可持续发展需要

第二节 食品添加剂企业发展战略规划的制定原则

一、科学性

二、实践性

三、前瞻性（zyyzg）

四、创新性

五、全面性

六、动态性

第三节 食品添加剂企业战略规划制定依据

一、国家产业政策

二、行业发展规律

三、企业资源与能力

四、可预期的战略定位

第四节 食品添加剂企业战略规划策略分析

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略



六、竞争战略规划

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/N038271OK4.html

http://www.abaogao.com/b/shipin/N038271OK4.html

