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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       体育中介业在我国的发展正处于起步阶段，长期以来中介机构在体育市场的地位不高，其

作用没有得到充分释放。我国体育中介业起步较晚，相对落后，许多体育中介公司近几年才

成立，而且专业的中介人才缺乏，目前我国体育中介业从业人员较少，从事体育中介业务的

大多是兼职的广告人。  

      不过体育中介业即将迎来快速发展期。体育中介业的发展与体育赛事、职业运动员的发展

息息相关，体育比赛经纪、运动员经纪是体育中介业的重要组成部分。近年体育赛事发展获

得的政策支持力度较大，将对赛事发展起到根本性推动。2014年国家发布《关于加快发展体

育产业促进体育消费的若干意见》，其中提到按市场原则确立体育赛事转播收益分配机制，

促进多方参与主体共同发展，放宽赛事转播权限制，除奥运会、亚世界杯足球赛外的其他国

内外各类体育赛事，各电视台可直接购。

      2016年6月6日，苏宁体育产业集团以约2.7亿欧元（人民币超20亿）的总对价，通过认购新

股及收购老股的方式，获得国际米兰俱乐部约70%的股份。2016年6月10日，7天酒店的创始人

李建、郑南雁联合其他两位投资者共同收购了法国足球甲级联赛的知名俱乐部尼斯80%的股

份，入主法甲主流球队。2016年6月15日，双刃剑体育总裁蒋立章个人出资收购格拉纳达俱乐

部98.13%的股份，成为格拉纳达俱乐部的最大股东，收购价格为3700万欧元。

      体育中介业主要涉及体育赛事、体育组织品牌包装、经营策划、无形资产开发及运动员转

会、参赛等活动。体育比赛除了经营门票，还经营电视转播权、广告权、运动人才、标志等

无形资产使用权，中介拥有巨大收益空间，而随着我国体育俱乐部的崛起，以及运动员职业

化进程的推进，运动员转会、参赛的需求将增加，会促进体育中介业快速发展。

      2015年体育中介业市场规模约20亿元，在体育赛事、俱乐部等领域快速发展的情况下，预

测，到2020年体育中介业市场有望达110亿元，未来五年复合增速约为40%。      

 2017-2022年体育中介业市场规模预测（单位：亿元）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国体育中介行业深度调研与行业发展趋势报告》

共三章。首先介绍了体育中介行业市场发展环境、体育中介整体运行态势等，接着分析了体

育中介行业市场运行的现状，然后介绍了体育中介市场竞争格局。随后，报告对体育中介做

了重点企业经营状况分析，最后分析了体育中介行业发展趋势与投资预测。您若想对体育中

介产业有个系统的了解或者想投资体育中介行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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