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二、说明、目录、图表目录

       中药饮片是中药材经过按中医药理论、中药炮制方法，经过加工炮制后的，可直接用于中

医临床的中药。这个概念表明，中药材、中药饮片并没有绝对的界限，中药饮片包括了部分

经产地加工的中药切片（包括切段、块、瓣)，原形药材饮片以及经过切制（在产地加工的基

础上)、炮炙的饮片。前两类管理上应视为中药材，只是根据中医药理论在配方、制剂时作饮

片理解。而管理意义上的饮片概念应理解为：&ldquo;根据调配或制剂的需要，对经产地加工

的净药材进一步切制、炮炙而成的成品称为中药饮片&rdquo;。2012年9月8日，12家中药饮片

企业被曝用化工原料染色药物。  

      近年来随着中药饮片的用途更加广泛和中医药产业的不断升温，中药饮片行业成为医药行

业中利润水平增长最快的子行业之一。据发改委数据统计， 2014 年医药制造七个子行业实现

主营业务收入23,325.61 亿元，同比增长 13.3%。其中中药饮片加工同比增长 18.8%，收入增幅

依旧超过行业平均增幅。

      长期来看，随着国家对中医药产业政策扶植效果的逐渐显现，以及大众对天然药品偏好的

强势回归，作为中医药产业的重要子行业，中药饮片产业仍将继续保持增长态势。

      据国家统计局数据：截至2015年上半年我国中药饮片加工行业规模以上企业数量达到972家

，当中83家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为1.15亿元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国中药饮片市场全景调查与行业发展趋势报告》

共十七章。首先介绍了中药饮片行业市场发展环境、中药饮片整体运行态势等，接着分析了

中药饮片行业市场运行的现状，然后介绍了中药饮片市场竞争格局。随后，报告对中药饮片

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中药饮片行业发展趋势与投资预测。您若想对中药

饮片产业有个系统的了解或者想投资中药饮片行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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