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一、报告报价
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准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年中国[b]小商品[/b]行业投资分析及深度研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 小商品概述[/b]

　　第一节 小商品定义及分类

　　一、小商品的定义

　　二、小商品的种类

　　三、小商品的特性

　　第二节 小商品产业链分析

　　一、行业经济特性

　　二、主要细分行业

　　三、产业链结构分析

　　[b]第二章 小商品行业发展环境分析[/b]

　　第一节 2009年中国宏观经济环境分析

　　一、2009年中国GDP分析

　　二、2009年城乡居民家庭人均可支配收入

　　三、恩格尔系数

　　四、2009年工业发展形势分析

　　五、2009年存贷款利率变化

　　六、2009年财政收支状况

　　第二节 中国小商品发展轨迹分析

　　一、浙江义乌小商品批发市场

　　二、沈阳五爱小商品批发市场

　　三、成都荷花池市场

　　第三节 中国小商品发展的历史和现状

　　三、玩具市场趋势分析

　　四、我国玩具营销分析

　　五、不同年龄阶段的儿童玩具消费特点

　　六、中国玩具业的市场整合分析

　　七、中国玩具行业竞争分析[/b]

　　第一节 小商品市场竞争分析

　　一、小商品市场竞争现状



　　二、义乌提升小商品市场竞争力分析

　　三、小商品市场竞争优势分析

　　第二节 中国小商品企业竞争分析

　　一、经营状态对比

　　二、核心竞争力对比

　　三、小商品企业发展趋势分析

　　第三节 小商品市场策略分析

　　一、旧城区小商品市场竞争策略分析

　　二、提升国际竞争力策略分析

　　[b]第九章 我国小商品重点企业分析[/b]

　　[b][/b]第一节 浙江中国小商品城集团股份有限公司

　　一、公司概况

　　二、2008-2009年财务分析

　　三、公司经营情况分析

　　第二节 武汉中百集团股份有限公司

　　一、公司概况

　　二、2008-2009年财务分析

　　三、公司经营情况分析

　　第三节 上海新世界股份有限公司

　　一、公司概况

　　二、2008-2009年财务分析

　　三、公司经营情况

　　第四节 其他企业发展分析

　　一、中国临沂小商品城

　　二、中韩国际小商品城

　　[b]第四部分 行业发展趋势分析[/b]

　　[b]第十章 中国小商品行业发展趋势分析[/b]

　　第一节 小商品市场发展总体趋势

　　一、小商品批发市场兴起趋势

　　二、小商品批发市场的业态发展趋势

　　三、义乌市场竞争趋势

　　第二节 小商品市场运行趋势



　　一、2010-2015年小商品市场份额趋势

　　二、2010-2015年义乌小商品市场趋势

　　三、小商品产品流行趋势

　　四、小商品批发市场面临的发展趋势

　　第三节 小商品市场预测分析

　　一、2010-2015年义乌小商品运行趋势预测

　　二、义乌小商品的前景

　　[b]第十一章 中国小商品行业投资分析[/b]

　　第一节 中国小商品行业投资行情分析

　　一、小商品市场投资项目分析

　　二、时尚小商品市场需求增长

　　三、小商品行业投资模式介绍

　　第二节 中国小商品(小商品市场分析)市场投资机遇与风险分析

　　一、义乌市场发展带来新的机遇

　　二、金融危机对义乌市场的影响

　　[b]第十二章 小商品发展策略分析[/b]

　　第一节 小商品发展策略分析

　　一、小商品企业营销策略

　　二、小商品包装的心理策略

　　三、中国饰品(饰品市场分析)市场竞争策略

　　四、小商品向国际化发展的战略分析

　　第二节 小商品企业经营管理策略

　　一、企业经营策略综述

　　二、企业产品经营策略

　　三、企业渠道经营策略

　　四、企业并购策略分析

　　五、经济危机下企业经营管理策略
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