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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

       鼠标是我们最频繁操作的设备之一，但它却一直未能获得应有的重视。在早些年，大多数

用户都只愿意在鼠标身上花费不超过20元投资，当然此种情况今天已难得一见，应用的进步

让人们对鼠标开始提出更多的要求，包括舒适的操作手感、灵活的移动和准确定位、可靠性

高、不需经常清洁，鼠标的美学设计和制作工艺也逐渐为人所重视。是什么推倒了鼠标技术

的进展？有人说是CS之类的第一人称设计游戏，也有人说是计算机多媒体应用的影响。无论

怎样，都是应用催生了技术的进步。在现在电脑中，鼠标的操纵性往往起到关键性的作用，

而鼠标制造商迎合这股风潮开始大刀阔斧的技术改良，从机械到光学、从有线到无线，造型

新颖、工艺细腻的高端产品不断涌现。今天，一款高端鼠标甚至需要高达500元人民币才能买

到，这在几年前是难以想象的。毫无疑问，一款优秀的鼠标产品会让操作电脑变得更富乐趣

，这也是近年来鼠标领域技术不断革新、高端产品层出不穷的一大诱因。从机械式鼠标，发

展到如今的无线激光鼠标，似乎是经历了一个很漫长的时段。无论现在的笔记本发展有多快

，触摸屏和触摸版都仍旧无法代替鼠标的灵活性，可以说，鼠标依旧是一个必需品。鼠标的

设计越来越人性化，除了必须的人体工程学，有些鼠标也开始像可玩性，个性化的趋势发展

。

       无线鼠标如今已经成为电脑用户不可或缺的配件，它已经完全摆脱了多年以来无线产品有

看点没市场的窘境。前几年，无线技术还不成熟，无线产品虽然概念已经被大家所认可，但

昂贵的价格和使用所带来的麻烦给让大家对无线鼠标的观望态度大于购买。时隔今日，无线

鼠标无论从价格还是性能都已经能够跟有线鼠标所抗衡，同时也将便携性体现的很到位。不

过随着时代的变迁以及用户对产品需求的提高，无线鼠标今后将如何发展成为了大家关注的

焦点。现在的无线技术已经相当成熟了，无线鼠标也已经可以用来玩竞技游戏了，可是这些

是无线鼠标诞生的真正定义吗？所谓无线，就是脱离了有线的束缚，能够随心所欲的使用，

虽然现在无线鼠标遍地都有，也都可以说是具有便携性，但也不是真正的便携。键鼠市场伴

随着DIY的出现已经发展了许多年，在2010年有一个十分引人注重的现象就是无线键鼠开始挑

战有线键鼠的市场地位。随着各厂商纷纷调低旗下的无线键鼠产品价格，以及无线键鼠产品

性能的不断提升，越来越多的用户开始关注并且购买无线键鼠产品。相比较有线键鼠产品，

无线键鼠所占空间更小，移动也更加方便，但由于价格相对较高仍然没有大面积的普及开来

，但其不断扩张市场的趋势已不容置疑。此外，键鼠市场的市场格局已经基本确立，几大主

力品牌垄断了绝大部分的市场，其他品牌所获得的市场关注份额十分有限，键鼠市场一时间

难以有太大的变动。



       本研究报告数据主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心

、中国海关总署、鼠标行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及鼠标行业专业研究单

位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于政治、经济等环境，重点探

讨了鼠标行业的整体及市场的运行情况，并对未来鼠标行业发展环境及发展趋势进行探讨和

谈判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了鼠标行业今后的应对策略，给予了合理

的授信风险建议，为鼠标企业在当前环境下，激烈的市场竞争中洞察先机，根据行业环境及

时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的

市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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