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二、说明、目录、图表目录

       我国现代真正意义上的第一个主题公园，当属深圳锦绣中华。锦绣中华于1989年9月建成

开园，并很快被市场所接受，曾经创造了7个月就收回所有投资的纪录。它的巨大成功，使得

全国各地如雨后春笋般大量涌现景观类、民俗类的主题公园。接下来就是2000年前后，以欢

乐谷为典型的第三代主题公园的诞生。在主题的基础上加进了娱乐的元素，核心的东西是游

乐设备，但是做了很好的包装。第四代主题公园是在2005年以后，随着迪士尼、环球影城在

全世界布局，开始让越来越多的人意识到，主题文化在主题公园运营中的重要性。与此同时

，大量高科技，比如声光电的运用，也大大提升了游客的参与性与感受性。

       目前，我国现存的主题公园按其主题内容的不同大致可分为以下几种：①缩微景观类；②

民俗景观、仿古建筑类；③影视城类；④动物景观类；⑤主题游乐园。

       中国主题公园虽然经历了快速的成长期，但是规模的迅速膨胀也暴露出了大量的问题，导

致经济效益低下。比如：1、分布不合理，在一些地区过分集中；2、文化品位低，主题雷同

，盲目抄袭，缺乏特色；3、脱离现实，预测失误，将庞大的人口基数与实际消费人口混淆，

对客源市场缺乏深入的分析；4、游乐设施科技含量较低，综合功能不强，设计不够新颖，设

施比较陈旧；5、市场营销策略失当，决策失误。

       近些年来，很多斥巨资兴建的各类主题公园在创造了短暂的辉煌之后风光不再。要么惨淡

经营，要么亏损倒闭。仅在长三角地区，1998年至2007年，就先后有投资10亿元的江苏福禄贝

尔、投资4亿元的上海环球乐园、投资3亿元的上海美国梦幻乐园、投资2.6亿元的杭州未来世

界等多个大型主题公园项目倒闭。据有关数据统计，中国主题公园沉淀了至少1500亿元人民

币的投资。短暂的生命周期似乎在拷问：中国主题公园行业发展前景到底如何？

       智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国主题公园及旅游地产全景调查与战略咨询报告

》共十四章。首先介绍了中国主题公园及旅游地产行业的概念，接着分析了中国主题公园及

旅游地产行业发展环境，然后对中国主题公园及旅游地产行业市场运行态势进行了重点分析

，最后分析了中国主题公园及旅游地产行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国主题公园

及旅游地产行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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影响旅游房地产的步伐   四、资金和品牌将成为旅游房地产未来的决定力量   五、与国情适合

与国际接轨的特色产品将不断出现   六、旅游地产逆势发展成地产新宠   第三节 2013-2017年旅

游地产的发展趋势   一、旅游地产发展前景广阔   二、从&ldquo;小旅游、大地产&rdquo;

到&ldquo;大旅游、小地产&rdquo; 三、旅游地产开发的多元化趋势加深   四、旅游地产投资开

发重心将从销售转向经营   五、旅游地产需要全盘策划和动态规划   六、旅游地产的多方共赢

趋势    图表目录：图表：国内外主题公园现状对比图表：我国未来旅游人数（单位：百万）

图表：我国未来旅游市场价值（十亿）图表：我国主题公园人均到访次数还有很大提升空间

（次）图表：主题公园提价灵活图表：2011年亚太排名前二十主题公园（按客流量）  图表

：2011年世界主题公园排名（按游客接待量计算）
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