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二、说明、目录、图表目录

       汽车配件（auto spare parts）是构成汽车整体的各个单元及服务于汽车的一种产品。随着汽

车配件加工市场竞争的日趋激烈，环保理念的深入人心，以及技术的不断升级和应用，国际

汽车配件加工零部件行业近年来呈现出如下发展特征：

①汽车配件加工系统配套、模块化供应趋势方兴未艾

②汽车配件加工采购全球化

③汽车配件加工产业转移速度加快

       汽车配件的种类繁多，现如今汽车的品牌越来越多，汽车的类型也越来越多。汽车可以分

为乘用车与商用车两种，其中乘用车指的是车辆座位少于九坐（含驾驶员位），以载客为主

要目的的车辆。具体来说，乘用车又分为基本乘用车即轿车，MPV车型，SUV车型以及其他

车型比如皮卡等。

       百度指数显示：2011-2016年汽车配件百度搜索最高的是康明斯汽车配件，百度指数平均值

为837；其次为德尔福汽车配件，百度指数平均值为551。2015年12月-2016年6月汽车配件百度

搜索最高的是康明斯汽车配件，百度指数平均值为865；其次为德尔福汽车配件，百度指数平

均值为611。

 汽车配件行业品牌百度媒体指数平均值     品牌   2011-2016年百度指数   2015年12月-2016年6月

百度指数       康明斯   837   865       德尔福   551   611       法雷奥   458   603       电装   281   311       爱信 

 280   409       采埃孚   272   401       江森   246   259       佛吉亚   227   358   

 2011-2016年汽车配件百度指数发展趋势数据来源：百度指数

 

       注：百度指数是以百度海量网民行为数据为基础的数据分享平台，是当前互联网乃至整个

数据时代最重要的统计分析平台之一

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国汽车配件用品市场深度研究与发展前景报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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