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二、说明、目录、图表目录

      我国汽车工作蓬勃发展的同时，二手车市场的增长却略显滞后，2015年，全国二手车市场

累计交易量941.71万辆，相比2014年微增2.32%，没有实现年初预计的千万辆的突破，二手车

累计交易额达到5535.40亿元。另一方面，我国二手车与新车的销售比过去几年中稳定

在0.24-0.25左右。和发达国家2.9的平均值相比，中国二手车市场仍不够发达，拥有很大增长

潜力。  

      近几年来，电子商务全面向各行各业渗透，二手车市场也不例外。2015年中国二手车电商

平台交易量达到101.2万辆，同比大增67.2%。另外，市场参与者越来越多，投融资市场火热，

广告投放竞争激烈也成为2015年我国二手车电商市场的关键词。未来二手车电商市场必然会

经历竞争与洗牌，二手车领域也将会出现领军企业。 

      2016年3月初时，2016年政府工作报告将二手车列入2016年八大重点方面工作之一，并指出

在挖掘国内汽车需求潜力上，需&ldquo;活跃二手车市场&rdquo;，二手车行业的地位之重顿时

全民皆知，令业界人士直呼&ldquo;曙光降临&rdquo;。2016年3月14日，国务院办公厅正式发

布《关于促进二手车便利交易的若干意见》，8项意见从税收政策、金融支持力度、市场环境

流通度、信用体系建设等重点方面，为便利二手车市场交易做了具体部署。 

      随着资本市场逐渐走向理性，二手车电商平台目前的发展并未实现预期，二手车电商平台

并未颠覆传统的业态，主要体现在两点，其一，目前二手车电商运营模式尚未明确，其二，

传统的二手车行发展模式中存在的信息透明度、车辆检测和定价等问题在电商平台发展中仍

广泛存在。 

      2016年上半年，二手车电商行业总成交量达到66.3万辆，2016年上半年全国二手车交易

量477.4万辆，也就是说，二手车电商的成交量仅约为14%。而这其中还包含了与车商的交易

量。而与二手车行业发达的国家相比，我国二手车市场还有巨大的发展空间。 
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