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二、说明、目录、图表目录

      2010-2017年，我国限额以上服装零售行业营业收入总体上保持不断上升的趋势。2016年，

我国服装零售行业营业收入为3010.31亿元，同比增长了17.16%，增速较2015年有所回升；2017

年行业整体营业收入将达到3380亿元左右。  
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8.2.28 马克华菲（上海）商业有限公司经营分析

8.3 标杆服装零售企业经营情况汇总

 



第9章：中国服装零售行业投资风险与投资机会分析

9.1 中国服装零售行业投资壁垒分析

9.1.1 服装零售行业进入壁垒分析

9.1.2 服装零售行业退出壁垒分析

9.2 中国服装零售行业投资风险分析

9.2.1 服装零售行业面临宏观经济风险

9.2.2 服装零售行业面临的渠道租金风险

9.2.3 服装零售行业面临的外需波动风险

9.2.4 服装零售行业面临的其它风险

9.3 中国服装零售行业投资机会分析

9.3.1 中国服装零售行业发展前景分析

9.3.2 中国服装零售行业投资机会分析
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