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二、说明、目录、图表目录

       优质牛奶中含有丰富的蛋白和矿物质，因此优质奶源需要空气温度、湿度适宜，以及草源

丰富等外在环境。加上奶牛夏季对高温、高湿，冬季对寒风都比较敏感，最适宜的生长温度

为10～15℃，当温度低于-15℃或者高于26℃，采食量和产奶量下降；当夏季温度高于35℃，

产奶量下降30～50%，空气湿度以50～70%为宜，夏季相对湿度高于75%，产奶量明显下降。

因此优质奶源主要集中在新西兰、澳大利亚、法国、荷兰等气候温暖湿润，拥有丰美草原、

充足阳光和纯净水源的地区。  

      我国牛奶行业近年来取得了很大的成绩，但是随着日益开放的广大奶业市场的激烈竞争，

奶牛饲养者面临的饲养风险和成本也不断增加。而分散、小规模经营的奶牛饲养者和个体的

奶农由于生产规模较小，因而对市场变化及其造成的各类风险的抵抗能力也较低。面对规模

巨大的奶业集团，中小规模的奶农的议价能力日益降低。加上近一两年饲喂原料价格不断上

涨，中小规模的奶农饲养成本随之加大。生产成本居高不下、良种提供、防疫、销售问题突

出的事实已经证明单打独斗的饲养方式已经无法在现有的市场环境中生存。这样的困境不但

损害了广大奶农的切身利益，同时也制约着牛奶企业的成长和整个行业的发展。在这种形势

下，我国牛奶企业就应该转变经济增长方式，加大创新力度。我国牛奶行业的巨头之一伊利

集团推出奶牛合作社的发展模式。伊利奶牛合作社的出现从根本上降低了奶农们的饲养风险

，进而有效的降低伊利集团的发展风险。由奶牛养殖户、政府职能部门、奶站经营者等组成

的奶牛合作社采取 &ldquo;公司＋合作社＋农户&rdquo;的经营模式，实行股份制企业管理。

合作社的各级管理者通过社员代表大会选举产生。截至目前，奶牛合作社模式已经在伊利集

团的呼包、京津唐、东北三大奶源基地大面积地推广，并先后成立了近10个奶牛合作社。

      中国高端奶市场集中度高。高端奶市场前十品牌总份额达90.01%。蒙牛和伊利两家企业间

竞争最为激烈。通过对全国大型零售企业的市场销售数据监测，2015年度中国高端牛奶十大

品牌排名如下：     品牌名称   市场综合占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%） 

     蒙牛特仑苏   21.21   28.69   16.22       伊利金典   17.01   19.38   15.43       神木全程   9.85   16.24   5.59 

     现代牧业   8.23   12.6   5.32       德亚   6.53   3.15   8.78       光明优加   4.4   3.82   4.79       三元极致  

4.01   3.24   4.52       延世牧场   2.51   1.5   3.19       甘蒂牧场   1.88   0.7   2.66       安佳   1.87   0.69   2.66   

 2015年中国高端牛奶十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国牛奶行业深度研究与市场前景预测报告》共十

四章。首先介绍了牛奶相关概念及发展环境，接着分析了中国牛奶规模及消费需求，然后对

中国牛奶市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国牛奶面临的机遇及发展前景。您若



想对中国牛奶有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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