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二、说明、目录、图表目录

      文化产业是指为提升人类生活尤其是精神生活品质而提供的一切可以进行商品交易的生产

与服务。从广义上看，传媒、卡通、影视、娱乐、游戏、旅游、教育、网络及信息服务、音

乐、戏剧、艺术博物馆等都是文化产业璀璨的一员。  

      动漫游戏、网络文学、网络音乐、网络视频等数字创意产品已成为群众文化消费的主要内

容。2017年前三季度，文化及相关产业10个行业的营业收入均实现增长，以&ldquo;互联

网+&rdquo;为主要形式的文化信息传输服务业一马当先，营业收入达到3917亿元，增速高

达30.8%。两位数的逆势高增长充分显现出数字文化产业的活力和前景。到2020年，我国将形

成文化引领、技术先进、链条完整的数字创意产业发展格局，相关行业产值规模达到8万亿元

。 

      展望未来，与互联网相关的文化创意产业已经或者必将成为我国文化创意产业的高端、核

心、领军、先导产业和真正的支柱性产业。这个产业群体是一支中国文化创意产业未来的领

军产业，是逐步可以与国际匹敌的准航母舰队群，其特点是高速成长、互联网传播、风险融

资方式以及现代企业运营方式。实现这一转变最核心的关键是互联网思维，要运用互联网思

维来推动未来文化产业发展。与传统的哲学思维、科技思维、产业思维和商业思维不同，互

联网思维有自身的特点。要把快速的反应能力、极致的用户体验、平台共享、创新精神等互

联网思维运用到未来文化产业发展中，在观念创新、产品创新、技术创新、商业模式创新、

平台模式创新、服务模式创新、运营和盈利模式上不断拓展，在融合发展中实现新的突破。 
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10.4  完美世界（北京）网络技术有限公司

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态

10.4.6 企业发展战略分析

10.5  科大讯飞股份有限公司

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业发展战略分析

10.6  深圳华强文化科技集团股份有限公司

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态



10.6.6 企业发展战略分析

10.7  深圳华侨城股份有限公司

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业发展战略分析

10.8  北京万达文化产业集团有限公司

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业发展战略分析

10.9  宋城演艺发展股份有限公司

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业发展战略分析

10.10  西安曲江文化产业投资（集团）有限公司

10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析

10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业发展战略分析

 

第十一章  2018-2024年中国文化产业发展趋势与前景分析

11.1  2018-2024年中国文化产业市场发展前景



11.1.1 &ldquo;十三五&rdquo;文化产业发展前景

11.1.2 全球文化产业规模及结构预测

11.1.3 中国文化产业发展前景光明

11.1.4 中国文化产业迎来发展机遇

11.1.5 中国文化产业未来形势剖析

11.2  2018-2024年中国文化产业市场发展趋势预测

11.2.1  2018-2024年文化产业发展趋势

1、国际文化产业发展的趋势

2、&ldquo;十三五&rdquo;文化改革发展的方向

3、未来我国文化产业发展十大趋向

4、未来中国文化产业发展战略思路

5、未来中国文化产业发展的突破口

11.2.2  2018-2024年文化产业市场规模预测

11.2.3  2018-2024年文化产业应用趋势预测

11.2.4  2018-2024年细分市场发展趋势预测

11.3  2018-2024年中国文化产业供需预测

11.3.1  2018-2024年中国文化产业供给预测

11.3.2  2018-2024年中国文化产业需求预测

11.3.3  2018-2024年中国文化产业供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1 行业发展有利因素与不利因素

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章 中国文化产业投资潜力分析

12.1  文化产业投资环境

12.1.1 《文化部文化产业投资指导目录》解析

12.1.2 文化部发文鼓励民资投资文化产业

12.1.3 文化产业的投融资路径介绍

12.1.4 投资中国文化产业前景看好

12.1.5 中国文化产业投资潜力分析

12.2  出版业投资分析



12.2.1 出版公司投资并购状况分析

12.2.2 图书出版发行业投资机会分析

12.2.3 出版企业跨界投资机会分析

12.2.4 图书出版业投资风险及规避

12.2.5 投资图书出版业需把握的方面

12.3  电影产业投资分析

12.5.1 电影产业的投资机会分析

12.5.2 电影产业投融环境趋向完善

12.5.3 电影放映业的投资机会分析

12.5.4 电影行业的进入壁垒分析

12.5.5 电影产业投资风险及规避

12.5.6 中国电影产业投资对策

12.4  电视剧产业投资分析

12.4.1 电视剧行业投资环境分析

12.4.2 电视剧行业投资价值分析

12.4.3 电视剧行业投资主体分析

12.4.4 电视剧市场投资进程加快

12.4.5 电视剧行业投资机会分析

12.4.6 电视剧行业进入壁垒分析

12.4.7 电视剧行业投资风险及规避策略

12.5  动漫产业投资分析

12.5.1 动漫产业的投资机会

12.5.2 动漫产业的投资风险

12.5.3 动漫企业融资建议

12.6  未来文化产业链热点投资领域

12.6.1 新广电

12.6.2 新广告

12.6.3 新终端

12.6.4 新电视

12.6.5 大数据

12.6.6 内容银行

12.7  文化产业的投融资对策



12.7.1 调整政府投资布局

12.7.2 疏通文化产业投融资渠道

12.7.3 加强资本市场在文化产业投资的作用

12.7.4 提高文化产业投融资客体的科技含量

12.7.5 进一步规范文化产业法律法规

 

第十三章 研究结论及建议

13.1  研究结论

13.2  建议

13.2.1 行业发展策略建议

13.2.2 行业投资方向建议

13.2.3 行业投资方式建议
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