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二、说明、目录、图表目录

       智能音箱，是一个音箱升级的产物，是家庭消费者用语音进行上网的一个工具，比如点播

歌曲、上网购物，或是了解天气预报，它也可以对智能家居设备进行控制，比如打开窗帘、

设置冰箱温度、提前让热水器升温等。

       2014 年 11 月 Amazon 首次 推出智能音箱产品 Amazon Echo，从最初的不温不火到如今销量

累计超千万，占 据智能音箱和 AI 领域热门话题前列，国内外巨头纷纷跟进。2017 年预计有

大量 的厂家发布新产品，既有 Apple（HomePod）、Google（Home）等国际科技巨头， 也有

国内众多互联网巨头如 BAT，各家均表示对于智能音箱市场前景的看好。供 应链业者如芯片

厂联发科、扬声器厂国光电器、致伸和美律、OEM 厂富士康和英 业达等受益于智能音箱硬

件产品需求爆发，业绩增长动能更为强劲，市场呈现较 为火热的氛围。

       近年来智能家居市场进入快速拓展期，用户渗透率快速增长。根据调查数据显示，2017 年

美国智能家居市场规模将达 146 亿美元，渗透率提升至 32.5%，预计 2021 年将达到 60.7%。而

中国智能家居市场规模也超过 20 亿美元， 渗透率为 2.6%，与美国相比差距较大，未来发展

空间广阔。随着语音识别技术不 断成熟，智能音箱作为语音交互载体，在控制智能家居的便

捷度和体验上都将逐 步优于智能手机。未来智能音箱有望成为智能家居的控制中枢，成为一

个开放性 的平台，可以让客厅的智能电视、电灯、空调等链接起来，通过语音交互来实现 对

于其他智能家居产品的控制，掌握了智能音箱便掌握了智能家居的入口。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国智能音箱行业深度调研与发展前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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