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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国手机市场研究及2008-2012年预测报告 内容介绍：

　　从全球市场来看，截至2007年，全球手机销量达到11.7亿部以上，依然保持着近20%的增

速。世界移动通信市场在3G利好以及手机产品持续创新和价格下降等因素推动下，保持持续

增长。尽管有苹果手机强势进入竞争，从全球手机供方厂商品牌竞争来看，厂商竞争格局基

本上没有太大的变化，而且主力厂商市场市场份额有所放大，市场集中度进一步提高。

　　随着3G网络的进一步完善与建设扩张，全球3G用户队伍快速发展壮大，但到2007年底

，GSM用户仍占主体。同时，随着3G技术、标准以及市场的进一步发展，全球3G手机终端销

量高速增长，WCDMA 3G手机已经步入快速发展阶段。

　　从中国市场来看，手机市场需求中换机需求开始主导了市场增长，市场销售规模持续提

高。从供给竞争情况来看，中国市场集中度快速提升，品牌竞争进入新阶段。手机产品平均

价格趋于稳定，不同厂商品牌产品价格有两极分化的趋势。从手机销售渠道来看，复合渠道

模式成为主流，分销、直供、定制逐渐向着鼎力之势发展。

　　在全球3G手机快速增长的背景下，随着中国3G网络的建设逐渐进行，到2007年中国信产

部门将三大3G标准正式颁布出来，预计未来的2008年奥运会后有望迎来3G牌照的发出，3G手

机市场快速启动在即。从手机应用角度来看，手机电视以及手邮邮件等业务推动产品市场和

用户规模快速增长。

　　总体看，未来5年中国手机市场发展概要分析 

　　2.1 市场规模与特点

　　2.1.1 市场规模及其增长情况

　　2.1.2 市场发展特征

　　2.2 主要国家与地区市场分析

　　2.2.1 美国手机市场调研市场

　　2.2.2 欧洲市场

　　2.2.3 日本市场

　　2.2.4 印度市场

　　三、2007年中国手机市场规模及增长速度

　　图 4 2007年全球主要手机厂商销售量的增长情况

　　图 5 2003-2007年全球3G用户数量规模及其增长情况

　　图 6 2007年全球不同标准的3G用户所占的份额（竞争情况）



　　图 7 2007年全球移动通信用户制式别所占份额情况

　　图 8 2004-2007年全球GSM手机用户规模及增长

　　图 9 2003-2007年全球3G终端销量及增长

　　图 10 2002-2007年世界手机市场销售价格及其下降情况（均价）

　　图 11 2007年世界主要区域市场手机销量规模及其增长情况

　　图 12 2007年世界手机市场销量地区结构

　　图 13 2001-2007年中国手机用户数量及增长

　　图 14 2001-2007年中国手机每年新增用户数量及变化情况

　　图 15 2007年1-12月中国移动和中国联通各自的月度新增用户数量比较

　　图 16 2007年1-12月GSM和CDMA月度新增用户数量

　　图 17 2001-2007年中国手机市场移动通信用户规模及增长状况

　　表 2 2007年各季度世界手机市场销量及增长率

　　表 3 2005-2007年全球主要手机厂商销量规模及市场份额变化情况

　　表 4 2007年世界各类型多媒体手机市场结构（份额）

　　表 5 2007年世界各制式别3G手机市场规模及份额

　　表 6 2005-2007年主要国家和地区手机销量及份额

　　表 7 2001-2007年中国手机(手机市场分析)市场销量整体规模及增长状况

　　表 8 2007年季度手机市场销量及增长率

　　表 9 2007年季度手机市场销售额及增长率

　　表 10 2005-2007年制式别手机市场销量及份额

　　表 11  2005-2007年制式别手机市场销售额及份额

　　表 12 2007年各季度制式别手机市场销量及同比增长率

　　表 13 2005-2007年各价格段的手机市场销量及其份额

　　表 14 2005-2007年手机市场各价格段平均价格及变化

　　表 15 2005-2007年不同屏幕色彩彩屏手机市场销量及其份额变化

　　表 16 2000-2007年中国智能手机(智能手机市场分析)市场销售情况

　　表 17  2004-2007年中国流媒体手机销量规模与增长

　　表 18  2005-2007年中国区域(区域市场分析)市场手机销售量结构

　　表 19 2007年中国省市(省市市场分析)市场手机销售量结构

　　表 20  2007年中国手机(手机市场分析)市场城市层级结构

　　表 21 2005-2007年中国渠道别手机(渠道别手机市场分析)市场格局

　　表 22  2004-2007年中国用户别手机(用户别手机市场分析)市场结构



　　表 23  2004-2007年中国用户别手机(用户别手机市场分析)市场销量变化

　　表 24 2007年中国手机(手机市场分析)市场品牌结构

　　表 25  2007年中国手机(手机市场分析)市场主要价格段品牌竞争情况

　　表 26 2007年中国区域(区域市场分析)市场手机品牌竞争状况

　　表 27  2007年中国GSM手机(GSM手机市场分析)市场品牌竞争情况

　　表 28  2007年中国CDMA手机(CDMA手机市场分析)市场品牌竞争情况

　　表 29  2007年中国拍照手机(拍照手机市场分析)市场品牌竞争情况

　　表 30 2007年中国音乐手机(音乐手机市场分析)市场品牌结构

　　表 31 2007年中国智能手机(智能手机市场分析)市场品牌结构

　　表 32 2005-2007年获得手机生产核准的厂商分布和数量

　　表 33  2007年诺基亚手机竞争策略分析

　　表 34 2007年摩托罗拉手机竞争策略分析

　　表 35 2007年三星手机竞争策略分析

　　表 36  2007年联想手机竞争策略分析

　　表 37 2007年波导手机竞争策略分析

　　表 38  2007年索尼爱立信手机竞争策略分析

　　表 39  2007年消费者对手机品牌的选择倾向

　　表 40  2007年消费者预期购买手机的品牌偏好分布(销量前十位品牌)

　　表 41 2007年消费者预期购买手机的创新功能/服务需求分布

　　表 42 2008-2012年中国手机(手机市场分析)市场总量、增长率及平均价格预测

　　表 43 2008-2012年不同制式手机市场销量及增长趋势预测
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