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二、说明、目录、图表目录

       大数据是具有体量大、结构多样、时效强等特征的数据；处理大数据需采用新型计算架构

和智能算法，即&ldquo;云计算&rdquo;。大数据的应用强调以新的理念应用于辅助决策、发现

新的知识，更强调在线闭环的业务流程优化。因此说，大数据不仅&ldquo;大&rdquo;，而

且&ldquo;新&rdquo;，是新资源、新工具和新应用的综合体。大数据已经从概念落到实地，在

精准营销、精准医疗、影视娱乐、教育、体育、安防等领域有大量应用。未来，随着应用领

域的多元化，对大数据技术的需求越来越多，结合云计算，大数据市场空间将快速增长。  

      目前国内大数据应用主要集中在金融、电信等少数几个行业，随着政府数据公开，以及其

他行业自身的需求，行业的大数据应用领域不断扩张，从金融、电信渗透至政府运营、医疗

、工业等。大数据的应用根据其目的的不同分为三类，即商业应用、公共事业应用和技术研

发应用。具体来说，商业大数据应用，即主要以盈利为目的的大数据应用。

 

目前常见的应用有：     （1）基于用户个人信息、行为、位臵、微博等数据而进行的个性化推

荐、交叉推荐、品牌监测等营销类大数据应用。由于其商业模式清晰可见，市场需求广泛旺

盛，因此这是目前互联网上最热门最普遍的应用，被互联网广告、电子商务、微博、视频、

相亲等公司普遍采用。        （2）基于用户、商铺的交易数据而进行的经营分析报告等交易辅

助类大数据应用，这些应用目前已经逐渐成为电子商务企业的必备工具。        （3）利用网站

动态数据对网络状态进行实时监控预警、网站分析优化和网络信息安全保护（如用户信息保

护、防网络攻击、防钓鱼、防垃圾邮件等）的网络安全大数据应用。        （4）公共服务类大

数据应用，即不以盈利为目的、侧重于为社会公众提供服务的大数据应用。典型案例如谷歌

开发的流感、登革热等流行病预测应用能够比官方机构提前一周发现疫情爆发状况。国内也

有搜索引擎公司提供诸如春运客流分析、失踪儿童搜寻的公益大数据服务。        （ 5） 技术研

发类大数据应用，即利用大数据技术促进前沿技术研发、持续改进产品性能的应用。   

 大数据的价值

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国大数据行业发展分析及前景策略研究报告》共

十五章。首先介绍了大数据行业市场发展环境、大数据整体运行态势等，接着分析了大数据

行业市场运行的现状，然后介绍了大数据市场竞争格局。随后，报告对大数据做了重点企业

经营状况分析，最后分析了大数据行业发展趋势与投资预测。您若想对大数据产业有个系统

的了解或者想投资大数据行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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