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二、说明、目录、图表目录

       映前广告就是在指定的电影院、指定时间内，在所有播放的影片前播放视频广告。映前广

告可分为影院映前广告、贴片广告和不属于商业行为的免费电影预告片三种，能够更有效的

传播广告信息。映前广告的形式以数字或胶片广告为主，分为2D或3D形式，可以提供给映前

广告公司，按要求进行转制，最终形成在电影播放前呈现给观众版本。它的优点是：  

      一、受众群体的有效性

      影城受众群体年龄分布20~40岁，这个年龄段群体占比约为65.6%。影院观众是一个普遍具

有&ldquo;中高学历&rdquo;、&ldquo;中高收入&rdquo;、&ldquo;年轻化&rdquo;， 具有很强的

消费能力，具有品牌辨识度的中高端人群。电影受众追求变化刺激的生活，不满于平凡，喜

欢接受新挑战。看电影的人又有较多的闲暇时间，去影院看电影是主动消费行为，不同于电

视的免费观看，所以电影观众从走入影院那一刻起对电影就保持期待和较高的关注度。

      二、广告的有效性

      电影观众近乎100%的提前入场率，保障广告信息的有效传播。科学的广告位置，保障广告

信息的有效接收。

      黑暗的环境把电影的交流系统与周围日常空间隔离的同时，也把受众同他所体验的现实隔

离开来，使其全身心投入电影的世界在电影受众暂时处于催眠的状态下进行广告宣传，受众

接受信息度一般较高，调查显示它的传达效果较电视广告有更深刻的观众记忆度，因为人们

面对电视广告时，会惯性地调换其他台的节目，这就意味着电视广告的投放率要远远小于广

告的到达率，而电影院的封闭、优雅、舒适环境使观众观看电影时，心情表现为期待、放松

、对广告较少有排斥心理，注意力较集中甚至可以转变成为一种主动欣赏，百分百地暴露于

广告中，它的到达率几乎为100%。

三、品牌宣传的有效性

      影城映前广告和品牌套装计划配合，覆盖区域内的核心目标人群，切入近年来电影火热的

市场，为更多的强消费人群提供产品信息及品牌宣传，品牌宣传在先进设备上播放，分流到

优质影院的广告受众身处舒适的观影环境中，广告才能真正做到精准覆盖，深度传播！

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国映前广告市场全景调查与行业竞争对手分析报

告》共十四章。首先介绍了中国映前广告行业市场发展环境、中国映前广告整体运行态势等

，接着分析了中国映前广告行业市场运行的现状，然后介绍了中国映前广告市场竞争格局。

随后，报告对中国映前广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国映前广告行业发展

趋势与投资预测。您若想对映前广告产业有个系统的了解或者想投资映前广告行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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