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二、说明、目录、图表目录

       速冻食品是通过急速低温(-18℃以下)加工出来的速冻食品，食物组织中的水分、汁液不会

流失，而且在这样的低温下，微生物基本上不会繁殖，食品的安全有了保证。  

      2011年，我国速冻食品行业经过激烈的兼并重组，企业数量大量减少，从2010年的342家减

少到2011年234家，但是行业总体效益得到了提高，产销规模扩大，利润总额增长，行业整体

发展情况较好。2012年第一季度，行业企业数目有所增加，从234家增加到259家。数据显示

，2011年，我国速冻食品行业实现工业总产值536亿元，同比增长21.28%;2012年第一季度，行

业实现工业总产值133亿元，同比增长14.84%。2009年到2011年间，行业总产值平均增长速度

达到了22.13%，整体上呈现高速增长趋势。 行业销售收入方面，2011年，速冻食品行业实现

销售产值540.99亿元，同比增长28.97%，实现利润总额为38.63亿元;2012年一季度，行业实现销

售收入134.67亿元，同比增长18.27%，实现利润9.34亿元，同比增长27.27%，近三年销售产值

平均增长速度达到了24.30%，表现出了高速增长的趋势。

      2009-2012年，我国速冻食品行业产销率均在90%以上，产销衔接情况较好，2009年产销率

为100.93%，2011年为100.80%，2012年上半年为100.93%，反映出速冻食品行业产品供不应求

的状况。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国速冻食品行业发展趋势及投资前景分析报告》

共十五章。首先介绍了中国速冻食品行业市场发展环境、中国速冻食品整体运行态势等，接

着分析了中国速冻食品行业市场运行的现状，然后介绍了中国速冻食品市场竞争格局。随后

，报告对中国速冻食品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国速冻食品行业发展趋势

与投资预测。您若想对速冻食品产业有个系统的了解或者想投资速冻食品行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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速冻食品根据材料构成，主要可以分为4种：水产速冻食品、农产速冻食品、畜产速冻食品、

调理类速冻食品。其中，调理类速冻食品又分为：中式点心类（汤圆、水饺、烧卖、包子、

炒饭等）、火锅类调料（鱼饺、鱼丸、贡丸等）、裹面油炸类（鸡块、可乐饼、鱿鱼排）、

菜肴料理类（三杯排骨等）、糕点点心类（芝麻球、比萨饼、各式冷冻蛋糕等）。

 速冻食品主要产品分类     种类   类别       水产速冻食品   海虾、冻鱼、虾仁等。       农产速冻食

品   毛豆、花生、竹笋、混合蔬菜等。       畜产速冻食品   猪肉、鸡肉等。       调理类速冻食品  

特指两种以上的生鲜农、水、畜产品为原料，加工处理，急速冷冻的速冻食品。   

 

在中国速冻食品行业，低档产品占据相当的市场地位，中档价位产品占据较少的市场份额，

而高档产品，以&ldquo;湾仔码头&rdquo;占据绝对的统治地位。2003年开始在市场上出现

了&ldquo;散装产品&rdquo;，无生产日期，这种产品进过多次的解冻、再冻结，其品质状况令

人担忧。也导致行业呈现出低利润率的局面。

 

我们都清楚，市场是一个十分复杂的系统。一个产品要受到当地市场的欢迎，不但需考虑诸

如发展程度、购买力、产品质量、风味、价值等因素，还必须顾及当地人的消费习惯，饮食

文化等至关重要的因素。现阶段，国内速冻食品市场以米、面类产品为主。从产品品质来看

，中国速冻食品，具有以下几个明显特征：

 中国速冻食品的产品特征     特征   描述       中华美食   不仅是中国人所喜爱的传统特色食品，

如水饺、汤圆、云吞、粽子等具有强烈的中华民族特色；也吸引更多的西方人食用。       品质

一致性相对较差   产品品质的稳定性和一致性与洋快餐&ldquo;麦当劳&rdquo;、&ldquo;肯德

鸡&rdquo;等产品比，有着相当的差距。       品种不够丰富   从产品品种的数量来看，产品的品

种有待开发。中国速冻米、面食品品种目前仅有100多种，畅销的仅有30几种；而美国的冷冻

调理食品为1000种以上。   
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六、山东省速冻食品发展存在问题

七、山东省速冻食品发展前景分析

第四节 广东省速冻食品发展潜力分析

一、广东省速冻食品经济环境分析

二、广东省速冻食品发展政策分析

三、广东省速冻食品发展策略分析

四、广东省速冻食品产销规模分析

五、广东省速冻食品经营情况分析

六、广东省速冻食品发展存在问题

七、广东省速冻食品发展前景分析

第五节 吉林省速冻食品发展潜力分析



一、吉林省速冻食品经济环境分析

二、吉林省速冻食品发展政策分析

三、吉林省速冻食品发展策略分析

四、吉林省速冻食品产销规模分析

五、吉林省速冻食品经营情况分析

六、吉林省速冻食品发展存在问题

七、吉林省速冻食品发展前景分析

第六节 江苏省速冻食品发展潜力分析

一、江苏省速冻食品经济环境分析

二、江苏省速冻食品发展政策分析

三、江苏省速冻食品发展策略分析

四、江苏省速冻食品产销规模分析

五、江苏省速冻食品经营情况分析

六、江苏省速冻食品发展存在问题

七、江苏省速冻食品发展前景分析

第七节 浙江省速冻食品发展潜力分析

一、浙江省速冻食品经济环境分析

二、浙江省速冻食品发展政策分析

三、浙江省速冻食品发展策略分析

四、浙江省速冻食品产销规模分析

五、浙江省速冻食品经营情况分析

六、浙江省速冻食品发展存在问题

七、浙江省速冻食品发展前景分析

第八节 辽宁省速冻食品发展潜力分析

一、辽宁省速冻食品经济环境分析

二、辽宁省速冻食品发展政策分析

三、辽宁省速冻食品发展策略分析

四、辽宁省速冻食品产销规模分析

五、辽宁省速冻食品经营情况分析

六、辽宁省速冻食品发展存在问题

七、辽宁省速冻食品发展前景分析

第九节 福建省速冻食品发展潜力分析



一、福建省速冻食品经济环境分析

二、福建省速冻食品发展政策分析

三、福建省速冻食品发展策略分析

四、福建省速冻食品产销规模分析

五、福建省速冻食品经营情况分析

六、福建省速冻食品发展存在问题

七、福建省速冻食品发展前景分析

第十节 四川省速冻食品发展潜力分析

一、四川省速冻食品经济环境分析

二、四川省速冻食品发展政策分析

三、四川省速冻食品发展策略分析

四、四川省速冻食品产销规模分析

五、四川省速冻食品经营情况分析

六、四川省速冻食品发展存在问题

七、四川省速冻食品发展前景分析

第十一节 湖北省速冻食品发展潜力分析

一、湖北省速冻食品经济环境分析

二、湖北省速冻食品发展政策分析

三、湖北省速冻食品发展策略分析

四、湖北省速冻食品产销规模分析

五、湖北省速冻食品经营情况分析

六、湖北省速冻食品发展存在问题

七、湖北省速冻食品发展前景分析

第十二节 江西省速冻食品发展潜力分析

一、江西省速冻食品经济环境分析

二、江西省速冻食品发展政策分析

三、江西省速冻食品发展策略分析

四、江西省速冻食品产销规模分析

五、江西省速冻食品经营情况分析

六、江西省速冻食品发展存在问题

七、江西省速冻食品发展前景分析

 



第九章 2016-2022年速冻食品行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、速冻食品行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、速冻食品行业企业间竞争格局分析

三、速冻食品行业集中度分析

四、速冻食品行业SWOT分析

第二节 中国速冻食品行业竞争格局综述

一、速冻食品行业竞争概况

二、中国速冻食品行业竞争力分析

三、中国速冻食品竞争力优势分析

四、速冻食品行业主要企业竞争力分析

第三节 2014-2016年速冻食品行业竞争格局分析

一、2014-2016年国内外速冻食品竞争分析

二、2014-2016年我国速冻食品市场竞争分析

三、2014-2016年我国速冻食品市场集中度分析

四、2014-2016年国内主要速冻食品企业动向

第四节 速冻食品市场竞争策略分析

 

第十章 2016-2022年速冻食品行业领先企业经营形势分析

第一节 郑州三全食品股份有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第二节 郑州思念食品有限公司

一、企业基本情况简介



二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第三节 海霸王（汕头）食品有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第四节 河南四季胖哥实业有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第五节 福建海壹食品饮料有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第六节 祐康食品（杭州）有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第七节 吉林天景食品有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第八节 上海世达食品有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析



四、企业经营优劣势分析

第九节 深圳淘化大同食品有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

第十节 广州品食乐维邦食品有限公司

一、企业基本情况简介

二、企业经营情况分析

三、企业营销渠道分析

四、企业经营优劣势分析

 

第五部分 发展前景展望

第十一章 2016-2022年速冻食品行业前景及趋势预测

第一节 2016-2022年速冻食品市场发展前景

一、2016-2022年速冻食品市场发展潜力

二、2016-2022年速冻食品市场发展前景展望

三、2016-2022年速冻食品细分行业发展前景分析

第二节 2016-2022年速冻食品市场发展趋势预测

一、2016-2022年速冻食品行业发展趋势

二、2016-2022年速冻食品市场规模预测

1、速冻食品行业市场规模预测

2、速冻食品行业营业收入预测

三、2016-2022年速冻食品行业应用趋势预测

四、2016-2022年细分市场发展趋势预测

第三节 2016-2022年中国速冻食品行业供需预测

一、2016-2022年中国速冻食品行业供给预测

二、2016-2022年中国速冻食品行业产量预测

三、2016-2022年中国速冻食品行业销量预测

四、2016-2022年中国速冻食品行业需求预测

五、2016-2022年中国速冻食品行业供需平衡预测

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势



一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章 2016-2022年速冻食品行业投资机会与风险防范

第一节 速冻食品行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、速冻食品行业投资现状分析

第二节 2016-2022年速冻食品行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、速冻食品行业投资机遇

第三节 2016-2022年速冻食品行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国速冻食品行业投资建议

一、速冻食品行业未来发展方向

二、速冻食品行业主要投资建议

三、中国速冻食品企业融资分析

 

第六部分 发展战略研究

第十三章 2016-2022年速冻食品行业面临的困境及对策



第一节 2016年速冻食品行业面临的困境

第二节 速冻食品企业面临的困境及对策

一、重点速冻食品企业面临的困境及对策

二、中小速冻食品企业发展困境及策略分析

三、国内速冻食品企业的出路分析

第三节 中国速冻食品行业存在的问题及对策

一、中国速冻食品行业存在的问题

二、速冻食品行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国速冻食品市场发展面临的挑战与对策

一、中国速冻食品市场发展面临的挑战

二、中国速冻食品市场发展对策分析

 

第十四章 速冻食品行业发展战略研究

第一节 速冻食品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国速冻食品品牌的战略思考

一、速冻食品品牌的重要性

二、速冻食品实施品牌战略的意义

三、速冻食品企业品牌的现状分析

四、我国速冻食品企业的品牌战略

五、速冻食品品牌战略管理的策略



第三节 速冻食品经营策略分析

一、速冻食品市场细分策略

二、速冻食品市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、速冻食品新产品差异化战略

第四节 速冻食品行业投资战略研究

一、2016年速冻食品行业投资战略

二、2016-2022年速冻食品行业投资战略

三、2016-2022年细分行业投资战略

 

第十五章 研究结论及发展建议（ZY YF）

第一节 速冻食品行业研究结论及建议

第二节 速冻食品子行业研究结论及建议

第三节速冻食品行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议

 

图表目录：

图表 2014-2016年速冻食品行业经营效益分析

图表 2014-2016年中国速冻食品行业盈利能力分析

图表 2014-2016年中国速冻食品行业运营能力分析

图表 2014-2016年中国速冻食品行业偿债能力分析

图表 2014-2016年中国速冻食品行业发展能力分析

图表 2014-2016年中国速冻食品行业进出口状况表

图表 2014-2016年中国速冻食品行业月度主要出口产品结构表

图表 2014-2016年中国速冻食品行业出口产品结构

图表 2014-2016年中国速冻食品行业月度主要进口产品结构表

图表 2014-2016年中国速冻食品行业进口产品结构

图表 2016-2022年速冻食品行业市场规模预测

图表 2016-2022年速冻食品行业营业收入预测

图表 2016-2022年中国速冻食品行业供给预测



图表 2016-2022年中国速冻食品行业产量预测

图表 2016-2022年中国速冻食品行业销量预测

图表 2016-2022年中国速冻食品行业需求预测

图表 2016-2022年中国速冻食品行业供需平衡预测
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