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二、说明、目录、图表目录

       酱油是由酱演变而来，早在三千多年前，中国周朝就有制作酱的记载了。而中国古代汉族

劳动人民发明酱油之酿造纯粹是偶然地发现。中国古代皇帝御用的调味品，最早的酱油是由

鲜肉腌制而成，与现今的鱼露制造过程相近，因为风味绝佳渐渐流传到民间，后来发现大豆

制成风味相似且便宜，才广为流传食用。而早期随着佛教僧侣之传播，遍及世界各地，如日

本、韩国、东南亚一带。中国酱油之制造，早期是一种家事艺术与秘密，其酿造多由某个师

傅把持，其技术往往是由子孙代代相传或由一派的师傅传授下去，形成某一方式之酿造法。  

      目前，调味品行业正处于行业不断细分、市场不断集中的高速成长阶段，细分行业中的龙

头公司不断扩张，新产品不断出现，消费者需求不断提升，消费量稳步增长，不断受到资本

市场的青睐。作为中国调味品产业中品类最大的酱油行业，量价齐升格局逐渐形成，产品细

分化、多元化的趋势日益明显，产品升级节奏越来越快，渠道运营多样化，以及高新技术的

应用将不断提升行业的整体水平。

 中国酱油市场份额情况

 近几年的国内酱油产量情况

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国酱油行业发展现状及前景战略咨询报告》共十

三章。首先介绍了酱油相关概念及发展环境，接着分析了中国酱油规模及消费需求，然后对

中国酱油市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国酱油面临的机遇及发展前景。您若

想对中国酱油有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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