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二、说明、目录、图表目录

       中国当前OTC市场大约有近200亿人民币的容量，如果以北京OTC市场中感冒药的消费占

总量的28%计算，中国感冒药市场几乎有50亿人民币的市场份额。保守估计也有20亿人民币的

市场。据调查，抗感冒药物销售额约占药品零售总额的15.0%，是继保健品类（31.3%）之后

销售额最大的一类药品。其中包括一定的季节因素，冬春季节是感冒的多发季节 。另外一个

显著特点是，消费者用药趋向于名牌产品，排名靠前的四个品牌无论销量还是销售额都占据

了相当大的市场份额。  

      在销售额、销售量排序前十位的十几种药品中，清一色的全是西药。其实，我国的传统中

药在治疗感冒方面还是有独特疗效的，并且副作用较小，有许多患者希望用中成药来治疗感

冒。在感冒的前期预防上，传统的中成药有着广阔的前景，但是，对于治疗感冒急症的患者

来说，西药仍然有着不可替代的作用。　目前，太太药业正在发动以中药为诉求的攻势，值

得重视。

      总之，抗感冒药物不仅仅是一种药品，更是一种商品，特别是在药品分类管理以后，OTC

市场的竞争也越来越接近于普通商品的竞争，谁越了解顾客，越接近顾客，谁就能赢得顾客

的信任，就能赢得市场。

 感冒市场集中度

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国感冒药市场调查与行业竞争对手分析报告》共

八章。首先介绍了感冒药行业市场发展环境、感冒药整体运行态势等，接着分析了感冒药行

业市场运行的现状，然后介绍了感冒药市场竞争格局。随后，报告对感冒药做了重点企业经

营状况分析，最后分析了感冒药行业发展趋势与投资预测。您若想对感冒药产业有个系统的

了解或者想投资感冒药行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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