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一、报告报价

《2020-2026年中国无店铺销售行业市场调研与投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 无店铺销售(None-store Retailing)又称为&ldquo;无固定地点的批发和零售行为&rdquo;

。&ldquo;无店铺销售&rdquo;是现代市场营销的重要形式之一，但其与各种类型的店铺销售有

着运作流程和管理方式上的巨大差异。无店铺销售可以划分为三种基本类型：直复营销、直

销和自动售货机销售。

广义上无店铺销售(Non-store Retailing)是与店铺销售相对的概念，指经销商不通过店铺而直接

向消费者销售商品和提供服务的营销方式。从这个意义上来说，其历史可谓源远流长。最古

老的无店铺销售方式是古已有之的走街串巷的小商贩。到了17世纪，大规模生产让许多企业

也加入了无店铺销售的行列。从此，送货上门的销售方式不再仅限于个人或家庭行为而发展

成组织行为。19世纪末的通讯革命和20世纪的信息技术革命使商家信息传递的方式由口头表

达或打手势发展为多种媒介，推动了无店铺销售的萌芽和发展。无店铺销售的历史起源虽早

，但只在20世纪70年代，借助信息技术的推动才在更广阔的空间取得了长足的发展。(20世纪

六七十年代发展于欧美、日本等先进发达国家，在90年代中期被引入国内。)

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国无店铺销售行业市场调研与投资决策咨询报告》

共十章。首先介绍了无店铺销售相关概念及发展环境，接着分析了中国无店铺销售规模及消

费需求，然后对中国无店铺销售市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国无店铺销售

面临的机遇及发展前景。您若想对中国无店铺销售有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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