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一、报告报价

《2020-2026年中国东莞酒店行业深度分析与市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国东莞酒店行业深度分析与市场运营趋势报告

》分析了东莞酒店行业的产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对

中国东莞酒店行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。   

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 报告目录:第.一章 酒店相关概述1.1 酒店的概念1.1.1 酒店的定

义1.1.2 酒店的星级1.2 酒店的分类1.2.1 传统分类1.2.2 根据酒店的地理位置分类1.2.3 根据酒店

的规模大小分类1.2.4 根据酒店建筑投资费用分类1.3 酒店的产品1.3.1 有形设施1.3.2 无形服

务1.3.3 酒店产品的质量1.4 酒店业的特点及历史1.4.1 酒店业的特点1.4.2 世界酒店业的发展历

史1.4.3 中国酒店业的发展历史 第二章 2017-2019年中国酒店业的发展2.1 中国酒店业的发展综

述2.1.1 战略定位2.1.2 发展成就2.1.3 影响因素2.1.4 与国际的差距2.2 2016年中国酒店业发展分

析2.2.1 星级饭店经营状况2.2.2 星级酒店开业状况2.2.3 酒店市场热点回顾2.3 2017年中国酒店业

发展分析2.3.1 星级酒店业总体规模2.3.2 星级酒店业经营状况2.3.3 酒店业市场热点分析2.4 2019

年中国酒店业发展分析2.4.1 星级酒店业总体规模2.4.2 星级酒店业经营状况2.4.3 酒店业面临形

势分析2.5 中国酒店业面临的问题2.5.1 中国酒店业存在的主要问题2.5.2 中国酒店业的&ldquo;

软肋&rdquo;2.5.3 中国酒店业的市场壁垒分析2.5.4 中国酒店业面临的挑战2.6 中国酒店业的发

展策略2.6.1 中国酒店业发展的政策取向2.6.2 中国酒店业质量问题的发展对策2.6.3 中国本土酒

店的发展建议2.6.4 促进中国酒店企业发展的策略 第三章 2017-2019年东莞酒店业的发展状

况3.1 东莞酒店业的发展综述3.1.1 东莞酒店业的发展历程3.1.2 东莞酒店业的发展特点3.1.3 东莞

酒店业的发展现状3.1.4 东莞酒店业的投资概况3.1.5 东莞酒店业的经营现状3.2 东莞酒店业迅速

发展的原因3.2.1 地理位置优越3.2.2 庞大消费群体3.2.3 投资环境宽松3.2.4 综合效益裂变3.2.5 新

兴酒店潜力3.3 2017-2019年东莞酒店业的发展分析3.3.1 东莞酒店业的基本状况回顾3.3.2 东莞酒

店业的发展概况3.3.3 东莞酒店业的发展现状3.3.4 东莞酒店业的发展形势3.4 东莞星级酒店盈利

模式分析3.4.1 经营增长盈利模式3.4.2 资本营运盈利模式3.4.3 物业增值盈利模式3.4.4 品牌创新

盈利模式3.4.5 集团建设盈利模式3.5 东莞酒店业存在的问题3.5.1 东莞酒店业的失衡现象3.5.2 人

才瓶颈3.5.3 酒店结构不合理3.5.4 对其他产业的依赖性重3.5.5 服务水平有待提高3.6 东莞酒店业

发展战略研究3.6.1 东莞酒店业发展战略选择3.6.2 东莞酒店业经营战略分析3.6.3 东莞酒店业转

型战略分析 第四章 2017-2019年东莞酒店业细分市场分析4.1 星级酒店4.1.1 东莞星级酒店发展

的特点4.1.2 东莞星级酒店高速发展的原因4.1.3 东莞高星级酒店数居全国前列4.1.4 东莞高星级



酒店逐渐走进欠发达镇4.2 经济型酒店4.2.1 东莞经济型酒店发展现状4.2.2 东莞经济型酒店扩张

提速4.2.3 东莞经济型酒店发展瓶颈4.2.4 东莞经济型酒店面临洗牌4.3 产权式酒店4.3.1 东莞产权

式酒店与酒店式公寓现状4.3.2 东莞产权式酒店的发展态势4.3.3 东莞小户型公寓变身产权式酒

店4.3.4 东莞产权式酒店处于竞争劣势 第五章 2017-2019年相关因素对东莞酒店业的促进5.1 东

莞工业发展迅速5.1.1 2016年东莞市工业状况5.1.2 2017年东莞市工业状况5.1.3 2019年东莞市工

业现状5.2 东莞会展业5.2.1 东莞会展业的发展现状分析5.2.2 东莞会展业的独特发展5.2.3 东莞会

展业面临的挑战5.3 广交会5.3.1 广交会为东莞酒店带来客源5.3.2 东莞酒店成功吸引客源的原

因5.3.3 广交会期间东莞酒店订房率下降 第六章 2017-2019年东莞主要酒店企业分析6.1 广东三

正集团有限公司6.1.1 公司简介6.1.2 三正半山酒店的发展特色6.1.3 三正半山酒店新装再造度假

天堂6.1.4 三正半山酒店品牌实施国际化扩展6.2 东莞市太子酒店有限公司6.2.1 公司简介6.2.2 东

莞太子酒店的特色6.2.3 东莞太子酒店的发展概况6.3 东莞市富盈酒店有限公司6.3.1 公司简

介6.3.2 东莞市富盈酒店的特色6.3.3 东莞市富盈酒店发展概况6.4 东莞市会展国际大酒店6.4.1 酒

店简介6.4.2 酒店特色6.4.3 发展概况6.5 嘉华大酒店6.5.1 酒店简介6.5.2 酒店特色6.5.3 发展概

况6.6 东莞山庄6.6.1 酒店简介6.6.2 酒店特色6.6.3 发展概况6.7 东莞盈锋商务酒店6.7.1 酒店简

介6.7.2 酒店特色6.7.3 盈发展概况 第七章 东莞酒店业的营销分析7.1 东莞酒店业的销价竞

争7.1.1 销价竞争的概念7.1.2 销价竞争客观因素7.1.3 销价竞争的弊端7.2 非价格竞争策略的简

析7.2.1 非价格竞争趋势7.2.2 非价格竞争概念7.2.3 开展非价格竞争作用7.3 东莞酒店业的非价格

竞争策略7.3.1 产品差异性策略7.3.2 追求个性化服务7.3.3 品牌策略7.3.4 促销宣传策略 第八章 

东莞酒店业的前景趋势分析8.1 中国酒店业的前景及趋势8.1.1 中国酒店业的发展前景8.1.2 中国

酒店业的发展趋势8.1.3 中国酒店业发展模式的主流趋势8.2 东莞酒店业的前景及趋势（）8.2.1 

东莞酒店业的发展前景分析8.2.2 2020-2026年东莞酒店业的发展预测8.2.3 东莞酒店业的发展趋

势8.2.4 东莞酒店未来将以发展高端客源市场为重点 附录附录一:中国旅游饭店行业规范附录

二:绿色饭店管理规定
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