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二、说明、目录、图表目录

        在手机地图市场格局方面，2016年以来，竞争格局日趋激烈，2016年各大手机地图服务商

动作频频。       从2016年开始，越多越多的出行周边功能被接入手机地图应用内。各手机地图

厂商试图通过手机地图应用作为第.一入口，进行流量的整合，同时将手机地图打造成移动出

行超级应用。2016年上半年手机地图应用市场格局      智研数据研究中心发布的《2020-2026年

中国手机地图行业市场调研与发展趋势预测报告》共八章。首先介绍了手机地图相关概念及

发展环境，接着分析了中国手机地图规模及消费需求，然后对中国手机地图市场运行态势进

行了重点分析，最后分析了中国手机地图面临的机遇及发展前景。您若想对中国手机地图有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。      本研究报告数据主

要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济

数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数

据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场

监测数据库。 报告目录：第1章：中国手机地图市场相关概述1.1手机地图三大核心竞争力分

析1.1.1基础地图数据分析1.1.2用户活跃程度分析1.1.3商户资源整合分析1.2手机地图使用外部

制约因素1.2.1流量资费变动形势分析1.2.2智能手机普及程度预测1.2.3当前居民消费水平分

析1.3企业经营手机地图成功因素1.3.1企业品牌知名度1.3.2手机地图用户体验1.3.3手机地图操

作便捷性1.3.4手机地图功能扩展性1.3.5手机地图信息丰富性1.4手机地图行业PEST分析1.4.1手

机地图行业政策环境1.4.2手机地图行业经济环境1.4.3手机地图行业社会环境1.4.4手机地图行业

技术环境 第2章：中国手机地图用户调研分析2.1手机地图用户使用态度2.1.1手机地图用户满

意程度2.1.2手机地图用户关注重点2.1.3用户对手机地图的选择原因2.1.4影响手机地图使用频率

因素2.2手机地图用户使用现状2.2.1手机地图用户规模分析2.2.2手机地图市场增速分析2.2.3手

机地图用户粘性分析2.2.4手机地图使用时长分析2.3手机地图内容使用情况2.3.1不同地图功能

使用频率对比2.3.2用户生活服务信息使用情况 第3章：移动互联网O2O生态圈发展前景分

析3.1O2O领域基本情况分析3.1.1O2O模式发展历程分析（1）O2O模式网站发展分析（2

）O2O商业模式发展分析3.1.2O2O领域发展现状分析（1）国内O2O领域发展现状（2）国

外O2O领域发展现状3.1.3O2O新进入者所需考虑因素3.1.4O2O领域发展难点分析3.2O2O细分

领域发展机会3.2.1O2O细分领域成熟度对比3.2.2O2O细分领域触网时间对比3.2.3O2O细分领域

影响因素分析3.2.4O2O成熟领域发展轨迹分析3.2.5O2O其他领域发展机会分析3.3O2O商业盈

利模式分析3.3.1O2O两大商业盈利模式分析3.3.2O2O盈利模式典型案例分析3.4O2O生态圈发

展前景分析3.4.1O2O线下实体店发展前景3.4.2移动电子商务进入前景3.4.3O2O生态圈竞争前

景3.4.4O2O生态圈投资前景 第4章：手机地图O2O发展行业图谱4.1O2O生态链基础数据分



析4.1.1手机地图数据成分分析（1）POI数据生产格局（2）UGC信息生产模式（3）地图数据

开发方向4.1.2手机地图登录体系分析（1）手机地图登录方式（2）用户ID体系应用前景4.2手

机地图应用场景分析4.2.1手机地图打车应用场景分析（1）APP打车软件用户分析（2）APP打

车市场竞争分析（3）APP打车盈利模式（4）APP打车市场规模预测（5）手机地图打车内容

嵌入方式4.2.2手机地图餐饮应用场景分析（1）APP餐饮软件用户分析（2）APP餐饮团购收入

规模（3）APP团购网站竞争格局（4）APP餐饮市场规模预测（5）手机地图餐饮内容嵌入方

式4.2.3手机地图娱乐应用场景分析（1）APP娱乐软件用户分析移动应用程序（APP）在架数

量（万款）（2）APP娱乐细分市场分析（3）APP娱乐项目团购分析（4）手机地图娱乐内容

嵌入方式4.2.4手机地图购物应用场景分析（1）APP购物软件用户分析（2）APP团购收入规模

分析（3）APP团购网站竞争格局（4）APP购物市场规模预测（5）手机地图购物内容嵌入方

式4.2.5手机地图住宿应用场景分析（1）APP住宿软件用户分析（2）APP住宿市场收入规模

（3）APP团购网站竞争格局（4）APP住宿市场规模预测（5）手机地图住宿内容嵌入方

式4.2.6手机地图旅游应用场景分析（1）APP旅游软件用户分析（2）APP旅游团购收入规模

（3）APP团购网站竞争格局（4）APP旅游市场规模预测（5）手机地图旅游内容嵌入方

式4.2.7其他生活服务应用场景分析 第5章：手机地图入口O2O生态圈竞争分析5.1手机地图市

场格局分析5.1.1手机地图行业进入障碍5.1.2手机地图用户市场份额5.1.3手机地图市场竞争格局

（1）电信运营商（2）互联网企业（3）地图导航软件企业5.2BAT企业竞争优势分析5.2.1度公

司竞争优势分析（1）百度公司品牌特点分析（2）百度公司用户特征分析（3）百度公司现有

资源整合（4）百度公司投资收购分析（5）百度公司O2O生态链设计5.2.2阿里巴巴竞争优势

分析（1）阿里巴巴品牌特点分析（2）阿里巴巴用户特征分析（3）阿里巴巴现有资源整合

（4）阿里巴巴投资收购分析（5）阿里巴巴O2O生态链设计5.2.3腾讯公司竞争优势分析（1）

腾讯公司品牌特点分析（2）腾讯公司用户特征分析（3）腾讯公司现有资源整合（4）腾讯公

司投资收购分析（5）腾讯公司O2O生态链设计5.3BAT手机地图竞争态势分析5.3.1BAT在O2O

领域的布局分析5.3.2BAT在O2O领域的竞争策略5.3.3BAT在O2O领域的竞争焦点 第6章：手机

地图产品特色与市场预测6.1度地图产品特征分析6.1.1度地图测评环境6.1.2位置收录程度分

析6.1.3信息详细程度分析6.1.4其他特色功能分析6.1.5度地图主要不足6.2高德地图产品特征分

析6.2.1高德地图测评环境6.2.2位置收录程度分析6.2.3信息详细程度分析6.2.4其他特色功能分

析6.2.5高德地图主要不足6.3搜狗地图产品特征分析6.3.1搜狗地图测评环境6.3.2位置收录程度

分析6.3.3信息详细程度分析6.3.4其他特色功能分析6.3.5搜狗地图主要不足6.4图吧地图产品特

征分析6.4.1图吧地图测评环境6.4.2位置收录程度分析6.4.3信息详细程度分析6.4.4其他特色功能

分析6.4.5图吧地图主要不足6.5谷歌地图产品特征分析6.5.1谷歌地图测评环境6.5.2位置收录程

度分析6.5.3信息详细程度分析6.5.4其他特色功能分析6.5.5谷歌地图主要不足6.6导航犬产品特



征分析6.6.1导航犬测评环境6.6.2位置收录程度分析6.6.3信息详细程度分析6.6.4其他特色功能分

析6.6.5导航犬主要不足6.7腾讯地图产品特征分析6.7.1腾讯地图测评环境6.7.2位置收录程度分

析6.7.3信息详细程度分析6.7.4其他特色功能分析6.7.5腾讯地图主要不足6.8和地图产品特征分

析6.8.1和地图测评环境6.8.2位置收录程度分析6.8.3信息详细程度分析6.8.4其他特色功能分

析6.8.5和地图主要不足6.9手机地图市场竞争结果预测6.9.1第.一梯队产品预测（1）第.一梯队

产品市场份额（2）第.一梯队产品市场策略（3）第.一梯队产品发展计划6.9.2第二梯队产品预

测（1）第二梯队产品市场份额（2）第二梯队产品市场策略（3）第二梯队产品发展计划 第7

章：手机地图导航企业经营状况分析7.1北京四维图新科技股份有限公司7.1.1手机地图产品分

析7.1.2企业技术实力分析7.1.3企业重点业绩分析7.1.4企业经营情况分析7.1.5企业经营优劣势分

析7.1.6企业最新发展动向7.2高德软件有限公司7.2.1手机地图产品分析7.2.2企业技术实力分

析7.2.3企业重点业绩分析7.2.4企业经营情况分析7.2.5企业经营优劣势分析7.2.6企业最新发展动

向7.3北京灵图软件技术有限公司7.3.1手机地图产品分析7.3.2企业技术实力分析7.3.3企业重点

业绩分析7.3.4企业经营情况分析7.3.5企业经营优劣势分析7.3.6企业最新发展动向7.4北京长地

万方科技有限公司7.4.1手机地图产品分析7.4.2企业技术实力分析7.4.3企业重点业绩分析7.4.4企

业经营情况分析7.4.5企业经营优劣势分析7.4.6企业最新发展动向7.5深圳市凯立德科技股份有

限公司7.5.1手机地图产品分析7.5.2企业技术实力分析7.5.3企业重点业绩分析7.5.4企业经营情况

分析7.5.5企业经营优劣势分析7.5.6企业最新发展动向7.6易图通科技（北京）有限公司7.6.1手

机地图产品分析7.6.2企业技术实力分析7.6.3企业重点业绩分析7.6.4企业经营情况分析7.6.5企业

经营优劣势分析7.6.6企业最新发展动向7.7北京城际高科信息技术有限公司7.7.1手机地图产品

分析7.7.2企业技术实力分析7.7.3企业重点业绩分析7.7.4企业经营情况分析7.7.5企业经营优劣势

分析7.7.6企业最新发展动向7.8科菱航睿空间信息技术有限公司7.8.1手机地图产品分析7.8.2企

业技术实力分析7.8.3企业重点业绩分析7.8.4企业经营情况分析7.8.5企业经营优劣势分析7.8.6企

业最新发展动向7.9立得空间信息技术股份有限公司7.9.1手机地图产品分析7.9.2企业技术实力

分析7.9.3企业重点业绩分析7.9.4企业经营情况分析7.9.5企业经营优劣势分析7.9.6企业最新发展

动向 第8章：手机地图发展趋势与商业化发展模式8.1手机地图发展前景分析8.1.1移动生活门

户定位前景8.1.2手机地图细分领域前景8.1.3手机地图市场空间预测8.2手机地图市场发展趋势

预测8.2.1手机地图活跃用户规模预测（1）手机地图活跃用户规模预测（2）手机地图潜在用

户规模预测8.2.2手机地图市场未来影响因素（1）手机地图市场促进因素分析（2）手机地图

市场阻碍因素分析8.2.3手机地图行业发展趋势分析（1）手机地图道路导航发展趋势（2）手

机地图信息导航发展趋势1）手机地图社交化发展趋势2）手机地图街景功能开发趋势（3）电

商与O2O分流趋势分析8.3手机地图商业化模式分析8.3.1手机地图细分主体主导模式（1）运营

商主导模式（2）互联网企业主导模式（3）电子导航地图企业主导模式（4）第三方支付企业



主导模式（5）线下实体企业主导模式（6）其他APP软件开发商主导模式8.3.2手机地图行业商

业模式分析（1）手机地图未来价值链分析（2）手机地图定制化商业模式（3）手机地图其他

创新商业模式1）手机地图潜在客户分析2）手机地图市场运营风险3）手机地图未来盈利点分

析4）手机地图创新盈利模式分析 图表目录：图表1：2013-2017年中国智能手机普及与使用情

况（单位：%）图表2：用户对正在使用的手机地图满意程度（单位：%）图表3：用户对手机

地图软件最看重的因素（单位：%）图表4：手机地图用户选择现用手机地图客户端软件的原

因（单位：%）图表5：手机地图使用频率较低的原因图表6：使用手机地图客户端的用户数
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熟度与触网时间对比图表12：中国打车APP累计用户数市场份额占比情况（单位：%）图表13

：2020-2026年国内APP打车市场规模预测（单位：万元，%）图表14：中国餐饮APP累计用户

数市场份额占比情况（单位：%）图表15：2020-2026年国内APP餐饮市场规模预测（单位：万

元，%）图表16：中国APP团购累计用户数市场份额占比情况（单位：%）图表17：2020-2026

年国内APP购物市场规模预测（单位：万元，%）图表18：中国住宿APP累计用户数市场份额

占比情况（单位：%）图表19：2020-2026年国内APP住宿市场规模预测（单位：万元，%）图

表20：中国旅游APP累计用户数市场份额占比情况（单位：%）图表21：2020-2026年国内APP

旅游市场规模预测（单位：万元，%）图表22：手机地图累计用户市场份额（单位：%）图

表23：百度公司的投资收购路线图表24：阿里巴巴的投资收购路线图表25：腾讯公司的投资

收购路线图表26：BAT在O2O（地图/LBS/生活服务）领域的布局图表27：第.一梯队手机地图
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