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一、报告报价

《2020-2026年中国洗涤用品行业分析与投资决策研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      日用化工行业产业链示意图          资料来源：智研数据研究中心整理

       洗涤用品作为生活必须的快速消费品，具备刚性需求的特征，在可预期的未来，没有被替

代或出现衰退风险。依托庞大的人口基数，我国早已成为全球最大的洗涤用品消费市场之一

。

      截至2017年12月我国洗涤用品制造行业规模以上企业数量达到388家，当中48家企业出现亏

损，行业亏损面为12.37%，同比增长了0.79%。亏损企业平均亏损金额为8.35亿元，同比增

长78.5%。     2011-2017年我国洗涤用品制造行业企业亏损情况          资料来源：国家统计局

       从2017年我国洗涤用品制造行业经济数据看，国家统计局共对388家规模以上企业进行了

统计（规模以上企业数同比增长了2.1%），2017年全年行业资产总计1135.39亿元，同比增

长5.25%，负债总计584.36亿元，同比减少1.22%，资产负债率为51.47%（低于全国55.5%）；

主营业务收入为1758.44亿元，同比增长了3.73%；利润总额129.28亿元，同比增长了18.89%，

主营业务利润率为7.35%（高于全国6.46%）；     2011-2017年我国洗涤用品制造行业经营数据

分析          资料来源：国家统计局

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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