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一、报告报价

《2008年中国补血保健品市场研究预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]补血保健品[/b]市场研究预测报告 内容介绍：[/b]

　　本报告共九章

　　向您全面地介绍了我国贫血疾病现状，老年人，儿童，育龄妇女贫血状况调查，我国补

血整体资源⋯⋯同时还图文并茂地详尽地进行了补血品市场现状分析，补血保健食品总体情

况，补血类医药销售情况，补血市场竞争分析，补血市场动态⋯⋯和我国优势产品和企业分

析如红桃K和红桃K集团，血尔和康富来公司等，并对透析了概念策略分析，沟通策略分析，

品牌策略分析和中国补血品发展分析：中国医药研究发展水平，中医理论和中药研究发展，

中药医药，中国医药发展分析

　　一、中国医药研究发展水平

　　二、中医理论和中药研究发展

　　三、中药医药

　　第二节  中国医药行业技术研发存在的问题

　　第三节  中国高等院校医药和生物技术项目研究开展最新动向

　　[b]第九章  主要消费人群分析[/b]

　　一、老年人医药市场

　　二、女性医药市场

　　三、青少年医药市场

　　四、中年人医药市场

　　图表目录

　　图表1-2　育龄妇女贫血单因素logistic回归分析结果

　　图表1-1　育龄妇女贫血多因素c回归模型估计值

　　图表2.-1  2006年3月全国补血类医药销售排名

　　图表3-1  血尔口服液三城市04年市场份额

　　图表3-2　2005-2006年东阿阿胶公司产品

　　图表3-3  九芝堂2006年上半年利润表

　　图表3-4  九芝堂2006年上半年现金流量表

　　图表3-5  2006年上半年同仁堂利润表

　　图表3-6  2006年上半年同仁堂利润表

　　图表4-1  2006年3月医药平面媒体广告投放排行榜

　　图表.4-2  减肥产品在报纸投放广告前十二名排行及柱形图



　　图表4-3  减肥产品在报纸投放广告量及金额

　　图表7-1  我国原有医药功能受理和审批范围

　　图表7-2  卫生部受理保健食品的27项功能分布

　　图表7-3  只需做动物试验的保健食品

　　图表7-4  只需做人体试验的保健食品

　　图表7-5  必须通过人体、动物试验的保健食品

　　图表9-1  老年人医药消费最看重的方面

　　图表9-3  老年人服用医药的比例

　　图表9-4  各收入水平层来年人服用医药的比例

　　图表9-5  不同年龄段的服用情况

　　图表9-6  不同年龄段的收入分布

　　图表9-7  经常或比较经常服用医药老年人看重的功效

　　图表9-8  老年人服用医药来源

　　图表9-9  中学生服用医药的情况

　　图表9-10 中学生的医药来源

　　图表9-11 中学生服用的医药类型

　　图表9-12 中学生认为医药是否有用
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