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第.1章 体育健身休闲产业发展综述

1.1 体育健身休闲产业相关概述

1.1.1 行业定义与研究范围界定

1.1.2 体育健身休闲产业的分类

1.1.3 体育健身休闲产业的特点

1.2 体育健身休闲产业发展环境分析

1.2.1 行业政策环境分析

（1）行业管理体制

（2）行业相关政策及解析

（3）行业发展规划及解析

1.2.2 行业经济环境分析

（1）中国GDP增长情况分析

（2）中国CPI波动情况分析

（3）居民人均收入增长情况分析

（4）经济环境影响分析

1.2.3 行业社会环境分析

（1）城市化进程发展加快

（2）居民消费结构升级

（3）城市白领健康状况恶化

（4）我国人口老龄化趋势

1.2.4 行业发展环境影响综述

 

第2章中国国民身体素质调查

2.1 国民体质基本状况

2.1.1 国民体质单项指标

2.1.2 国民体质达标率

2.1.3 国民体质综合指数

2.2 国民体质变化情况分析

2.2.1 单项指标的变化



2.2.2 国民体质达标率的变化

2.2.3 国民体质综合指数的变化

2.3 国民体质变化的主要特点

2.3.1 身体形态的变化特点

2.3.2 身体机能的变化特点

2.3.3 身体素质的变化特点

（1）幼儿身体素质的变化趋势

（2）成年人身体素质的变化趋势

2.3.4 国民体质总体合格率持续上升

 

第3章中国群众体育健身现状调研分析

3.1 国民体育健身概况

3.1.1 参加体育健身活动的人群分析

3.1.2 城乡居民参加体育健身活动的基本特征

（1）城乡居民群众体育活动的一般情况

（2）城乡居民群众体育活动的活动项目

（3）城乡居民体育活动的活动场所

（4）城乡居民体育活动的组织管理

3.2 国民日常体育健身活动调研

3.2.1 6-19岁儿童青少年体育健身活动的基本状况

（1）体育课情况

（2）课外体育活动情况

（3）校外体育锻炼情况

（4）体育健身活动的参与度

3.2.2 20-69岁城乡居民体育健身活动的变化特征

（1）体育健身活动的参与度

（2）体育健身意识与锻炼项目

（3）体育健身活动的场所

（4）体育锻炼的消费

（5）体育赛事观赏

3.3 国民体育健身需求分析

3.3.1 体育健身兴趣爱好调研分析



（1）各年龄段人群体育健身爱好分析

（2）各类体育健身项目的从事者分析

3.3.2 体育健身需求目的分析

3.3.3 体育健身需求项目分析

3.3.4 体育健身休闲供需矛盾分析

 

第4章全民健身背景下体育健身休闲产业的发展机会分析

4.1 全民健身政策及其实施情况

4.1.1 全民健身相关政策解读

（1）《全民健身条例》

（2）《全民健身计划(2011-2015 年)》

（3）《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》

（4）各地区全民健身政策的特点解析

1）政策背景

2）愿景与原则

3）目标及措施

4.1.2 全民健身计划实施成果解读

（1）全国实施情况

（2）地区实施情况

4.2 全民健身公共服务体系建设情况

4.2.1 全民健身公共服务体系的内涵与特征

4.2.2 全民健身公共服务体系的构成

（1）全民健身公共服务供给体系

（2）全民健身公共服务产品体系

（3）全民健身公共服务资源配置体系

（4）全民健身公共服务对象体系

4.2.3 全民健身公共服务体系标准化的实施路径

（1）进一步推动资源合理配置

（2）建立供需对接机制提供精准服务

（3）完善考核评价机制

4.3 全民健身背景下体育产业发展机遇解析

4.3.1 全民健身国家战略对体育产业的影响分析



（1）对体育市场资源配置的影响

（2）对体育产业市场格局的影响

（3）对体育产业发展方式的影响

4.3.2 全民健身国家战略背景下重点投资领域分析

（1）体育场馆建设与运营

（2）全民健身路径建设领域

（3）体育和医疗结合的大健康领域

（4）智能可穿戴设备

（5）社会足球领域

（6）科学健身指导领域

（7）与体育相关的金融产品

（8）体育传媒领域

 

第5章中国公共体育场馆建设与发展情况分析

5.1 中国体育场馆行业发展状况分析

5.1.1 中国体育场馆行业发展现状分析

（1）中国体育场馆行业规模

（2）中国体育场馆企业性质

（3）中国体育场馆建筑情况

（4）中国体育场馆资产利用情况

5.1.2 中国体育场馆行业经营情况分析

（1）体育场馆营业范围

（2）体育场馆经费来源

（3）体育场馆经营方式

（4）体育场馆税负情况

5.2 中国高校体育场馆发展状况分析

5.2.1 中国高校体育场馆供给现状分析

（1）供给规模

（2）供给主体

（3）资金来源

（4）在体育场馆供给中作用

5.2.2 中国高校体育场馆供给的特殊性



（1）功能设计的独特性

（2）供给主体的单一性

（3）服务对象与功能的多重性

5.2.3 高校体育场馆向社会开放的可行性

（1）向社会开放的意义

（2）向社会开放的风险

（3）向社会开放的风险规避

5.2.4 中国高校体育场馆发展趋势分析

5.3 中国体育场馆消费情况调研分析

5.3.1 公共体育场馆对外开放情况分析

（1）体育场馆对大众健身开放的现状分析

1）对大众健身开放的项目

2）对大众健身开放的对象

3）对大众健身开放经营情况

4）对外开放经营的影响因素

（2）体育场馆/场地对外出租的现状分析

5.3.2 中国体育场馆健身消费人群现状调研

（1）参加健身锻炼人群的身份特点

（2）消费者喜欢从事的项目及消费情况

（3）消费者满意度调查

5.4 中国体育场馆行业投资机会分析与运营管理建议

5.4.1 体育场馆行业投资特征

（1）进入壁垒

（2）运营模式

5.4.2 体育场馆行业投资风险

（1）宏观经济波动

（2）政策风险

（3）市场风险

（4）其他风险

5.4.3 改善体育场馆运营管理的建议与对策

（1）制定扶持政策，引导行业健康发展

（2）拓宽思路，力求走多功能开发之路



（3）完善场馆多样化市场营销策略

（4）完善体育场馆运营评价体系

 

第6章体育健身休闲产业细分市场投资机会分析

6.1 综合性健身中心发展概况与投资潜力分析

6.1.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.1.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.1.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.2 健身俱乐部发展概况与投资潜力分析

6.2.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.2.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.2.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.3 保龄球馆发展概况与投资潜力分析

6.3.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题



6.3.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.3.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.4 台球室、飞镖室发展概况与投资潜力分析

6.4.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.4.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.4.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.5 射击、射箭馆（场）发展概况与投资潜力分析

6.5.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.5.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.5.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测



6.6 惊险娱乐活动场所发展概况与投资潜力分析

6.6.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.6.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.6.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.7 高尔夫球场发展概况与投资潜力分析

6.7.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.7.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析

6.7.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.8 体育旅游发展概况与投资潜力分析

6.8.1 发展现状

（1）市场规模

（2）存在的问题

6.8.2 需求状况分析

（1）消费人群分析

（2）需求特征分析

（3）供需现状分析



6.8.3 投资潜力与发展趋势分析

（1）投资门槛与投资风险

（2）发展趋势分析

（3）市场规模预测

6.9 其他类休闲健身娱乐活动

 

第7章中国重点城市体育健身休闲产业发展情况与投资机会分析

7.1 体育健身休闲产业对城市发展的影响分析

7.1.1 城市发展对体育健身休闲产业的影响

（1）城市发展促进市民的体育休闲需求

（2）城市发展为体育健身休闲产业的发展提供必要条件

（3）城市经济影响体育健身休闲产业的发展

（4）城市发展对体育健身休闲产业的限制

7.1.2 体育健身休闲产业对城市发展的影响

（1）体育健身休闲产业与城市形象的塑造

（2）体育健身休闲产业对城市经济的影响

1）体育健身休闲产业对城市经济规模的影响

2）体育健身休闲产业对城市产业结构的优化作用

3）体育健身休闲产业对城市就业的拉动作用

（3）体育健身休闲产业对城市社会文化价值的影响

7.1.3 城市发展体育健身休闲产业的SWOT分析

（1）城市发展体育健身休闲产业的优势(S)

（2）城市发展体育健身休闲产业的劣势(W)

（3）城市发展体育健身休闲产业的机会(0)

（4）城市发展体育健身休闲产业所面临的威胁(T)

7.2 北京市体育健身休闲产业发展分析

7.2.1 北京市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）北京市经济基础与城市化水平分析

（2）北京市居民人口结构与生活水平分析

（3）北京市居民消费水平及消费习惯分析

（4）北京市体育产业发展规划与政策分析

7.2.2 北京市体育健身休闲产业发展现状分析



（1）北京市公共健身场馆建设状况

（2）北京市健身娱乐业发展状况分析

（3）北京市体育健身休闲市场结构分析

（4）北京市体育健身休闲产业存在的问题

7.2.3 北京市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）北京市发展体育健身休闲产业的优势

（2）北京市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）北京市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）北京市发展体育健身休闲产业的威胁

7.2.4 北京市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.3 上海市体育健身休闲产业发展分析

7.3.1 上海市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）上海市经济基础与城市化水平分析

（2）上海市居民人口结构与生活水平分析

（3）上海市居民消费水平及消费习惯分析

（4）上海市体育产业发展规划与政策分析

7.3.2 上海市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）上海市公共健身场馆所建设状况

（2）上海市健身娱乐业发展状况分析

（3）上海市体育健身休闲市场结构分析

（4）上海市体育健身休闲产业存在的问题

7.3.3 上海市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）上海市发展体育健身休闲产业的优势

（2）上海市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）上海市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）上海市发展体育健身休闲产业的威胁

7.3.4 上海市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析



（3）投资机会分析

7.4 天津市体育健身休闲产业发展分析

7.4.1 天津市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）天津市经济基础与城市化水平分析

（2）天津市居民人口结构与生活水平分析

（3）天津市居民消费水平及消费习惯分析

（4）天津市体育产业发展规划与政策分析

7.4.2 天津市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）天津市公共健身场馆所建设状况

（2）天津市健身娱乐业发展状况分析

（3）天津市体育健身休闲市场结构分析

（4）天津市体育健身休闲产业存在的问题

7.4.3 天津市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）天津市发展体育健身休闲产业的优势

（2）天津市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）天津市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）天津市发展体育健身休闲产业的威胁

7.4.4 天津市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.5 重庆市体育健身休闲产业发展分析

7.5.1 重庆市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）重庆市经济基础与城市化水平分析

（2）重庆市居民人口结构与生活水平分析

（3）重庆市居民消费水平及消费习惯分析

（4）重庆市体育产业发展规划与政策分析

7.5.2 重庆市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）重庆市公共健身场馆所建设状况

（2）重庆市健身娱乐业发展状况分析

（3）重庆市体育健身休闲市场结构分析

（4）重庆市体育健身休闲产业存在的问题



7.5.3 重庆市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）重庆市发展体育健身休闲产业的优势

（2）重庆市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）重庆市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）重庆市发展体育健身休闲产业的威胁

7.5.4 重庆市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.6 重庆市体育健身休闲产业发展分析

7.6.1 重庆市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）重庆市经济基础与城市化水平分析

（2）重庆市居民人口结构与生活水平分析

（3）重庆市居民消费水平及消费习惯分析

（4）重庆市体育产业发展规划与政策分析

7.6.2 重庆市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）重庆市公共健身场馆所建设状况

（2）重庆市健身娱乐业发展状况分析

（3）重庆市体育健身休闲市场结构分析

（4）重庆市体育健身休闲产业存在的问题

7.6.3 重庆市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）重庆市发展体育健身休闲产业的优势

（2）重庆市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）重庆市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）重庆市发展体育健身休闲产业的威胁

7.6.4 重庆市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.7 广州市体育健身休闲产业发展分析

7.7.1 广州市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）广州市经济基础与城市化水平分析



（2）广州市居民人口结构与生活水平分析

（3）广州市居民消费水平及消费习惯分析

（4）广州市体育产业发展规划与政策分析

7.7.2 广州市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）广州市公共健身场馆所建设状况

（2）广州市健身娱乐业发展状况分析

（3）广州市体育健身休闲市场结构分析

（4）广州市体育健身休闲产业存在的问题

7.7.3 广州市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）广州市发展体育健身休闲产业的优势

（2）广州市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）广州市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）广州市发展体育健身休闲产业的威胁

7.7.4 广州市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.8 深圳市体育健身休闲产业发展分析

7.8.1 深圳市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）深圳市经济基础与城市化水平分析

（2）深圳市居民人口结构与生活水平分析

（3）深圳市居民消费水平及消费习惯分析

（4）深圳市体育产业发展规划与政策分析

7.8.2 深圳市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）深圳市公共健身场馆所建设状况

（2）深圳市健身娱乐业发展状况分析

（3）深圳市体育健身休闲市场结构分析

（4）深圳市体育健身休闲产业存在的问题

7.8.3 深圳市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）深圳市发展体育健身休闲产业的优势

（2）深圳市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）深圳市发展体育健身休闲产业的机遇



（4）深圳市发展体育健身休闲产业的威胁

7.8.4 深圳市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.9 杭州市体育健身休闲产业发展分析

7.9.1 杭州市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）杭州市经济基础与城市化水平分析

（2）杭州市居民人口结构与生活水平分析

（3）杭州市居民消费水平及消费习惯分析

（4）杭州市体育产业发展规划与政策分析

7.9.2 杭州市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）杭州市公共健身场馆所建设状况

（2）杭州市健身娱乐业发展状况分析

（3）杭州市体育健身休闲市场结构分析

（4）杭州市体育健身休闲产业存在的问题

7.9.3 杭州市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）杭州市发展体育健身休闲产业的优势

（2）杭州市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）杭州市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）杭州市发展体育健身休闲产业的威胁

7.9.4 杭州市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.10 成都市体育健身休闲产业发展分析

7.10.1 成都市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）成都市经济基础与城市化水平分析

（2）成都市居民人口结构与生活水平分析

（3）成都市居民消费水平及消费习惯分析

（4）成都市体育产业发展规划与政策分析

7.10.2 成都市体育健身休闲产业发展现状分析



（1）成都市公共健身场馆所建设状况

（2）成都市健身娱乐业发展状况分析

（3）成都市体育健身休闲市场结构分析

（4）成都市体育健身休闲产业存在的问题

7.10.3 成都市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）成都市发展体育健身休闲产业的优势

（2）成都市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）成都市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）成都市发展体育健身休闲产业的威胁

7.10.4 成都市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.11 武汉市体育健身休闲产业发展分析

7.11.1 武汉市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）武汉市经济基础与城市化水平分析

（2）武汉市居民人口结构与生活水平分析

（3）武汉市居民消费水平及消费习惯分析

（4）武汉市体育产业发展规划与政策分析

7.11.2 武汉市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）武汉市公共健身场馆所建设状况

（2）武汉市健身娱乐业发展状况分析

（3）武汉市体育健身休闲市场结构分析

（4）武汉市体育健身休闲产业存在的问题

7.11.3 武汉市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）武汉市发展体育健身休闲产业的优势

（2）武汉市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）武汉市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）武汉市发展体育健身休闲产业的威胁

7.11.4 武汉市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析



（3）投资机会分析

7.12 成都市体育健身休闲产业发展分析

7.12.1 成都市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）成都市经济基础与城市化水平分析

（2）成都市居民人口结构与生活水平分析

（3）成都市居民消费水平及消费习惯分析

（4）成都市体育产业发展规划与政策分析

7.12.2 成都市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）成都市公共健身场馆所建设状况

（2）成都市健身娱乐业发展状况分析

（3）成都市体育健身休闲市场结构分析

（4）成都市体育健身休闲产业存在的问题

7.12.3 成都市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）成都市发展体育健身休闲产业的优势

（2）成都市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）成都市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）成都市发展体育健身休闲产业的威胁

7.12.4 成都市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.13 西安市体育健身休闲产业发展分析

7.13.1 西安市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）西安市经济基础与城市化水平分析

（2）西安市居民人口结构与生活水平分析

（3）西安市居民消费水平及消费习惯分析

（4）西安市体育产业发展规划与政策分析

7.13.2 西安市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）西安市公共健身场馆所建设状况

（2）西安市健身娱乐业发展状况分析

（3）西安市体育健身休闲市场结构分析

（4）西安市体育健身休闲产业存在的问题



7.13.3 西安市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）西安市发展体育健身休闲产业的优势

（2）西安市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）西安市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）西安市发展体育健身休闲产业的威胁

7.13.4 西安市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

7.14 福州市体育健身休闲产业发展分析

7.14.1 福州市体育健身休闲产业发展环境分析

（1）福州市经济基础与城市化水平分析

（2）福州市居民人口结构与生活水平分析

（3）福州市居民消费水平及消费习惯分析

（4）福州市体育产业发展规划与政策分析

7.14.2 福州市体育健身休闲产业发展现状分析

（1）福州市公共健身场馆所建设状况

（2）福州市健身娱乐业发展状况分析

（3）福州市体育健身休闲市场结构分析

（4）福州市体育健身休闲产业存在的问题

7.14.3 福州市发展体育健身休闲产业SWOT 分析

（1）福州市发展体育健身休闲产业的优势

（2）福州市发展体育健身休闲产业的劣势

（3）福州市发展体育健身休闲产业的机遇

（4）福州市发展体育健身休闲产业的威胁

7.14.4 福州市体育健身休闲产业投资分析

（1）投资壁垒分析

（2）投资风险分析

（3）投资机会分析

 

第8章中国体育健身休闲产业领先企业经营分析

8.1 中国体育健身休闲产业综合运营企业经营分析



8.1.1 中体产业集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（4）企业组织结构分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.1.2 华体集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.1.3 湖南体育产业集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.1.4 青岛英派斯（集团）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

（5）企业经营状况优劣势分析



（6）企业最新发展动向分析

8.2 领先体育场馆及运营企业经营分析

8.2.1 黄龙体育中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

8.2.2 常州市奥林匹克体育中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

8.2.3 南京全民健身中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

8.2.4 济南全民健身中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

8.2.5 扬州市体育公园

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理



8.3 领先健身机构经营分析

8.3.1 一兆韦德健身管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业健身教练情况分析

（6）企业渠道资源与经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

8.3.2 上海美格菲健身中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业渠道资源与经营模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

8.3.3 浩沙（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

（5）企业网点布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

8.3.4 北京青鸟健身有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

（5）企业网点布局分析



（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

8.3.5 深圳市中航健身时尚股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

（5）企业网点布局分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动态

 

第9章（ZYZF）互联网对体育健身休闲产业的影响分析

9.1 互联网对体育健身休闲产业的影响分析

9.1.1 互联网对传统行业的影响分析

（1）互联网的发展趋势及其影响

1）互联网普及与应用情况

2）网络购物市场发展分析

3）移动互联网发展趋势分析

（2）互联网影响传统行业的特点

9.1.2 互联网对体育健身休闲产业的影响分析

（1）智能设备对体育健身休闲产业的影响

（2）互联网对健身需求的影响分析

（3）互联网对健身方式的影响分析

（4）互联网对支付方式的影响分析

9.1.3 互联网背景下体育健身休闲产业的发展趋势分析

9.2 互联网背景下体育健身休闲产业的投资机会分析

9.2.1 智能健身设备的投资机会分析

（1）智能健身设备的发展现状

（2）智能健身设备的市场规模

（3）智能健身设备的投资分析

9.2.2 健身APP的投资机会分析

（1）健身APP的发展现状



（2）健身APP的市场规模

（3）健身APP的投资分析

9.2.3 健身视频课程类的投资机会分析

（1）健身视频课程类的发展现状

（2）健身视频课程类的市场规模

（3）健身视频课程类的投资分析

9.2.4 健身O2O的投资机会分析

（1）健身O2O的发展模式

（2）健身O2O的市场规模

（3）健身O2O的投资分析

9.2.5 互联网+健身典型案例分析

（1）美国ClassPass公司

（2）健身App&ldquo;火辣健身&rdquo;

（3）&ldquo;超级猩猩&rdquo;健身舱项目

9.2.6 互联网背景下体育健身休闲产业传统企业发展策略分析

（1）体育场馆运营企业的发展策略分析

（2）健身器材制造企业的发展策略分析

（3）体育健身休闲中心的发展策略分析

 

图表目录：

图表1：体育及相关产业分类(试行)表

图表2：体育健身休闲产业的特点

图表3：中国体育服务行业体育健身休闲活动主要产所分类

图表4：2014-2017年中国体育服务行业体育休闲活动产业规模（单位：亿元）

图表5：2014-2017年中国国内生产总值及其预测（单位：万亿元，%）

图表6：2014-2017年中国城乡居民人均收入与人均GDP增长情况（单位：元，%）

图表7：2014-2017年我国城市化率变化趋势图（单位：%）

图表8：建国以来我国居民消费经历的三次升级转型情况

图表9：全国3～6岁幼儿各项体质指标平均数

图表10：全国7～19岁儿童青少年各项体质指标平均数

图表11：全国20～59岁各项体质指标平均数

图表12：全国60～69岁老年人各项体质指标平均数



图表13：各省（区、市）达到&ldquo;合格&rdquo;以上标准的人数比例（%）

图表14：各省（区、市）国民体质综合指数

图表15：幼儿男性3～6岁各项体质指标变化百分比

图表16：幼儿女性3～6岁各项体质指标变化百分比

图表17：成年男性20～39岁各项体质指标变化百分比

图表18：成年女性20～39岁各项体质指标变化百分比

图表19：成年男性40～59岁各项体质指标变化百分比

图表20：成年女性40～59岁各项体质指标变化百分比

图表21：成年男性60～69岁各项体质指标变化百分比

图表22：成年女性60～69岁各项体质指标变化百分比

图表23：我国城镇居民体育消费目的调查表

图表24：我国城镇居民体育消费内容调查表

图表25：末北京市常住人口及构成

图表26：2012-2017年北京市生产总值及增长速度

图表27：2012-2017年北京市城镇居民人均可支配收入及实际增速

更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/O11651D1CA.html

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/O11651D1CA.html

