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一、报告报价

《2018-2024年中国童装市场深度调查与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      随着8090后进入婚育高峰期，2012年以来中国迎来第四次婴儿潮。与此同时，2013年

与2015年，我国相继启动实施了&ldquo;单独二孩&rdquo;和&ldquo;全面二胎&rdquo;政策。据

国家卫计委的测算，2016年约有9000万对育龄夫妇符合条件，预估此后每年将新增250万新生

儿。庞大的适龄消费人群为童装市场发展奠定了基  

      统计数据指出，人口政策首先引起我国新生儿数量的加速上涨，由此导致童装市场规模的

扩张主要体现在婴幼儿服饰上。从2013年开始，婴幼儿服装销售规模迅速上涨，并且增速保

持在男、女大童装的增速之上。童装行业迎新一波红利期，预计从今年起，我国大童装也逐

步迎来加速增长。
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