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二、说明、目录、图表目录

      前几年，互联网电商巨头大举进军农村市场，一时间热闹非凡。但好景不长，随着农村电

商未来不确定性加大，资本对相关项目越发谨慎，农村电商发展陷入沉寂。可见，农村电商

拥有巨大潜力不假，但存在的困难也超出想象，要从中掘金并非易事。  

      近年来，我国农村网民比例在低位徘徊，其中包含中国城市化进程加快、大量农村人口涌

入城市等整体人口结构变动因素的作用，然而基础设施的缺失、农村居民自身缺乏电脑和网

络使用技能是制约我国农村地区互联网发展的重要障碍。

      未来随着我国农村居民互联网普及率的提升以及农村居民整体素质的提升，我国农村网民

所占比例有望进一步提升。预计到2020年，我国农村网民占比有望突破30%，到2021年农村网

民比例将达到31.5%，农村网民人数将达到2.72亿。
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