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二、说明、目录、图表目录

      室内设计是根据建筑物的使用性质、所处环境和相应标准，运用物质技术手段和建筑设计

原理，创造功能合理、舒适优美、满足人们物质和精神生活需要的室内环境。这一空间环境

既具有使用价值，满足相应的功能要求，同时也反映了历史文脉、建筑风格、环境气 氛等精

神因素。明确地把&ldquo;创造满足人们物质和精神生活需要的室内环境&rdquo;作为室内设计

的目的。  

 

根据建筑物的使用功能，室内设计作了如下分类：     1、居住建筑室内设计   主要涉及住宅、

公寓和宿舍的室内设计，具体包括前室、起居室、餐厅、书房、工作室、卧室、厨房和浴厕

设计。       2、公共建筑室内设计   1）文教建筑室内设计。主要涉及幼儿园、学校、图书馆、

科研楼的室内设计，具体包括门厅、过 厅、中庭、教室、活动室、阅览室、实验室、机房等

室内设计。       2）医疗建筑室内设计。主要涉及医院、社区诊所、疗养院的建筑室内设计，

具体包括门诊室、检查室、手术室和病房的室内设计。       3）办公建筑室内设计。主要涉及

行政办公楼和商业办公楼内部的办公室、会议室以及报告厅的室内设计。       4）商业建筑室

内设计。主要涉及商场、便利店、餐饮建筑的室内设计，具体包括营业厅、专卖店、 酒吧、

茶室、餐厅的室内设计。       5）展览建筑室内设计。主要涉及各种美术馆、展览馆和博物馆

的室内设计，具体包括展厅和展廊的室内设计。       6）娱乐建筑室内设计。主要涉及各种舞

厅、歌厅、KTV、游艺厅的建筑室内设计。       7）体育建筑室内设计。主要涉及各种类型的

体育馆、游泳馆的室内设计，具体包括用于不同体育项目的比赛和训练及配套的辅助用房的

设计。       8）交通建筑室内设计。主要涉及公路、铁路、水路、民航的车站、候机楼、码头

建筑，具体包括候机厅、候车室、候船厅、售票厅等的室内设计。       3、工业建筑室内设计   

主要涉及各类厂房的车间和生活间及辅助用房的室内设计。       4、农业建筑室内设计   主要涉

及各类农业生产用房， 如种植暖房、饲养房的室内设计。   资料来源：公开资料、智研数据

研究中心整理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国室内设计市场运营状况及投资战略研究报告》

共九章。首先介绍了室内设计行业市场发展环境、室内设计整体运行态势等，接着分析了室

内设计行业市场运行的现状，然后介绍了室内设计市场竞争格局。随后，报告对室内设计做

了重点企业经营状况分析，最后分析了室内设计行业发展趋势与投资预测。您若想对室内设

计产业有个系统的了解或者想投资室内设计行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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5.3.6 办公空间设计市场现状与存在问题分析

5.3.7 办公空间设计市场发展趋势与前景分析

 

第6章：中国交通空间设计市场需求分析与趋势预测

6.1 轨道交通空间设计市场需求与趋势预测

6.1.1 轨道交通建设投资规模分析

6.1.2 轨道交通空间设计需求预测

6.2 航空机场空间设计市场需求与趋势预测

6.2.1 航空机场建设现状

6.2.2 航空机场投资规模

6.2.3 航空机场建设规划

6.2.4 航空机场空间设计需求预测

6.3 港口码头空间设计市场需求与趋势预测

6.3.1 港口码头建设投资规模

6.3.2 港口码头建设规模分析

6.3.3 港口码头空间设计需求预测

 

第7章：中国室内设计行业区域市场投资机会分析

7.1 北京市室内设计市场投资机会分析

7.1.1 北京市室内设计市场发展规模

7.1.2 北京市室内设计市场竞争现状

7.1.3 北京市室内设计市场发展特点

7.1.4 北京市室内设计市场投资潜力

7.1.5 北京市室内设计市场投资策略

7.2 上海市室内设计市场投资机会分析

7.2.1 上海市室内设计市场发展规模

7.2.2 上海市室内设计市场竞争现状

7.2.3 上海市室内设计市场发展特点

7.2.4 上海市室内设计市场投资潜力



7.2.5 上海市室内设计市场投资策略

7.3 深圳市室内设计市场投资机会分析

7.3.1 深圳市室内设计市场发展规模

7.3.2 深圳市室内设计市场竞争现状

7.3.3 深圳市室内设计市场发展特点

7.3.4 深圳市室内设计市场投资潜力

7.3.5 深圳市室内设计市场投资策略

7.4 广州市室内设计市场投资机会分析

7.4.1 广州市室内设计市场发展规模

7.4.2 广州市室内设计市场竞争现状

7.4.3 广州市室内设计市场发展特点

7.4.4 广州市室内设计市场投资潜力

7.4.5 广州市室内设计市场投资策略

7.5 天津市室内设计市场投资机会分析

7.5.1 天津市室内设计市场发展规模

7.5.2 天津市室内设计市场竞争现状

7.5.3 天津市室内设计市场发展特点

7.5.4 天津市室内设计市场投资潜力

7.5.5 天津市室内设计市场投资策略

7.6 重庆市室内设计市场投资机会分析

7.6.1 重庆市室内设计市场发展规模

7.6.2 重庆市室内设计市场竞争现状

7.6.3 重庆市室内设计市场发展特点

7.6.4 重庆市室内设计市场投资潜力

7.6.5 重庆市室内设计市场投资策略

7.7 石家庄市室内设计市场投资机会分析

7.7.1 石家庄市室内设计市场发展规模

7.7.2 石家庄市室内设计市场竞争现状

7.7.3 石家庄市室内设计市场发展特点

7.7.4 石家庄市室内设计市场投资潜力

7.7.5 石家庄市室内设计市场投资策略

7.8 太原市室内设计市场投资机会分析



7.8.1 太原市室内设计市场发展规模

7.8.2 太原市室内设计市场竞争现状

7.8.3 太原市室内设计市场发展特点

7.8.4 太原市室内设计市场投资潜力

7.8.5 太原市室内设计市场投资策略

7.9 沈阳市室内设计市场投资机会分析

7.9.1 沈阳市室内设计市场发展规模

7.9.2 沈阳市室内设计市场竞争现状

7.9.3 沈阳市室内设计市场发展特点

7.9.4 沈阳市室内设计市场投资潜力

7.9.5 沈阳市室内设计市场投资策略

7.10 长春市室内设计市场投资机会分析

7.10.1 长春市室内设计市场发展规模

7.10.2 长春市室内设计市场竞争现状

7.10.3 长春市室内设计市场发展特点

7.10.4 长春市室内设计市场投资潜力

7.10.5 长春市室内设计市场投资策略

7.11 哈尔滨市室内设计市场投资机会分析

7.11.1 哈尔滨市室内设计市场发展规模

7.11.2 哈尔滨市室内设计市场竞争现状

7.11.3 哈尔滨市室内设计市场发展特点

7.11.4 哈尔滨市室内设计市场投资潜力

7.11.5 哈尔滨市室内设计市场投资策略

7.12 南京市室内设计市场投资机会分析

7.12.1 南京市室内设计市场发展规模

7.12.2 南京市室内设计市场竞争现状

7.12.3 南京市室内设计市场发展特点

7.12.4 南京市室内设计市场投资潜力

7.12.5 南京市室内设计市场投资策略

7.13 杭州市室内设计市场投资机会分析

7.13.1 杭州市室内设计市场发展规模

7.13.2 杭州市室内设计市场竞争现状



7.13.3 杭州市室内设计市场发展特点

7.13.4 杭州市室内设计市场投资潜力

7.13.5 杭州市室内设计市场投资策略

7.14 合肥市室内设计市场投资机会分析

7.14.1 合肥市室内设计市场发展规模

7.14.2 合肥市室内设计市场竞争现状

7.14.3 合肥市室内设计市场发展特点

7.14.4 合肥市室内设计市场投资潜力

7.14.5 合肥市室内设计市场投资策略

7.15 福州市室内设计市场投资机会分析

7.15.1 福州市室内设计市场发展规模

7.15.2 福州市室内设计市场竞争现状

7.15.3 福州市室内设计市场发展特点

7.15.4 福州市室内设计市场投资潜力

7.15.5 福州市室内设计市场投资策略

7.16 南昌市室内设计市场投资机会分析

7.16.1 南昌市室内设计市场发展规模

7.16.2 南昌市室内设计市场竞争现状

7.16.3 南昌市室内设计市场发展特点

7.16.4 南昌市室内设计市场投资潜力

7.16.5 南昌市室内设计市场投资策略

7.17 济南市室内设计市场投资机会分析

7.17.1 济南市室内设计市场发展规模

7.17.2 济南市室内设计市场竞争现状

7.17.3 济南市室内设计市场发展特点

7.17.4 济南市室内设计市场投资潜力

7.17.5 济南市室内设计市场投资策略

7.18 郑州市室内设计市场投资机会分析

7.18.1 郑州市室内设计市场发展规模

7.18.2 郑州市室内设计市场竞争现状

7.18.3 郑州市室内设计市场发展特点

7.18.4 郑州市室内设计市场投资潜力



7.18.5 郑州市室内设计市场投资策略

7.19 武汉市室内设计市场投资机会分析

7.19.1 武汉市室内设计市场发展规模

7.19.2 武汉市室内设计市场竞争现状

7.19.3 武汉市室内设计市场发展特点

7.19.4 武汉市室内设计市场投资潜力

7.19.5 武汉市室内设计市场投资策略

7.20 长沙市室内设计市场投资机会分析

7.20.1 长沙市室内设计市场发展规模

7.20.2 长沙市室内设计市场竞争现状

7.20.3 长沙市室内设计市场发展特点

7.20.4 长沙市室内设计市场投资潜力

7.20.5 长沙市室内设计市场投资策略

7.21 海口市室内设计市场投资机会分析

7.21.1 海口市室内设计市场发展规模

7.21.2 海口市室内设计市场竞争现状

7.21.3 海口市室内设计市场发展特点

7.21.4 海口市室内设计市场投资潜力

7.21.5 海口市室内设计市场投资策略

7.22 成都市室内设计市场投资机会分析

7.22.1 成都市室内设计市场发展规模

7.22.2 成都市室内设计市场竞争现状

7.22.3 成都市室内设计市场发展特点

7.22.4 成都市室内设计市场投资潜力

7.22.5 成都市室内设计市场投资策略

7.23 贵阳市室内设计市场投资机会分析

7.23.1 贵阳市室内设计市场发展规模

7.23.2 贵阳市室内设计市场竞争现状

7.23.3 贵阳市室内设计市场发展特点

7.23.4 贵阳市室内设计市场投资潜力

7.23.5 贵阳市室内设计市场投资策略

 



第8章：中国室内设计重点企业经营状况分析

8.1 大龙头一体化设计企业室内设计业务经营策略分析

8.1.1 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业发展优劣势分析

8.1.2 深圳市洪涛装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业发展优劣势分析

8.1.3 深圳市广田装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析



（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业发展优劣势分析

8.1.4 浙江亚厦装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业室内设计业务经营现状分析

（4）企业室内设计业务市场拓展策略

（5）企业发展优劣势分析

8.2 标杆室内设计企业经营状况与市场策略分析

8.2.1 北京阔达建筑装饰工程有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.2 北京业之峰诺华装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.3 广东星艺装饰集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.4 大连纬图建筑设计装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析



（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.5 大连鑫诚装饰装修有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.6 东易日盛家居装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.7 柳州市喜百年装饰装璜有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.8 北京元洲装饰有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.9 黑龙江国光建筑装饰设计研究院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.10 湖南点石装饰设计工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略



（4）企业发展优势劣势分析

8.2.11 济南昌祥建筑装饰安装工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.12 北京龙发建筑装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.13 鼎装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.14 梁志天设计师有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.15 北京清尚环艺建筑设计院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.16 上海捷森室内设计有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.17 上海星杰设计装饰工程有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.18 上海全筑建筑装饰集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.19 上海现代建筑装饰环境设计研究院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.20 深圳毕路德建筑顾问有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.21 深圳鸿艺源建筑室内设计有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.22 深圳市建筑设计研究总院建筑装饰设计研究院

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.23 深圳市名雕装饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析



（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.24 深圳市品伊设计顾问有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.25 江苏红蚂蚁装饰设计工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.26 思联建筑设计有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.27 中建一局集团装饰工程有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

8.2.28 上海市建筑装饰工程集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业室内设计业务经营现状分析

（3）企业室内设计业务市场拓展策略

（4）企业发展优势劣势分析

 

第9章：中国室内设计行业发展趋势与投资战略规划（ZY LII）

9.1 室内设计行业进入退出壁垒分析

9.1.1 室内设计行业进入壁垒分析

9.1.2 室内设计行业发展壁垒分析



9.1.3 室内设计行业退出壁垒分析

9.2 室内设计行业投资风险与投资对策

9.2.1 室内设计行业主要投资风险分析

9.2.2 室内设计行业主要投资对策建议

9.3 室内设计行业发展趋势与前景预测

9.3.1 室内设计行业市场规模预测

9.3.2 室内设计行业市场缺口预测

9.3.3 重点城市室内设计市场规模预测

9.3.4 室内设计企业海外并购前景预测（ZY LII）
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