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一、报告报价

《2017-2023年中国眼霜市场深度评估与投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      眼霜，护肤类化妆产品之一。有滋润功效，除了可以减低黑眼圈、眼袋问题外，同时也具

备改善皱纹、细纹的功效。眼霜是用来保护眼睛周围比较薄的这一层皮肤的，对眼袋、黑眼

圈、鱼尾纹等都有一定的效用，但是不同的眼霜有不同的作用。眼霜的种类很多，大致分为

眼膜、眼胶、眼部啫喱、眼贴、眼霜等；从功能上分为滋润眼霜、紧实眼霜、保湿眼霜、抗

老化眼霜、抗敏眼霜等等。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国眼霜市场深度评估与投资战略研究报告》共十

章。首先介绍了眼霜产业相关概念及发展环境，接着分析了中国眼霜行业规模及消费需求，

然后对中国眼霜行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国眼霜行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国眼霜行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 眼霜相关概述

第一节 护肤品简述

一、护肤品的分类及作用

二、护肤品的历史沿革

三、各种护肤品理化指标

第二节 眼霜的类别与特性

一、按物理形态分类

二、按功能分类

 

第二章 2017年中国眼霜市场运行环境分析

第一节 2017年中国宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2017年中国宏观经济发展预测分析



第二节 2017年中国社会环境分析

一、中国居民消费水平分析

二、居民的消费观念

第三节 2017年中国眼霜行业相关政策分析

第四节 2017年中国眼霜工艺技术分析

 

第三章 2017年世界眼霜市场运行态势分析

第一节 2017年世界护肤品业运行概况

一、国际护肤品市场品牌分析

二、护肤品市场呈现两大新潮流

第二节 2017年世界眼霜市场动态分析

一、眼霜全球化背景下的新探索

二、全球热卖：医生品牌抗过敏眼霜效果评测

三、妮维雅掀起高性价比眼霜的购买热潮

第三节 2017年主要国家及地区眼霜行业发展现状分析

一、美国

二、欧洲

三、日本

四、韩国

第四节 2017-2023年世界眼霜行业发展趋势分析

 

第四章 2017年中国护肤品产业运行态势分析

第一节 中国护肤品市场品牌发展历程分析

一、第一阶段：上海品牌垄断国内市场

二、第二阶段：跨国公司抢滩中国，土洋品牌泾渭分明

三、第三阶段：本土品牌专业细分市场突围

四、第四阶段：跨国品牌中低端延伸，本土品牌中高端跨越

第二节 2017年中国护肤品市场发展概况分析

一、医学护肤品市场扩大

二、护肤品市场寻求品牌突围

三、植物护肤品市场潜力无限

第三节 2017年中国护肤品市场的发展态势分析



一、众多品牌瓜分市场

二、市场细分已成必然

三、专业护肤品企业出现

四、高档护肤品发展迅速

第四节 2017年中国的护肤品市场发展特点分析

一、男士护肤品市场发展迅猛，但市场培育成熟还需要时间

二、&ldquo;无添加、有机化妆品&rdquo;成为主流概念之一

三、连锁专卖店成为护肤品销售的主流渠道之一

四、老年护肤品潜力尚未开发

五、防晒、美白等基础护肤出现新的发展趋势

 

第五章 2017年中国眼霜市场动态分析

第一节 2017年中国眼霜行业市场新亮点呈现

一、眼霜种类繁多

二、眼霜价格两极分化严重

三、眼霜行业地区发展水平不平衡

第二节 2017年中国眼霜行业价格水平分析

一、低价位

二、中高价位

第三节 2017年中国眼霜消费人群分析

第四节 2017年中国消费者对眼霜需求要素

一、基础需求

二、特殊需求

 

第六章 2017年中国眼霜市场消费调研分析

第一节 2017年中国消费者心理调研

一、女性消费者消费心理与行为分析

二、男性消费者心理与行为分析

第二节 2017年中国眼霜市场划分及消费者分布研究

一、高端市场：以价格较高的国外产品为主，消费者主要是高收入消费者

二、中端市场：主要产品是价格相对较高的合资产品，消费群集中在中低收入消费者

三、低端市场：消费群基本上是低收入或无收入（学生）的消费者



第三节 2017年中国眼霜消费者消费行为调研

一、中国消费者对眼霜认知情况调研

二、消费者购买眼霜渠道分布

三、消费者对眼霜品牌忠诚度分析

四、消费者对眼霜价格敏感度分析

五、中国重点城市前五大品牌构成

六、影响消费者选购护眼霜考虑因素分析

 

第七章 2017年中国眼霜行业市场竞争格局分析

第一节 2017年中国护肤品行业整体竞争格局分析

一、激烈竞争导致行业集中度下滑

二、国内主要护肤品竞争手段分析

三、外资护肤品抢滩中低端市场

四、男性护肤品市场竞争日渐升温

五、品牌成为护肤品竞争突破点

第二节 2017年中国眼霜市场竞争分析

一、眼霜新产品性价格分析

二、国内外品牌竞争力分析

三、生产工艺竞争

第三节 2017年中国眼霜市场集中度分析

第四节 2017-2023年中国眼霜竞争趋势分析

 

第八章 2017年全球十大品牌眼霜运行分析

第一节 欧莱雅

第二节 雅芳公司

第三节 OLAY

第四节 雅诗兰黛

第五节 LANC&Ocirc;ME

第六节 CLINIQUE（倩碧）

第七节 VICHY（薇姿）

第八节 Neutrogena

第九节 丸美



 

第九章 2017年中国眼霜行业主要国产品牌竞争力分析

第一节 普兰娜眼霜

第二节 兰亭的果酸/螺旋藻眼霜

第三节 大宝的眼袋霜

第四节 相宜中药舒缓眼膜

第五节 美目水晶

第六节 家化的玉泽眼贴膜

第七节 可采眼贴膜

第八节 一朵眼膜

第九节 佰草集

第十节 北海黑珍珠海洋生物科技有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十章 2017-2023年中国眼霜市场发展前景与投资预测分析（ZY CW）

第一节 2017-2023年中国护肤品产品市场发展方向分析

一、向高端产品方向渗透

二、向终端市场方向渗透

三、从价格优势竞争转向研发、渠道的竞争

第二节 2017-2023年中国眼霜市场预测分析

一、眼霜市场供给情况预测分析

二、眼霜品牌消费情况预测分析

第三节 2017-2023年中国眼霜投资机会分析

第四节 2017-2023年中国眼霜投资风险及防范

第五节 专家投资建议
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图表：消费者对眼霜品牌忠诚度分析

图表：消费者对眼霜价格敏感度分析
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