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二、说明、目录、图表目录

      电动车，即电力驱动车，又名电驱车。电动车分为交流电动车和直流电动车。通常说的电

动车是以电池作为能量来源，通过控制器、电机等部件，将电能转化为机械能运动，以控制

电流大小改变速度的车辆。  

     第 一辆电动车于1881年制造出来，发明人为法国工程师古斯塔夫&bull;特鲁夫，这是一辆用

铅酸电池为动力的三轮车它是由直流电机驱动的，时至今日，电动车已发生了巨大变化，类

型也多种多样。 

     中国发展电动车具有独特的有利条件。其中一个非常重要的因素是市场。中国人口众多，

具有世界最庞大的客运交通市场，因此也具有世界最庞大的电动观光车、电动小轿车市场，

这为中国电动车技术的发展创造了特殊的市场有利条件。 另外，大力发展电动车是从根本上

缓解乃至消除中国石油危机的重要途径之一。目前在中国的石油消费中，交通运输业用油增

长最为迅速。而中国已经成为继美国之后的第二大能源消费大国和第五大石油进口国，石油

进口依存度已达40%。美伊战争再次敲响中国石油安全问题的警钟。 

      按国际能源署IEA预测，2030年以前，全球新能源汽车市场仍将以插电式汽车、纯电动汽

车为主，2030年氢燃料电池汽车在世界汽车销量中的比重约为2%-3%。2030-2050年，插电式

汽车、纯电动汽车、氢燃料电池汽车发展顺序和市场大格局保持不变，但氢燃料电池汽车占

比将提高到15%左右。 

      无论从环保角度还是能源角度看，未来电动车都需要有一个大的发展，其开发将关系到众

多工业的兴衰，可能成为未来新的经济增长点。在我国，电动车更有着独特的市场，大都市

都普遍存在着十分严重的交通问题和汽车尾气排放污染问题。作为一种小型、中速和短途的

日常交通工具，电动车是十分理想的，其在中国有着得天独厚的发展条件和广阔的应用前景

。 
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