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一、报告报价

《2007年中国焦炭行业市场分析与发展预测》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007年中国焦炭行业市场分析与发展预测 内容介绍：

　　2006年前10个月，国内累计生产焦炭2.26亿吨，同比增长17%。尽管全国焦炭产量增速低

于20%，但重点地区产量增速并不低。其中华北地区焦炭产量达到了1.1亿吨，占全部国内焦

炭产量的48%，增量1837万吨，占国内全部增量的55%，是国内最为重要的焦炭生产区域，同

比增长20%。重点地区当然是山西省地区，累计生产焦炭7047万吨，同比增长21.3%，占华北

地区总产量的64.4%，占国内总量的31.2%。其他重点地区如河南省、辽宁省以及山东省1-10月

累计产量也分别达到了1000万吨以上，产量增速分别为22.5%、25.7%、24.4%。受国家出口政

策、安全生产管理政策、控制新增投资政策以及国内需求的减弱等因素的影响下，预计2007

年产量增速会有所回落。

　　出口焦炭变化因素导致国内焦炭价格出现上涨走势。2006年前10个月，国内累计出口焦

炭1202万吨，预计全年出口焦炭将达到1400万吨，同比增长8.9%，占国际焦炭总贸易量的60%

，尽管1-10月份出口焦炭价格出现了连续上涨，但供求关系的变化将使2007年焦炭国际市场价

格出现倒退，并呈低价走势。

　　从焦炭华北地区分月价格变化情况分析，2006年前11个月，焦炭价格始终处于上升态势

，价格由年初的900元/吨，上升到11月份的1150元/吨，累计上涨了250元/吨。而从价格运行的

区间分析，焦炭市场价格上涨在8月份就已经结束了，整个8-11月份价格一致保持在1120-1150

元/吨之间，平稳运行。而在1-7月焦炭市场价格持续上扬的时候，也正是焦炭出口增加的区

间。在国家出台焦炭出口加征关税后，随着产量增速的回落，焦炭市场价格也出现了幅度

在30元/吨左右的下跌。

　　为避免盲目扩张、竞价销售和资源浪费，增强中国焦炭行业现状分析

　　第一节 2006年世界焦炭生产和贸易情况

　　一、近年世界焦炭发展情况

　　二、世界焦炭贸易量情况

　　第二节 2006年国际焦炭需求分析

　　第三节 2006年世界焦炭市场分析

　　第三章 2006年焦炭焦炭行业的运行环境

　　第一节 焦炭技术环境分析

　　第二节 2006年焦炭行业关税政策分析

　　第三节 2006年交通运输对焦炭行业的影响



　　第四节 2006年焦炭行业外商投资指导政策

　　第五节 2006-2007年焦炭行业的国家宏观调控分析

　　第二部分 2007年焦炭市场发展预测

　　第四章 2007年焦炭行业区域分析

　　第一节 中国焦炭发展趋势

　　第七章 2007年焦炭行业市场需求分析及预测

　　第一节 2006年焦炭需求结构

　　第二节 2007年钢铁行业需求分析及未来预测

　　第三节 2006年焦炭行业出口需求分析

　　第四节 2007年焦炭产品价格走势分析

　　第五节 2007年焦炭行业需求总量预测及变化趋势

　　第八章 2007年焦炭行业供给能力分析

　　第一节 2006年焦炭供给总量分析

　　第二节 2006年焦炭供给结构分析

　　第三节 未来三年焦炭供给前景预测

　　第九章 2007年焦炭行业竞争绩效分析

　　第一节 2006年焦炭行业总体效益水平分析

　　第二节 2006年焦炭行业不同规模企业绩效比较

　　一、大型企业分析

　　二、中型企业分析

　　三、小型企业分析

　　第三部分 2007年焦炭产业发展策略

　　第十章 2007年中国焦炭企业发展战略分析

　　第一节 焦化产业的路径选择

　　第二节 焦化产业操作思路分析

　　一、生产自律：源头控制总量

　　二、价格自律，谋求行业定价权

　　三、争取话语权，发挥行协作用

　　第十一章 2007年焦炭行业投资价值和投资机会分析

　　第一节 2007年焦炭行业的投资机会

　　一、产业总体效益判断

　　二、与产业政策调整相关的投资机会



　　三、行业投资价值分析

　　四、投资机会

　　第二节 2007年焦炭行业投资建议

　　一、投资区域选择

　　二、应重点关注的企业类型

　　第十二章 2007年焦炭行业投资风险分析

　　一、市场风险

　　二、原材料风险

　　三、技术风险

　　四、政策风险

　　五、出口风险

　　六、竞争风险

　　附录一 焦炭行业定义

　　附录二 焦炭的分类

　　附录三 焦炭的生产工艺

　　附录四 焦炭行业的产业链

　　附录五 焦炭的质量状况

　　附录六 焦炭副产品的提纯与利用

　　附录七 焦炭行业的资本密集度

　　附录八 焦炭行业环境污染特性及其影响

　　附录九 焦炭产业对其他产业的影响力分析

　　附录十 炼焦炉大气污染物排放标准

　　附录十一 关于加快焦化行业结构调整的指导意见的通知

　　附录十二 《关于清理规范焦炭行业的若干意见》

　　附录十三 《2006年焦炭出口企业资质标准和申报程序》

　　附录十四 《国家发展改革委关于加快焦化行业结构调整的指导意见的通知》

　　附录十五 山西省焦炭行业生产自律公约

　　附录十六 山西省焦炭行业价格自律公约
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