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二、说明、目录、图表目录

        2016年我国幼儿园数量达到了23.98万所，其中公办幼儿园数量8.56万所，占比35.7%，民

办幼儿园数量15.42万所，占比达到了64.3%。2016年全国共有各级各类民办学校17.10万所，

比2015年增加8253所，其中有民办幼儿园15.42万所，比上年增加7827所。

 2011-2016年中国幼儿园数量及细分情况资料来源：教育部

 

       2016年底全国共有幼儿园23.98万所，比上年增加1.61万所，入园儿童1922.09万人，比上年

减少86.76万人。在园儿童（包括附设班）4413.86万人，比上年增加149.03万人。幼儿园园长

和教师共249.88万人，比上年增加19.56万人。学前教育毛入园率达到77.4%，比上年提高2.4个

百分点。

 2005-2016年我国幼儿园数量走势图资料来源：教育部
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