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二、说明、目录、图表目录

      乳酸菌饮料是指以乳或乳制品为原料，经乳酸菌发酵制得的乳液中加入水，以及食糖和（

或）甜味剂、酸味剂、果汁、茶、咖啡、植物提取液等的一种或几种调制而成的饮料。根据

其是否经过杀菌处理而区分为杀菌（非活菌）型和未杀菌（活菌）型。  

 2015年乳酸菌饮料行业上榜品牌C-BPI得分（满分：100分）

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国乳酸菌饮料行业市场运营态势与投资策略研究

报告》共十六章。首先介绍了乳酸菌饮料相关概念及发展环境，接着分析了中国乳酸菌饮料

规模及消费需求，然后对中国乳酸菌饮料市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国乳

酸菌饮料面临的机遇及发展前景。您若想对中国乳酸菌饮料有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节2014-2016年中国乳酸菌制品市场竞争总况

一、乳酸菌成乳业竞争新焦点

二、乳酸菌饮料异军突起

三、乳酸菌饮料养乐多借三聚氰胺事件冲击国内乳企趁势扩张

四、国际巨头中国乳酸菌奶市场发力

第二节2014-2016年中国乳酸菌制品市场竞争力探析

一、乳酸菌奶品开打品牌战

二、价格竞争分析

三、营销方式竞争分析

第三节乳酸菌制品行业竞争结构分析

一、行业内现有企业的竞争

二、新进入者的威胁

三、替代品的威胁

四、供应商的讨价还价能力

五、购买者的讨价还价能力

第四节2014-2016年中国乳酸菌产业集中度分析

一、乳酸菌饮料市场集中度分析

二、乳酸菌饮料区域集中度分析

三、乳酸菌饮料企业集中度分析

第五节2018-2024年中国乳酸菌及制品业市场竞争趋势分析

 

第十四章2016年中国羊奶制品部分企业发展现状分析

第一节湖南太子奶集团生物科技有限责任公司

第二节内蒙古伊利实业集团股份有限公司

第三节内蒙古蒙牛乳业(集团)股份有限公司



第四节上海光明乳业股份有限公司

第五节北京三元食品股份有限公司

第六节北京汇源集团开封有限公司

第七节广州喜乐食品企业有限公司

第八节杭州娃哈哈集团有限公司

第九节味全食品工业股份有限公司

第十节辽宁辉山控股(集团)有限公司

第十一节济南佳宝乳业有限公司

第十二节广东燕塘乳业股份有限公司

第十三节重庆市天友乳业股份有限公司

第十四节石家庄君乐宝乳业有限公司

第十五节山东得益乳业股份有限公司

第十六节广州益力多乳品有限公司

第十七节小洋人生物乳业集团

第十八节略&hellip;&hellip;

 

第十五章2018-2024年中国乳酸菌饮料行业发展趋势与前景展望分析

第一节2018-2024年中国乳酸菌饮料行业发展前景分析

一、乳酸菌饮料明天更辉煌

二、国内外益生菌产品的发展普遍受到重视成为液态食品中的增长热点

三、发酵型乳酸菌奶饮品成为全球乳制品发展的新方向

四、乳酸菌饮料成奶品新宠

第二节2018-2024年中国乳酸菌饮料行业发展趋势分析

一、新鲜发酵乳制品的最新发展及趋势

二、乳酸菌饮料渠道的发展趋势分析

三、发酵型乳酸菌奶饮品成为国际发展的新趋势

第三节2018-2024年中国乳酸菌饮料市场盈利预测分析

第四节2018-2024年中国乳酸菌饮料发展战略分析

一、开拓市场及扩大乳制品消费

二、加快科技步伐提高产品质量

三、调整产品结构及开发新产品

 



第十六章2012-2016年中国乳酸菌饮料行业投资前景分析

第一节对我国乳酸菌饮料品牌的战略思考

一、乳酸菌饮料品牌的特性和作用

二、乳酸菌饮料品牌价值战略研究

三、我国乳酸菌饮料品牌竞争趋势

四、乳酸菌饮料企业品牌发展战略

第二节2018-2024年中国乳酸菌饮料行业投资机会分析

一、投资潜力分析

二、乳品竞争中的新机遇

三、科技与创新提升价值

四、乳酸菌带来健康改善

第三节2018-2024年中国乳酸菌饮料行业投资风险预警

一、宏观调控政策风险

二、市场竞争风险

三、原料供给风险

四、市场运营机制风险

第四节 专家投资战略指导（ZY LT）
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