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二、说明、目录、图表目录

       在过去几年中，随着3G、4G的先后商用、虚拟运营商的进入，以及众多企业的摸索，我

国移动互联网市场已初具规模，商业模式也基本成型。2014年移动互联网市场规模为2134.8亿

元，突破千亿元大关，同比增长115.5%；移动互联网市场保持快速增长，商业环境逐渐成熟

。2015年达到约23134.3亿元，同比增长72.2%。  

      2015年移动互联网的持续高速增长，一是由于智能手机的大面积普及，移动端庞大的用户

基数已成定型；二是电商、游戏、广告等传统PC已逐渐适应移动端发展，并且在已有商业模

式基础上，不断拓展出创新应用及服务，带来持续的市场增长。目前我国移动互联网市场正

在日益成熟，并且形成了较为完备的产业链，应用、芯片和智能手机领域已经形成未来重要

的产业机遇，并有望成为三大投资主线。

      2016年9 月，移动互联网用户净增 760.1 万户，同比增长 12.18%，总数达 10.6359 亿户。移 

动互联网接入流量继续保持高速增长，9 月，移动互联网接入流量累计达 8.6 亿 G，同比增长

122.7%，预计随着今年&ldquo;提网速，降网费&rdquo;的进一步推进，流量仍会保持高速增长

态势。 同时，移动互联网人均月流量在 9 月达 813M。人均日接入流量达到 27M，环比增长迅

速。

 移动互联网用户数

 移动互联网接入流量

 移动互联网人均日接入流量

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国移动互联网市场深度研究与行业竞争对手分析

报告》共十一章。首先介绍了移动互联网相关概念及发展环境，接着分析了中国移动互联网

规模及消费需求，然后对中国移动互联网市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国移

动互联网面临的机遇及发展前景。您若想对中国移动互联网有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、移动互联网的内涵
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我国自改革开放以来，工业化进程加快，经济发展水平得到了极大的提升。2007-2012年，我

国工业增加值保持着逐年上升的趋势，但同比增速波动下降。2007年，我国工业增加值同比

增速为18.5%，为近五年来的最高值；2014年，工业增加值同比增速下降为8.3%；2015年前三
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 2007-2015年全国规模以上企业工业增加值同比增速（单位：%）

 

2016年是中国经济持续探底的一年，经过2015-2016年全面培育新的增长源和新的动力机制，

中国宏观经济预计将在2017年后期出现稳定的反弹，并逐步步入中高速的稳态增长轨道之中
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（二）Opera手机浏览器市场竞争力分析

（三）Opera手机浏览器优劣势发展分析

五、GO浏览器介绍分析

（一）企业概览

（二）GO浏览器市场竞争力分析

（三）GO浏览器优劣势发展分析

第五节 手机浏览器行业趋势分析

一、行业战略地位发展趋势



二、手机浏览器发展趋势

（一）向平台化发展

（二）社交化趋势明显

三、行业市场发展趋势

四、行业竞争发展趋势

 

第九章 移动互联网其他细分市场发展分析

第一节 手机音乐市场发展分析

一、手机音乐行业发展现状

（一）手机音乐产业价值链分析

（二）手机音乐市场发展现状

二、手机音乐用户行为分析

（一）手机音乐用户基本属性

（二）用户手机音乐使用情况分析

（三）用户使用手机音乐网站情况

（四）用户使用手机音乐软件情况

第二节 手机阅读市场发展分析

一、手机阅读行业发展现状

（一）手机阅读产业价值链分析

（二）手机阅读市场发展现状

二、手机阅读用户行为分析

（一）手机阅读用户基本属性

（二）手机阅读用户手机上网行为分析

（三）用户手机阅读行为分析

（四）用户手机阅读偏好分析

第三节 手机即时通讯市场发展分析

一、手机即时通讯行业发展现状

（一）重点手机即时通讯产品分析

（二）手机即时通讯市场发展现状

二、手机即时通讯用户行为分析

（一）手机即时通讯用户基本属性

（二）手机即时通讯用户使用行为分析



（三）用户手机即时通讯应用偏好分析

第四节 其他移动互联网细分市场分析

一、手机视频市场发展分析

（一）手机视频市场现状分析

（二）手机视频用户属性分析

（三）手机视频用户行为分析

二、手机应用商店市场发展分析

（一）手机应用商店产业链分析

（二）手机应用商店商业模式分析

（三）手机应用商店发展现状分析

（四）手机应用商店发展趋势分析

三、手机搜索市场发展分析

（一）手机搜索用户规模

（二）手机搜索收入规模

四、手机电子邮件市场发展分析

（一）手机电子邮件用户规模

（二）手机电子邮件使用情况

 

第十章 移动互联网行业领先企业经营分析

第一节 中国移动有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第二节 大众点评网经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第三节 杭州斯凯网络科技有限公司经营情况分析



一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第四节 空中网经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第五节 UC Web经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第六节 买卖宝(Maimaibao.com)经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第七节 飞拓无限经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第八节 宜搜经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析



三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第九节 宜搜经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第十节 爱购 (2gou)经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第十一节 安徽科大讯飞信息科技股份有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

第十二节 拓维信息系统股份有限公司经营情况分析

一、企业发展简况分析

二、企业用户规模分析

三、企业产品服务分析

四、企业移动互联网业务及盈利模式

五、企业经营状况优劣势分析

 

第十一章 2017-2022年移动互联网行业投资分析与趋势分析（ZY ZM）

第一节 移动互联网行业投资分析

一、移动互联网行业投资特性分析

（一）行业进入壁垒分析



（二）行业商业模式分析

二、移动互联网行业投资现状分析

三、移动互联网行业投资前景分析

（一）行业政策风险

（二）盈利模式风险

（三）行业竞争风险

（四）行业其他风险

四、移动互联网行业投资机会分析

第二节 移动互联网市场趋势调查

一、移动互联网行业发展趋势分析

二、移动互联网行业趋势预测分析

第三节 移动互联网行业投资建议

一、移动互联网行业投资价值

二、移动互联网行业投资建议
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