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二、说明、目录、图表目录

       泡菜古称葅，是指为了利于长时间存放而经过发酵的蔬菜。一般来说，只要是纤维丰富的

蔬菜或水果，都可以被制成泡菜；像是卷心菜、大白菜、红萝卜、白萝卜、大蒜、青葱、小

黄瓜、洋葱、高丽菜等。蔬菜在经过腌渍及调味之后，有种特殊的风味，很多人会当作是一

种常见的配菜食用。所以现代人在食材取得无虞的生活环境中，还是会制做泡菜。  

      2015年我国泡菜产量为543.4万吨，产量较2014年同期增长8.14%；国家海关数据显示：2015

年我国泡菜出口数量为51.90万吨，出口同比增长3.26%；进口数量为0.75万吨，进口同比增

长33.93%，以此计算2015年国内泡菜表观消费量为492.25万吨。

 2009-2015年我国泡菜市场供需平衡分析

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国泡菜行业设计趋势分析及市场竞争策略研究报

告》共十三章。首先介绍了泡菜行业市场发展环境、泡菜整体运行态势等，接着分析了泡菜

行业市场运行的现状，然后介绍了泡菜市场竞争格局。随后，报告对泡菜做了重点企业经营

状况分析，最后分析了泡菜行业发展趋势与投资预测。您若想对泡菜产业有个系统的了解或

者想投资泡菜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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工产品喜爱程度与日俱增。城市居民在食用肉类产品及大米、面食等主食产品的同时，对含

有人体所需的微量元素、维生素及氨基酸蔬菜产品也更加重视，泡菜作为含有人体所需的微

量元素、维生素和多种氨基酸的佐餐开胃食品，受到越来越多的城市居民消费者的喜爱，

到2015年，泡菜市场规模达到466.36亿元，泡菜行业未来市场发展空间更大。

 2009-2015年泡菜市场规模

 

第二节 2013-2015年我国泡菜区域结构分析 3

第三节 泡菜区域市场规模分析 4

一、东北地区市场规模分析 4

二、华北地区市场规模分析 5

三、华东地区市场规模分析 5

四、华中地区市场规模分析 6

五、华南地区市场规模分析 6

六、西北地区市场规模分析 7

七、西南地区市场规模分析 7

第四节 2017-2022年泡菜市场规模预测 8

 

第三章 国内泡菜行业品牌需求与消费者偏好调查 9

第一节 2010-2015年泡菜产销量、价格分析 9

第二节 泡菜产品目标客户群体调查 11

一、不同收入水平消费者偏好调查 11

二、不同年龄的消费者偏好调查 14

三、不同地区的消费者偏好调查 16

第三节 泡菜产品的品牌市场调查 20

一、消费者对泡菜品牌认知度宏观调查 20

二、消费者对泡菜产品的品牌偏好调查 20

三、消费者对泡菜品牌的首要认知渠道 20

四、泡菜品牌忠诚度调查 21

五、泡菜品牌市场占有率调查 21



六、消费者的消费理念调研 21

第四节 不同客户购买相关的态度及影响分析 22

一、价格敏感程度 22

二、品牌的影响 22

三、购买方便的影响 22

四、广告的影响程度 22

五、包装的影响程度 22

 

第四章 国内泡菜行业品牌产品市场供需渠道分析 23

第一节 销售渠道特征分析 23

一、供需渠道定义 23

二、供需渠道格局 23

三、供需渠道形式 25

四、供需渠道要素对比 26

第二节 销售渠道对泡菜行业品牌发展的重要性 26

第三节 泡菜行业销售渠道的重要环节分析 27

一、批发商 27

二、零售商(无店铺零售、店铺零售) 27

三、代理商 28

第四节 2010-2015年中国泡菜行业品牌产品重点区域市场渠道情况分析 29

一、华东 29

二、中南 29

三、华北 30

四、西部 30

第五节 销售渠道发展趋势分析 31

一、渠道运作趋势发展 31

二、渠道支持趋势发展 31

三、渠道格局趋势发展 32

四、渠道结构扁平化趋势发展 32

第六节 销售渠道策略分析 33

一、直接渠道或间接渠道的营销策略 33

二、长渠道或短渠道的营销策略 34



三、宽渠道或窄渠道的营销策略 34

四、单一销售渠道和多销售渠道策略 35

五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略 35

第七节 销售渠道决策的评估方法 36

一、销售渠道评估数学模型介绍 36

二、财务评估法介绍 36

三、交易成本评估法介绍 37

四、经验评估法介绍 37

第八节 2013-2015年国内泡菜行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析 38

一、国内生产企业投资运作模式 38

二、国内营销企业投资运作模式 38

三、外销与内销优势分析 39

 

第五章 国内泡菜行业进出口市场情况分析 41

第一节 2010-2015年国内泡菜行业进出口量分析 41

一、2010-2015年国内泡菜行业进口分析 41

二、2010-2015年国内泡菜行业出口分析 41

第二节 2017-2022年国内泡菜行业进出口市场预测分析 42

一、2017-2022年国内泡菜行业进口预测 42

二、2017-2022年国内泡菜行业出口预测 42

 

第二部分 泡菜关联产业分析

第六章 中国蔬菜行业整体研究 43

第一节 2013-2015年蔬菜行业发展现状 43

一、中国蔬菜产业发展发展概述 43

二、蔬菜产业发展中的主要矛盾 45

三、中国蔬菜行业流通体制分析 46

四、中国蔬菜生产的竞争机制 49

五、中国生鲜蔬菜供应链分析 49

第二节 蔬菜产业结构分析 52

一、中国蔬菜产业组织结构分析 52

二、蔬菜产业结构调整的必要性 53



三、中国蔬菜产业结构调整策略 54

第三节 蔬菜产业技术发展现状分析 56

一、中国蔬菜育种科技发展现状 56

二、中国蔬菜集约化育苗技术分析 58

三、中国蔬菜新品种推广策略分析 61

第四节 气候变化对蔬菜产业发展的影响分析 65

一、气候变化对蔬菜产量和品质的影响 65

二、暖冬对蔬菜生产的利与弊分析 65

三、气候变化对蔬菜种类和地理分布的影响 66

四、气候变化导致农业气象灾害的不确定性 67

五、减弱气候变化对蔬菜行业影响的措施 67

第五节 生鲜蔬菜供应链优化策略 69

一、有效的整合生产组织成员 69

二、全程冷藏运输各节 点无缝衔接 69

三、构建生鲜蔬菜物流信息平台 69

四、建立健全蔬菜质量监督管理系统 70

第六节 蔬菜农药残留问题与对策分析 70

一、中国蔬菜农药残留现状分析 70

二、中国蔬菜农药残留超标原因分析 73

三、中国蔬菜农药残留常规去除方法 74

四、中国蔬菜农药残留问题解决途径 76

第七节 提高蔬菜国际竞争力策略 77

一、改善产业生态环境并增强基础设施建设 77

二、建立由政府或者民间组织的全国蔬莱产业协调机构 77

三、积极推进蔬菜产业化经营体系 77

四、重视产销信息和市场开拓 78

 

第七章 中国蔬菜市场整体研究 79

第一节 2013-2015年蔬菜市场运行分析 79

一、2015年蔬菜市场运行回顾 79

二、2015年蔬菜市场运行现状 81

第二节 2013-2015年蔬菜市场分析 83



一、蔬菜市场特点分析 83

二、蔬菜市场发展思考 84

第三节 2015年蔬菜市场发展形势分析 84

一、6个黄瓜新品种通过鉴定 84

二、蔬菜用上克隆技术 84

三、蔬菜网络直销分析 85

第三节 蔬菜价格变动原因分析 85

一、流通成本高 85

二、产销信息体系不完善 85

三、生产、流通环节处理问题 86

 

第三部分 泡菜行业竞争格局分析

第八章 国内泡菜行业优势品牌企业分析 87

第一节 四川省吉香居食品有限公司 87

一、公司及产品概况 87

二、品牌发展历程 87

三、近三年企业销售收入分析 88

四、近三年企业盈利能力分析 88

五、近三年公司产品变化 89

六、近三年品牌市场份额变化 89

七、公司品牌竞争策略 89

第二节 四川省李记酱菜调味品有限公司 90

一、公司及产品概况 90

二、品牌发展历程 90

三、近三年企业销售收入分析 91

四、近三年企业盈利能力分析 91

五、近三年公司产品变化 92

六、近三年品牌市场份额变化 92

七、公司品牌竞争策略 92

第三节 四川省惠通食业有限责任公司 93

一、公司及产品概况 93

二、品牌发展历程 93



三、近三年企业销售收入分析 94

四、近三年企业盈利能力分析 94

五、近三年公司产品变化 95

六、近三年品牌市场份额变化 95

七、公司品牌竞争策略 95

第四节 四川省味聚特食品有限公司 96

一、公司及产品概况 96

二、品牌发展历程 96

三、近三年企业销售收入分析 100

四、近三年企业盈利能力分析 100

五、近三年公司产品变化 101

六、近三年品牌市场份额变化 101

七、公司品牌竞争策略 101

第五节 四川省川南酿造有限公司 103

一、公司及产品概况 103

二、品牌发展历程 103

三、近三年企业销售收入分析 104

四、近三年企业盈利能力分析 104

五、近三年公司产品变化 105

六、近三年品牌市场份额变化 105

七、公司品牌竞争策略 105

 

第九章 国内泡菜行业品牌竞争格局分析 106

第一节 泡菜行业历史竞争格局概况 106

一、泡菜行业集中度分析 106

二、泡菜行业竞争程度分析 106

第二节 泡菜行业企业竞争状况分析 107

一、领导企业的市场力量 107

二、其他企业的竞争力 108

第三节 2017-2022年国内泡菜行业品牌竞争格局展望 108

 

第四部分 泡菜行业投资战略研究



第十章 2017-2022年国内泡菜行业品牌发展预测 110

第一节 2017-2022年泡菜行业品牌市场财务数据预测 110

一、2017-2022年泡菜行业品牌市场规模预测 110

二、2017-2022年泡菜行业总产值预测 111

三、2017-2022年泡菜行业利润总额预测 111

四、2017-2022年泡菜行业总资产预测 112

第二节 2017-2022年泡菜行业供需预测 113

一、2017-2022年泡菜产量预测 113

二、2017-2022年泡菜需求预测 113

三、2017-2022年泡菜供需平衡预测 113

第三节 2017-2022年泡菜行业投资机会 114

一、2017-2022年泡菜行业主要领域投资机会 114

二、2017-2022年泡菜行业出口市场投资机会 114

三、2017-2022年泡菜行业企业的多元化投资机会 114

第四节 泡菜行业投资风险及控制策略分析 114

一、2017-2022年泡菜行业市场风险及控制策略 114

二、2017-2022年泡菜行业政策风险及控制策略 115

三、2017-2022年泡菜行业经营风险及控制策略 116

四、2017-2022年泡菜行业技术风险及控制策略 116

五、2017-2022年泡菜行业同业竞争风险及控制策略 117

六、2017-2022年泡菜行业其他风险及控制策略 118

1、汇率变动风险 118

2、利率调整风险 118

3、财务风险 118

4、管理风险 119

 

第十一章 2017-2022年国内泡菜行业品牌投资价值与投资策略分析 124

第一节 行业SWOT模型分析 124

一、优势分析 124

二、劣势分析 124

三、机会分析 125

四、风险分析 125



第二节 泡菜行业发展的PEST分析 126

一、政治和法律环境分析 126

1、总体政策环境 126

2、&lt;食品安全法&gt; 126

3、四川泡菜产业发展规划 152

二、经济发展环境分析 161

1、国民经济运行情况GDP 161

2、消费价格指数CPI、PPI 164

3、全国居民收入情况 166

4、恩格尔系数 168

5、工业发展形势 168

6、固定资产投资情况 169

7、财政收支状况 175

8、中国汇率调整 181

9、存贷款基准利率调整情况 183

10、存款准备金率调整情况 184

11、社会消费品零售总额 184

12、对外贸易&amp;进出口 187

三、社会、文化与自然环境分析 193

1、人口环境分析 193

2、教育环境分析 201

3、文化环境分析 210

4、中国城镇化率 212

四、技术发展环境分析 214

第三节 泡菜行业投资价值分析 214

一、2017-2022年泡菜市场趋势总结 214

二、2017-2022年泡菜发展趋势分析 214

三、2017-2022年泡菜市场发展空间 215

四、2017-2022年泡菜产业政策趋向 215

五、2017-2022年泡菜技术革新趋势 216

六、2017-2022年泡菜价格走势分析 216

第四节 泡菜行业投资风险分析 216



一、宏观调控风险 216

二、行业竞争风险 217

三、供需波动风险 218

四、经营管理风险 218

五、其他风险 218

第五节 泡菜行业投资策略分析 219

一、重点投资品种分析 219

二、重点投资地区分析 219

三、项目投资建议 220

1、投资额度建议 220

2、技术性风险建议 220

3、项目可行性分析 220

 

第十二章 业内专家对国内泡菜行业总结及企业经营战略建议 221

第一节 泡菜行业问题总结 221

第二节 2017-2022年泡菜行业企业的标竿管理 221

一、国内企业的经验借鉴 221

二、国外企业的经验借鉴 222

第三节 2017-2022年泡菜行业企业的资本运作模式 222

一、泡菜行业企业国内资本市场的运作建议 222

1、泡菜行业企业的兼并及收购建议 222

2、泡菜行业企业的融资方式选择建议 222

二、泡菜行业企业海外资本市场的运作建议 223

第四节 2017-2022年泡菜行业企业营销模式建议 223

一、泡菜行业企业的国内营销模式建议 223

1、泡菜行业企业的渠道建设 223

2、泡菜行业企业的品牌建设 224

二、泡菜行业企业海外营销模式建议 224

1、泡菜行业企业的海外细分市场选择 224

2、泡菜行业企业的海外经销商选择 225

第五节 泡菜市场的重点客户战略实施 225

一、实施重点客户战略的必要性 225



二、合理确立重点客户 226

三、重点客户战略管理 227

四、重点客户管理功能 228

 

第十三章 对泡菜行业投资战略研究 231（ZY LII）

第一节 泡菜行业发展战略研究 231

一、战略综合规划 231

二、技术开发战略 239

三、业务组合战略 245

四、区域战略规划 248

五、产业战略规划 258

六、营销品牌战略 260

七、竞争战略规划 261

第二节 对我国泡菜品牌的战略思考 269

一、企业品牌的重要性 269

二、泡菜实施品牌战略的意义 271

三、泡菜企业品牌的现状分析 273

四、我国泡菜企业的品牌战略 275

五、泡菜品牌战略管理的策略 278

第三节 市场策略分析 280

一、泡菜价格策略分析 280

二、泡菜渠道策略分析 284

第四节 销售策略分析 286

一、媒介选择策略分析 286

二、产品定位策略分析 290

三、企业宣传策略分析 291

第五节 泡菜经营策略分析 295

一、泡菜市场细分策略 295

二、泡菜市场创新策略 295

三、品牌定位与品类规划 296

四、泡菜新产品差异化战略 296（ZY LII）

 



图表目录：

图表 2013-2015年11月中国泡菜行业市场规模 3

图表 2013-2015年11月东北地区泡菜行业市场规模 4

图表 2013-2015年11月华北地区泡菜行业市场规模 5

图表 2013-2015年11月华东地区泡菜行业市场规模 5

图表 2013-2015年11月华中地区泡菜行业市场规模 6

图表 2013-2015年11月华南地区泡菜行业市场规模 6

图表 2013-2015年11月西北地区泡菜行业市场规模 7

图表 2013-2015年11月西南地区泡菜行业市场规模 7

图表 2017-2022年中国泡菜行业市场规模预测 8

图表 2010-2015年11月中国泡菜行业国内产量 9

图表 2010-2015年11月中国泡菜行业销量 10

图表 2010-2015年11月中国泡菜行业产品每吨均价 10

图表 中国月收入1000元以下消费者泡菜选择偏好 11

图表 中国月收入1001-2500元消费者泡菜选择偏好 11

图表 中国月收入2501-4000元消费者泡菜选择偏好 12

图表 中国月收入4001-7000元消费者泡菜选择偏好 12

图表 中国月收入7001-15000元消费者泡菜选择偏好 13

图表 中国月收入15001元以上消费者泡菜选择偏好 13

图表 中国20岁以下消费者泡菜选择偏好 14

图表 中国21-30岁消费者泡菜选择偏好 14

图表 中国31-40岁消费者泡菜选择偏好 15

图表 中国41-60岁消费者泡菜选择偏好 15

图表 中国61岁以上消费者泡菜选择偏好 16

图表 中国华北地区消费者泡菜购买偏好 16

图表 中国华南地区消费者泡菜购买偏好 17

图表 中国华东地区消费者泡菜购买偏好 17

图表 中国华中地区消费者泡菜购买偏好 18

图表 中国西南地区消费者泡菜购买偏好 18

图表 中国西北地区消费者泡菜购买偏好 19

图表 中国东北地区消费者泡菜购买偏好 19

图表 中国泡菜品牌消费者认知渠道 20



图表 国内外泡菜品牌中国市场占有率 21

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/P289412XYU.html

http://www.abaogao.com/b/shipin/P289412XYU.html

