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二、说明、目录、图表目录

       烟草（学名：Nicotiana tabacum L.）是茄科烟草属植物，一年生或有限多年生草本，全体

被腺毛；根粗壮。茎高0.7-2米，基部稍木质化。叶矩圆状披针形、披针形、矩圆形或卵形，

顶端渐尖，基部渐狭至茎成耳状而半抱茎。花序顶生，圆锥状，多花；花梗长5-20毫米。蒴

果卵状或矩圆状，长约等于宿存萼。种子圆形或宽矩圆形，径约0.5毫米，褐色。夏秋季开花

结果。

       原产于南美洲。中国南北各省区广为栽培。烟草是喜温作物，对温度的反应比较敏感，不

同的温度条件对烟草的品质、产量影响比较大。优质烟草在生育期内对温度的要求是前期较

低、后期较高。

       2019年2-3季度全国卷烟产量有所增长，2019年4季度全国卷烟产量回落。2019年12月我国

卷烟产量1344.7亿支，同比下降24.7%。累计方面，2019年1-12月全国卷烟累计产量23356.2亿支

，累计下降0.4%。2018年全国卷烟产量情况        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国烟

草市场发展现状与发展趋势研究报告》共十六章。首先介绍了中国烟草行业市场发展环境、

烟草整体运行态势等，接着分析了中国烟草行业市场运行的现状，然后介绍了烟草市场竞争

格局。随后，报告对烟草做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国烟草行业发展趋势与

投资预测。您若想对烟草产业有个系统的了解或者想投资中国烟草行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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第九章 中国烟草行业营销渠道分析

第.一节 烟草行业专卖体制分析

一、烟草专卖概念

二、烟草专卖内容

三、烟草专卖许可证

四、烟草专卖管理现状及对策

第二节 烟草行业销售渠道分析

一、烟草营销渠道系统结构

二、烟草营销渠道特点分析

三、烟草营销渠道模式分析

四、烟草营销渠道问题分析

五、烟草营销渠道发展策略

六、烟草销售渠道发展趋势

第三节 烟草销售渠道市场分析

一、烟草零售商店份额

（一）超市

（二）大卖场

（三）小杂货零售商

（四）食品/饮料/烟草专卖

（五）其他杂货零售商

二、烟草非零售渠道份额

 

第十章 中国烟草品牌运营及营销策略分析

第.一节 烟草品牌发展分析

一、烟草品牌经营情况

二、烟草品牌市场份额



三、烟草优势品牌价值

四、烟草品牌市场价格

（一）50元以下名烟价格

（二）50-150元名烟价格

（三）150-350元名烟价格

（四）300-500元名烟价格

（五）500-900元名烟价格

（六）900元以上名烟价格

五、烟草企业品牌化道路

六、烟草品牌发展规划目标

第二节 高端卷烟品牌发展分析

一、高端卷烟品牌市场运行

（一）高端卷烟品牌概况

（二）超高端卷烟品牌概况

（三）高端卷烟品牌产销分析

（四）高端卷烟品牌增长态势

（五）高端卷烟品牌面临挑战

（六）高端卷烟品牌发展策略

二、高端卷烟品牌营销案例分析

（一）黄鹤楼2017年价值营销策略

1、黄鹤楼2017年价值选择

2、黄鹤楼2017年价值创造

3、黄鹤楼2017年价值传播

（二）南京九五精致营销策略

1、南京九五定位精确

2、南京九五质量精细

3、南京九五特色精准

（三）钻石软景泰标杆营销策略

1、钻石软景泰形象标杆

2、钻石软景泰引领标杆

3、钻石软景泰卖点标杆

第三节 烟草品牌竞争力发展分析



一、烟草品牌竞争力发展概况

二、烟草品牌竞争力影响因素

三、烟草品牌竞争力国内外对比

四、烟草提升品牌竞争力对策

第四节 烟草品牌营销策略分析

一、烟草建立强势品牌基础分析

（一）强势品牌市场基础

（二）强势品牌原材料基础

（三）烟草独特的产品特征

二、烟草行业品牌定位及运作分析

（一）烟草行业品牌定位分析

（二）高档卷烟品牌定位分析

（三）卷烟品牌的再定位分析

（四）中外卷烟品牌发展差异

三、烟草&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌战略

（一）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌战略蓝图

（二）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌规模结构

（三）&ldquo;532&rdquo;与&ldquo;461&rdquo;品牌发展措施

 

第十一章 中国烟草所属行业消费市场分析

第.一节 烟草所属行业市场消费特征分析

一、烟草消费的基本特征

二、烟草消费地域性特征

三、烟草消费者偏好特征

第二节 烟草所属行业消费市场概况

一、烟草消费市场基本状况

二、烟草消费市场影响因素

三、烟草消费市场发展趋势

第三节 烟草所属行业消费市场现状

一、烟草所属行业销量情况

（一）香烟所属行业市场零售量

（二）香烟所属行业市场零售额



二、烟草所属行业税利情况

三、烟草所属行业库存情况

       2019年1-4月，卷烟产量为8695.5亿支，累计同增6.6%（2019年同期增速为5.8%）。此前判

断，烟草产量提速的预期正在逐步印证，主要受益于良性的卷烟库存及终端需求的稳健增长

：2016-2019年，受行业去库存影响，卷烟产量普遍低于销量；随着2019年烟草库存去化进入

尾声（预计2019年年初库存达到2014年以来新低），卷烟产量料进入恢复性增长区间

。2016-2018年中国烟草社会库存变化量（单位：万箱）

第四节 烟草农村所属行业市场消费潜力

一、烟草农村市场发展状况

二、烟草网建农村市场状况

三、烟草农村市场消费特点

四、烟草农村市场消费潜力

五、烟草农村市场管理新机制

 

第十二章 中国烟草行业细分产品消费市场分析

第.一节 卷烟焦油含量细分产品

一、高焦油卷烟市场分析

（一）高焦油卷烟发展情况

（二）高焦油卷烟市场零售量

（三）高焦油卷烟市场零售额

二、中焦油卷烟市场分析

（一）中焦油卷烟市场零售量

（二）中焦油卷烟市场零售额

三、低焦油卷烟市场分析

（一）低焦油卷烟发展情况

（二）低焦油卷烟市场零售量

（三）低焦油卷烟市场零售额

（四）低焦油卷烟市场份额

（五）低焦油卷烟区域格局

（六）低焦油卷烟品牌格局

第二节 卷烟消费档次细分市场

一、高端卷烟市场分析



（一）高端卷烟市场导向分析

（二）高端卷烟市场发展特点

（三）高端卷烟市场供需分析

（四）高端卷烟市场品牌格局

（五）高端卷烟市场消费特点

（六）高端卷烟市场走向分析

二、中低端卷烟市场分析

（一）中低端卷烟市场导向分析

（二）中低端卷烟市场供需分析

（三）中低端卷烟市场营销分析

（四）中低端卷烟品牌升级策略

第三节 雪茄市场发展现状分析

一、雪茄在中国发展分析

二、雪茄烟主要品牌分析

三、雪茄烟市场需求分析

四、雪茄烟市场销售状况

五、雪茄烟销售主要对策

六、雪茄烟市场潜力分析

 

第十三章 中国烟草制品行业区域市场分析

第.一节 烟草行业消费区域特征

第二节 云南省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第三节 上海市

一、烟草制品行业发展概况



二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第四节 湖南省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第五节 湖北省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第六节 江苏省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析



（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第七节 河南省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第八节 广东省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第九节 浙江省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第十节 贵州省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析



三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第十一节 山东省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第十二节 安徽省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

第十三节 四川省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况



四、烟草制品行业发展前景

第十四节 福建省

一、烟草制品行业发展概况

二、烟草制品行业地位分析

三、烟草制品行业发展现状

（一）烟民人口现状分析

（二）烟叶种植面积分析

（三）卷烟产量规模分析

（四）区域品牌发展情况

四、烟草制品行业发展前景

 

第十四章 中国烟草行业市场竞争状况分析

第.一节 烟草行业竞争格局分析

一、烟草行业竞争格局

二、烟草企业竞争格局

（一）烟草主要竞争企业

（二）烟草企业市场份额

三、烟草行业集中度分析

（一）行业资产集中度

（二）行业销售集中度

（三）行业利润集中度

四、烟草行业竞争态势分析

（一）生产集中度分析

（二）相对市场占有率

第二节 烟草行业兼并重组分析

一、跨国烟草公司并购重组分析

（一）跨国烟草公司并购重组背景

（二）跨国烟草公司并购重组态势

（三）并购重组的特征及发展趋势

（四）跨国烟草公司并购重组启示

二、国内烟草企业兼并重组分析

（一）烟草企业兼并重组背景



（二）烟草联合重组动因分析

（三）烟草企业联合重组阻碍

（四）烟草企业联合重组对策

第三节 电子烟替代产品威胁分析

一、电子烟行业相关政策

二、全球电子烟销量及预测

三、美国电子烟销量及预测

四、国内电子烟市场现状分析

五、电子烟行业发展机遇分析

六、电子烟行业发展面临挑战

 

第十五章 中国烟草领先企业运营及优势品牌分析

第.一节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第二节 红云红河烟草（集团）有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第三节 湖南中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第四节 河南中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌



第五节 湖北中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第六节 贵州中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第七节 四川渝中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第八节 上海烟草集团有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第九节 安徽中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

第十节 山东中烟工业有限责任公司

一、企业发展概况

二、企业经营状况

三、企业销售网络

四、企业重点品牌

 

第十六章 2021-2027年中国烟草行业发展趋势及前景分析()



第.一节 2021-2027年烟草行业发展趋势及前景预测

一、烟草行业发展趋势分析

二、烟草商业企业发展趋势

三、烟草行业重大专项工程

四、烟草行业发展预测分析

（一）烟叶复烤行业规模预测

（二）卷烟制造行业规模预测

（三）其他烟草制品行业规模预测

第二节 2021-2027年烟草行业投资机会分析

一、烟草行业投资环境分析

二、烟草行业进入壁垒分析

三、烟草行业投资思路分析

四、烟草行业投资机会分析

第三节 2021-2027年烟草行业投资风险分析

一、烟草行业政策风险

二、烟草行业经营风险

三、烟草市场竞争风险

四、其他风险因素分析

第四节 2021-2027年烟草行业投资策略分析()

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yancao/P289413GGU.html

http://www.abaogao.com/b/yancao/P289413GGU.html

